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O livro Planejamento de Marketing: Princípios básicos para sua implementação é um 

livro destinado a alunos de formação universitária e que apresenta uma base teórica 

sobre os conceitos, os objetivos e as estratégias utilizadas pelo marketing, para analisar 

as diferentes situações de mercado, a fim de fornecer aos leitores/alunos uma literatura 

que oriente sua busca e possibilite a compreensão dos processos mercadológicos de 

forma prática. 

O livro conta com seis capítulos, os quais conduzem a análise do que é necessário para 

a elaboração de um Plano Estratégico e de Marketing. 

Leia mais: http://www.fapcom.edu.br/wp-content/uploads/2016/06/PROPOSTA-RESENHA-DE-
LIVRO-para-mesclagem.pdf 
 

 

 

  


