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O videoclipe como plataforma de conteudo: estudo de caso “Exagerado”

Beatriz Silva Gongalves - FAPCOM

RESUMO: O videoclipe é um formato que expandiu sua constituicdo e passou a servir
nao apenas para a promog¢ao mercadologica da musica ou do artista, mas também para
a promogao de marcas. O presente trabalho tem o objetivo de explanar acerca da
utilizagdo do videoclipe como plataforma de conteudo. Para isso, iremos expor
estratégias como Industria Cultural, branded content, redes sociais, publicidade,
transmidia com base no estudo de caso do videoclipe “EX4GERADQO” da Vivo e entender
quais foram os fatores de sucesso que fizeram o filme publicitario ser o mais visto e

compartilhado em 2015.
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