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RESUMO: Esta pesquisa tem o propédsito de refletir sobre a forga comunicativa da
linguagem publicitaria e seu impacto sobre o consumidor, por meio de uma breve
investigac&o sobre a imbricada relagdo da imagem e do texto. Busca-se conhecer, por
meio da investigagcédo tedrica, o modo como os diferentes anuncios podem, na era
conhecida como iconofagica (BAITELLO, 2014), proporcionar um destaque favoravel
para a area de publicidade e propaganda. Optou-se por uma abordagem metodoldgica
qualitativa de natureza bibliografica em que se destacam as importantes contribui¢cdes
de Baitello (2014) e Breton (1999).
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