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APRESENTACAO

A revista de graduacdo COMFILOTEC, da Faculdade Paulus de Tecnologia e
Comunicacdo — FAPCOM -, de natureza académica e periodicidade semestral, € uma
revista eletrdnica, destinada a publicar, de forma criteriosa, a produgao discente nas
areas de comunicacgao, filosofia e tecnologia. A revista é composta pelas seguintes
secoOes: Iniciacdo Cientifica, Trabalho de Conclusdo de Curso, Entrevistas, Ensaios e
Resenhas.

Este oitavo volume da COMFILOTEC apresenta as produgdes de alunos da FAPCOM
nas areas de Comunicacgao, Filosofia e Tecnologia abordando temas desenvolvidos no
Programa de Iniciagdo Cientifica, Trabalhos de Conclusdo de Cursos e em atividades
das disciplinas dos cursos.

A secdo INICIACAO CIENTIFICA traz os trabalhos “A indUstria de consumo a partir de
estratégias mercadolégicas da telenovela Os Dez Mandamentos”, de Maysa Cristina de
Jesus Siqueira; “A alma entre prazer e dor na apologia do Fédon”, de Aldair José Martins
Souza e, “Johnnie Walker: o uso da narrativa na identificagdo do consumidor com a

marca’, de Anisia Silva Costa.

REVISTA COMFILOTEC—-ANO 4 | VOL. 8 | 2018 - ISSN: 2446-5569



Revista da Graduagao da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicagdo - FAPCOM
ANO 04 | VOL. 08 | 2018  ISSN: 2446-5569

A secao TCC destaca os Trabalhos de Conclusdo de Curso dos quais apresentamos o

Resumo, sao eles: 1) “Unboxing de brinquedos: dinamicas entre a publicidade e o
consumidor infantil nas midias digitais, da aluna do curso de Publicidade e Propaganda
da Faculdade Paulus de Comunicagdo — FAPCOM, Victéria Pereira Cavalcante; 2) “O
que o Brasil quer ser quando crescer? Analise do jornalismo de educacgao e seu papel
na atualidade”, da aluna do curso de jornalismo da Faculdade Paulus de Tecnologia e
Comunicagao — FAPCOM, Fernanda Silva de Andrade; 3) “As relagdes entre fé e razao
em Jodo Paulo Il. Reflexdes a partir da carta enciclica Fides et Ratio”, do aluno de
Filosofia, Luiz Alconcio Salvador da Silva e; 4) “FASCAR. As influéncias da comunicagao
integrada no setor privado varejista”, dos alunos do curso de Relagdes Publicas, Camila
de Cassia Tavares dos Santos, Leticia Pinheiro da Silva, Paulo Ricardo Eduardo da

Silva, Thayna Pereira dos Santos e Vitor Fagundes de Oliveira Santos

A secdao ENTREVISTAS apresenta o trabalho realizado por alunos do curso de
Publicidade e Propaganda da FAPCOM que entrevistam dois profissionais da area
atuantes em agéncias de publicidade na cidade de S&o Paulo. A entrevista foi realizada
pelas alunas Giovanna Sanches, Giovanna Santana, Giovanna Paupério, Camila

Rodrigues e Carolina Neris.

Ja a secdo ENSAIOS traz cinco artigos: o primeiro “Multiculturalismo, feminino e o
cinema Hollywoodiano: a apropriagdo da pauta feminista pela industria do cinema
estadunidense” da auna Larissa Gould de Assis, da Universidade Sao Paulo — ECA-USP;
“‘Comportamento das familias brasileiras ante ao crescimento de pets como substituto do
filho”, dos alunos do curso de Publicidade e Propaganda da Faculdade Paulus de
Comunicagao - FAPCOM, Francielly Fontes Mendes, Mariana Haddas Bittner, Paulo
Ricardo Brito da Silva e Wellington Antonio Pereira; “Que gosto tem? Uma visdo sobre

comunicacgao, estratégias e sabores do Quintal OZ”, dos alunos do curso de Publicidade
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e Propaganda da Faculdade Paulus de Comunicagédo — FAPCOM, Aline Macedo, Gabriel

Emboava, Juliele Souza, Leticia Santos, Luiz Augusto e Waliton Amorim; “Explorando o
sabor e a comunicagao do chocolate Trento”, dos alunos do curso de Publicidade e
Propaganda da Faculdade Paulus de Comunicagdao — FAPCOM, Ana Carolina Costa
Miranda, Analee Costa, Caio Henrique Souza Barros, Nayara de Souza, Thais Souza
Santos e; “Unboxing de brienfquedos: crianga consumidora e a publicidade nas midias
digitais”, da aluna do curso de Publicidade e Propaganda da Faculdade Paulus de

Comunicacao — FAPCOM, Victoria Pereira Cavalcante.

Completa esta edigdo a RESENHA da obra “Uma introducéo as teorias do curriculo” —
SILVA, Tomas Tadeus, 22. Ed, 9°. Reimp. Belo Horizonte: Auténtica, 2005. 156p.

Autor: Marcos Aurélio Trindade

Boa leitura!

Profa. Dra. Alessandra Barros Marassi

Editora
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