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MULTICULTURALISMO, FEMINISMO E O CINEMA
HOLLYWOODIANO?

Larissa Gould de Assis30

RESUMO

O cinema norte-americano, Hollywoodiano, tem, nos ultimos anos dado mais espago as
protagonistas femininas. Esses filmes foram recordes de bilheteria, provando-se muito
lucrativos. Ao mesmo tempo, no ano de 2017, menos filmes, nos mesmos Estados
Unidos, abriram espago protagonista a mulher. O cinema "feminista" se mostrou um
excelente nicho de mercado para Hollywood. A industria cultural se apropriou dessa
pauta? Como o multiculturalismo e suas vertentes critica e comercial pode explicar esse
fendbmeno? S&o questdes que este artigo pretende debater.

Palavras-chave: multiculturalismo, feminismo, cinema, hollywood

ABSTRACT

The American cinema, Hollywoodian, has, in recent years, given more space to the
female protagonists. These films were box office records, proving to be very lucrative.
At the same time, in the year 2017, fewer films, in the same United States, opened the
protagonist space for women. The "Feminist" cinema has proved to be an excellent
oportunity for Hollywood. Has the cultural industry appropriated this pattern? How can
multiculturalism and its critical and commercial aspects explain this phenomenon?
These are questions that this article intends to discuss.

Keywords: multiculturalism, feminism, cinema, Hollywood

RESUMEN

El cine norteamericano, Hollywoodiano, en los ultimos afios ha dado mas espacio a las
protagonistas femeninas. Estas peliculas fueron récords de taquilla, probandose muy
lucrativos. Al mismo tiempo, en el afio 2017, menos peliculas, en los mismos Estados
Unidos, abrieron espacio protagonista a la mujer. El cine "feminista" se mostré un
excelente nicho de mercado para Hollywood. ¢La industria cultural se apropié de esa
pauta? ; Como el multiculturalismo y sus vertientes critica y comercial puede explicar ese
fendbmeno? Son cuestiones que este articulo pretende debatir.

Palabras clave: multiculturalismo, feminismo, cine, hollywood

1. Introdugao

29 Artigo apresentado como requisito parcial para a conclus3o da disciplina Teorias da Cultura sob orientacdo do(a)
Prof. Dr. Dennis de Oliveira

30 Graduado em Comunicac3o Social — Habilitacdo Jornalismo pela Faculdade Paulos de Tecnologia e Comunicag3o
- Fapcom.
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Nos ultimos anos, em especial desde 2015, o cinema estadunidense
hollywoodiano teve um boom de filmes com protagonistas mulheres ou que narram
histérias femininas. Em 2016 houve um recorde de filmes com mulheres protagonistas
em Hollywood: 29% dos filmes no top 100 de maiores bilheterias de 2016 foram
protagonizados por mulheres, de acordo com a pesquisa realizada pelo Centro Para o
Estudo de Mulheres na Televisdo e Cinema, da Universidade de San Diego (Estados
Unidos)3".

Animagbes como Moana (Disney), A Garota no Trem (Universal), A
Chegada (Sony), Rogue One (Lucasfilm/Disney) e Estrelas Além do Tempo (Fox Film)
sdo algumas das responsaveis por esse marco.

No caso especifico de Rogue One, o que se nota ainda é uma
movimentagao do cinema em fazer versdes de ja consagradas franquias e sucessos com
protagonistas mulheres: € o caso de Star Wars, mas também do novo Cacga-Fantasmas
(Sony/Columbia), langado no mesmo ano (2016), de Mad Max — Estrada da Furia
(Warner Bros), do ano anterior (2015), ou de 8 Mulheres e um Segredo (Warner Bros),
gue estreou nos cinemas no primeiro semestre de 2018.

A questédo é: no ano do recorde de participagao nas grandes bilheterias, as
mulheres ndo atingiram sequer a marca dos 50% das produgbdes. O estudo da
Universidade de San Diego aponta ainda que a porcentagem de personagens mulheres
com falas em filme era de apenas 32%, 1% a menos que o ano anterior (2015).

Esta participacéo irrisoria, no entanto, € o suficiente para gerar disputas
narrativas. Uma semana antes de Rogue One ser langado, apoiadores do entdo
candidato a presidéncia dos Estados Unidos Donald Trump, iniciaram uma campanha de
boicote nas redes sociais, guiadas pela hashtag #DumpStarWars®?, pois o filme poderia
ser interpretado como uma propaganda anti-Trump, ja que “o Império € uma supremacia

organizada de homens brancos”.

31 Disponivel em https://goo.gl/7k78Tb
32 Disponivel em https://goo.gl/feG2jh

63
REVISTA COMFILOTEC—-ANO 4 | VOL. 8 | 2018 - ISSN: 2446-5569



Revista da Graduagao da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicagdo - FAPCOM
ANO 04 | VOL. 08 | 2018  ISSN: 2446-5569

Para além da participagdo minima das mulheres, ha de se debater quem

sao essas mulheres: 76% das personagens eram mulheres brancas, apontou o estudo.

A afinidade com a publicidade e o consumo, a légica de produgao
industrial e a ambigc&do por uma ampla audiéncia, por sua vez, tendem
a fazer do cinema um meio predominantemente conservador,
orientado por formulas, cédigos e normas convencionais, assim
como normalmente refratario a conteudos que contrariem um olhar
presumidamente conservador do espectador. Se somarmos a isso a
predominédncia de individuos brancos, de elite, e do género
masculino nos dmbitos da direc¢ao, roteirizagao e atuagéo no cinema,
o carater conservador do cinema torna-se ainda mais pronunciado,
uma vez que os conteudos dai derivados tendem a reverberar
opinides associadas a classe social, raga e género de seus
produtores. (GEMAA, 2016: p. 23)

Se em 2016 as mulheres bateram recorde de participagado, em 2017 foi a
vez de se destacarem pelas bilheterias. As trés maiores bilheterias — e arrecadagbes —
do ano, nos Estados Unifos, foram de filmes cujas protagonistas eram mulheres: Star
Wars: Os Ultimos Jedi (Lucasfilm/Disney) — 533 milhdes de ddlares, recorde do ano, A
Bela e a Fera (Disney) — 504 milhdes de  ddlares, e Mulher-Maravilha (Warner Bros)
— 412,6 milhdes de ddlares.

No entanto, no ano em que elas foram as responsaveis pela maior
arrecadacdo de Hollywood, o numero de participagdo de mulheres nas grandes
produgdes hollywoodianas caiu: 24 das 100 principais bilheterias de 2017 levaram
histérias de mulheres aos cinemas, contra os 29 titulos de 2016. Isso representou uma
queda de 5%. Os dados sao do mesmo Centro Para o Estudo de Mulheres na Televisao

e Cinema, da universidade de San Diego®:.

Os numeros por tras dos niumeros

O que explicaria este cenario? Um quesito importante a ser analisado sao
0s numeros que envolvem a produgao desses sucessos de bilheteria. Uma pesquisa da

33 Disponivel em https://goo.gl/KimSWK
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Universidade do Sul da Califérnia, Estados Unidos, analisou 1.100 filmes produzidos de

2007 a 2016. Dos 1.223 diretores envolvidos nesses projetos, apenas 4% sao mulheres.

Elas ndo sédo s6 a esmagadora minoria nas produgdes, como possuem um
indice infimo de continuidade na carreira, a maioria delas, 84%, trabalha em apenas um
filme. Em 2016, as mulheres representaram apenas 17% de todos os diretores,
roteiristas, produtores, editores e cineastas nos 250 filmes americanos de maior sucesso
de acordo com a pesquisa da Universidade de San Diego.

Mais uma vez, a questdo da representatividade entre essas poucas
mulheres também preocupante: apenas 3 mulheres negras, duas asiaticas e uma latina
trabalharam como diretoras nos 1.100 filmes analisados.

A consequéncia desta discrepancia entre homens e mulheres nas diregoes
cinematograficas também podem ser notadas nas premia¢des do Oscar, mais famosa
premiacdo do cinema mundial. Em toda a histéria do prémio, apenas 5 mulheres
concorreram na categoria Diregcdo: Lina Wertmuller, por "Pasqualino sete belezas"
(1976), Jane Campion, por "O piano" (1993), Sofia Coppola, por "Encontros e
desencontros" (2003), Kathryn Bigelow, por "Guerra ao terror" (2009), e Greta Gerwig,
por "Lady Bird“ (2018). Kathryn Bigelow foi a unica mulher na histéria do Oscar a ganhar
a estatueta por sua direcao.

Mulheres: um mercado de sucesso

O que explicaria entdo esse aumento do interesse do cinema
hollywoodiano nas mulheres, uma vez que claramente n&o esta sendo acompanhado de
uma mudanga estrutural na producdo desta industria, que ainda tem enraizados o

mesmo modus operandi machista e branco?
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Em 2012, de acordo com Michael Silverstein®, lider da area de consumo

da consultoria Boston Consulting Group (BCG), as mulheres tinham o controle de 70%
de todo o consumo dos Estados Unidos.

Um estudo que conduzi com 21000 mulheres mostrou que elas
controlam ou influenciam 70% dos gastos de consumo feitos nos
Estados Unidos, gerindo cerca de 5 trilhdes de délares. Sao elas que
compram itens para a casa e os filhos. Elas também decidem quando
a familia vai tirar férias, redecorar os quartos ou trocar de carro. Essa
dindmica familiar € cada vez mais comum. Em varios paises
escandinavos, por exemplo, elas ganham mais que os homens.
(EXAME, 2012)

E esse é um padrao que se repete no mundo. No Brasil, por exemplo, a
pesquisa “Tempo de mulher” realizada pelo Data Popular em 2013 mostrou que o
consumo das mulheres crescia 83%, quase duas vezes mais em relagdo aos homens.
Na época, em entrevista ao jornal O Correio Braziliense, Renato Meireles, presidente da
instituicdo, relatou que publico feminino € protagonista do novo Brasil que consome mais
a cada ano.

Definitivamente as mulheres sdo um nicho a ser explorado pelo mercado

como um todo e a industria cultural, em especial o cinema, ndo estao fora deste contexto.

Industria cultural: apropriagao das lutas sociais

Como explica Adorno e Horkheimer, a industria cultural cria padrbes e os
repete para formar uma estética ou compreensao unica e voltada ao consumismo.

A verdade, cujo nome real € negocio, serve-lhes de ideologia. Esta
devera legitimar os refugos que de proposito produzem. Filme e
radio se autodefinem como industrias, e as cifras publicadas dos
rendimentos de seus diretores-gerais tiram qualquer duvida sobre a
necessidade social de seus produtos (...) Os clichés seriam

34 Disponivel em https://goo.gl/6rNd9x.
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causados pelas necessidades dos consumidores: e sé por isso
seriam aceitos sem oposicdo. Na realidade, é neste circulo de
manipulagdes e necessidades derivadas que a unidade do sistema
se restringe sempre mais. (ADORNO, HORKHEIMER, 2002 p.170 e
171)

Portanto, a industria cultural funciona como aparato de dominagao
ideoldgica, que tem no consumo uma caracteristica fundamental. Desta forma, as lutas
sociais, e por consequéncia o feminismo, se tornam mais um produto apropriado pela
industria cultural. Desta forma, pautas histéricas s&o incorporadas ao seu repertério,
mantendo o seu mercado e poder ideoldgico.

Quando a industria cultural sequestra as discussbes em torno das lutas
sociais, o que ocorre € um debate raso, feito a partir do lugar do privilégio, sem mudar
0s problemas estruturais e que ignora as questdes locais, como explica Raphael Silva
Fagundes em A apropriagdo das lutas sociais pela industria cultural:

Tornam todos livres para consumir qualquer coisa, sem preconceito.
Adaptam as manifestagbes culturais espalhadas pelo globo, que
possuem a sua propria légica local, a l6gica do mercado. Soma-se a
isso as estratégias em relac&o aos filmes que representam o modelo
de feminismo, de luta perante o racismo, de pessoas com
necessidades especiais etc. Mulher-Maravilha foi muitas vezes
associado ao empoderamento feminino, a mulher forte que luta para
conseguir concretizar seus desejos, seus ideais. Um modelo que
serve de paradigma para as lutas feministas em todo o mundo. Essa
forma de dominagdo imperialista busca calar a légica local, as
maneiras de lutas imanentes da realidade social do lugar. O
individuo que entra em contato com esse tipo de filme acaba por
esquecer as circunstancias locais que geram o conflito, sendo
convencido a se aliar a uma maneira especifica, que por sinal € muito
conivente aos interesses do capital. (FAGUNDES,2018)

O autor explica que isso faz com que, por exemplo, uma garota na de Séo
Paulo ache que o machismo que sofre € o mesmo que de uma atriz de Hollywood, e se
esqueca dos aspectos de sua classe, os problemas de sua realidade cotidiana e de sua
historia local.
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Multiculturalismo e o cinema hollywoodiano

Stuart Hall explica que o multiculturalismo se refere as estratégias e
politicas adotadas para governar ou administrar problemas de diversidade e
multiplicidade gerados pelas sociedades multiculturais. Denomina “uma variedade de
articulagdes, ideais e praticas sociais” (HALL, 2003). O Multiculturalismo, portanto, ndo
€ uma unica doutrina, ndo caracteriza uma estratégia politica e n&o representa um estado
de coisas ja alcangado.

Ele tentara dar conta do sujeito p6s-moderno, conceitualizado como nao
tendo uma identidade fixa, essencial ou permanente e definida historicamente (HALL,
1990).

O multiculturalismo de Hall trata, entre outras demandas desse sujeito
descentralizado, das pautas chamadas identitarias, como movimento negro, LGBTQ+ ou
do proprio feminismo, a partir do olhar periférico do autor negro e jamaicano.

Juntamente com as tendéncias homogeneizantes da globalizagao,
existe a “proliferacdo subalterna da diferenca”. Trata-se de um
paradoxo da globalizagdo contemporanea o de que, culturalmente, as
coisas paregam mais ou menos semelhantes entre si (um tipo de
americanizacdo da  cultura, por exemplo). Entretanto,
concomitantemente, ha a proliferacdo das “diferengas”. O eixo
“vertical” do poder cultural, econébmico e tecnologico parece estar
sempre marcado e compensado por conexdes laterais, o que produz
uma visdo de mundo composta de muitas diferencas “locais”, as quais
o global-vertical é obrigado a considerar (HALL,1997)

Para analisar o feminismo no cinema hollywoodiano, utilizaremos de duas

visdes dentro do multiculturalismo: a comercial e a critica. A primeira que exemplifica
como o mercado vé as lutas sociais, em especial o feminismo, objeto de estudo deste
ensaio; e a segunda como parte dos movimentos sociais e organizados, vém o0 mesmo

comportamento.

Multiculturalismo Comercial

Dentro do multiculturalismo comercial, o consumo basta, como explica Hall:

‘pressupdbe que, se a diversidade dos individuos de distintas comunidades for
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publicamente reconhecida, entdo os problemas de diferenga cultural seréo resolvidos (e

dissolvidos) no consumo privado, sem qualquer necessidade de redistribuicdo de poder
OU recursos”.

Desta forma, para a industria cultural, a produg¢ao cinematografica plural e
diversa, dara conta de solucionar os conflitos sociais, ndo sendo necessario para isso,
alterar as estruturas machistas, brancas e patriarcais.

Esta € uma vertente que da uma resposta ao mercado. Como explica
Fagundes, se no inicio do século XIX, as poténcias capitalistas precisavam de mercado
consumidor para os produtos gerados pela Revolugdo Industrial, hoje o mercado
necessita de novos publicos. Entenderam a necessidade de produzir novos
consumidores, desta forma sdo criados produtos para o publico negro, feminino,
LGBTQ+ e assim por diante. O problema, no entanto, € o multiculturalismo cultural ndo

soluciona os reais problemas.

Se as diferengas entre as classes sociais néo forem ressaltadas (nao
s6 as econbmicas, mas as culturais), toda manifestagdo social s6
fara progredir o capitalismo, solucionando problemas superficiais,
ideoldgicos, mantendo as bases materiais. (FAGUNDES, 2018)
Por isso, ao mesmo tempo que é de se compreender a necessidade de
entender o sujeito descentralizado e as sociedades multiculturais, também a de ser

critico aos modelos que se estabelecem.

Multiculturalismo Critico

Uma outra forma de se analisar o fendbmeno do multiculturalismo é pela
sua analise critica ou revolucionaria, que para Peter McLaren (2000) “enfoca o poder, o
privilégio, a hierarquia das opressdes e os movimentos de resisténcia”.

Assim, o multiculturalismo critico ou revolucionario trara como solugao

para as mazelas sociais as mudancgas estruturais.
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O multiculturalismo revolucionario € um multiculturalismo
feminista/socialista que desafia o0s processos historicamente
sedimentados, através das quais identidades de raca, classe e
género sao produzidas dentro da sociedade capitalista.
Consequentemente, o multiculturalismo revolucionario nao se limita
a transformar a atitude discriminatéria, mas € dedicado a reconstruir
as estruturas profundas da economia politica, da cultura e do poder
nos arranjos sociais contemporaneos. Ele n&o significa reformar a
democracia capitalista, mas transforma-la, cortando suas
articulagdes e reconstruindo a ordem social do ponto de vista dos
oprimidos. O multiculturalismo revolucionario ndo deve apenas
acomodar a ideia do capitalismo, mas deve também defender uma
critica ao capitalismo e uma luta contra ele. A luta por libertagdo com
base em ragca e género ndo deve permanecer desligada da luta
anticapitalista. Muitas vezes, a defesa da diversidade e do pluralismo
pelos apodstolos do pos-modernismo € uma rendi¢cao as mistificagdes
ideolégicas do capitalismo. (McLaren, 2000, p.284).

Esta linha do multiculturalismo, ao mesmo tempo que levara em conta as
diferencas do sujeito descentralizado, colocara a luta anticapitalista no centro da
discusséo, defendendo que é inutil travar lutas que ignorem os eixos estruturantes
opressores.

A reconstrucdo das estruturas culturais, como cita o autor, passara pela
critica e transformacgao da industria cultural que conhecemos.

Desta forma, de acordo com esta vertente, apenas a producao de bens
culturais, no caso, filmes, ndo dara conta de resolver as questdes estruturantes que
atingem esses grupos subalternos. Se render a logica Capitalista, como explica o autor,

€ pouco e se provara ineficaz.

Mais que 29 filmes

“A cultura popular néo é por si revolucionaria.

Mas uma cultura revolucionaria ndo sera construida fora do @mbito popular”

Dennis de Oliveira

Como explica o estudo “A Cara do Cinema Nacional: género e cor dos

atores, diretores e roteiristas dos filmes brasileiros (2002-2012)", do Grupo de Estudos
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Multidisciplinares da Ag¢ao Afirmativa — GEMAA, o cinema e os bens culturais sdo

responsaveis por criar padrdes, estéticos, culturais e de costumes, assim formando sua
‘percepcado das pessoas sobre o mundo e sobre si mesmas”. Desta forma, é de se

preocupar um cinema dominado por um monopolio de homens brancos.

Nesse sentido, a constatacdo de que existe um monopdlio na
producdo de representagbes por um grupo majoritariamente
branco, de elite e do género masculino sugere que os meios
audiovisuais operam como uma caixa de ressonancia das ideias de
um grupo dominante e, portanto, difundem esteredtipos e
representacdes enviesadas das vivéncias de outros grupos sociais.
Nesse sentido, a constatacdo de que existe um monopdlio na
producdo de representagbes por um grupo majoritariamente
branco, de elite e do género masculino sugere que 0s meios
audiovisuais operam como uma caixa de ressonancia das ideias de
um grupo dominante e, portanto, difundem esteredtipos e
representacdes enviesadas das vivéncias de outros grupos sociais.
(GEMAA, 2016: p. 3)

E clara a importancia de disputar o espaco do cinema e da industria
cultural. A representacgéao positiva do sujeito € fundamental para o empoderamento deste
individuo ja que, ainda de acordo com o estudo, “a introje¢ao pelo sujeito de uma imagem
negativa de si mesmo limita sua capacidade de se constituir como igual perante seus
parceiros de interacéo social’.

A industria cultural € parte fundamental dos aparatos de dominagao
ideolodgica. E, por mais que o aumento de produgdes com protagonistas mulheres, ou
outros grupos subalternos, seja uma melhora, esta longe de ser a solugdo para as
mazelas que negras e negros, mulheres, indigenas, LGBTQI+, e demais grupos
historicamente excluidos e explorados pelos sistemas dominantes, sofrem. E
fundamental o olhar critico e desconfiado as movimentagdes vindas do mercado,
entendendo, principalmente os interesses econdmicos envolvidos.

Sobretudo, ndo podemos deixar de ter em mente o eixo principal e

estruturante das lutas sociais: a luta anticapitalista. Uma cultura verdadeiramente
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revolucionaria deve ser construida de forma popular, considerando as regides,

personagens/individuos e histéria.
Neste sentido, o cinema que verdadeiramente feminista sera aquele
construido por mulheres: diretoras, roteiristas, produtoras, cameras, atrizes e etc; em um

contexto social que contemple suas lutas e necessidades e, assim, nos represente.
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