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RESUMO:

O fendmeno do Booktube tem transformado a maneira como a critica literaria € consumida e
compreendida, inserindo-se na logica da atengdo digital. Este estudo investiga como o
engajamento, a visibilidade e os algoritmos das plataformas digitais influenciam a producéo de
contetdo dos booktubers e a formacgéo de leitores criticos. A partir de uma revisdo bibliografica
fundamentada em autores como Mark Dery (2010), Loveluck (2018), Rudiger (2016), Primo
(2008), Zuboff (2021) e Sibilia (2016), analisam-se as dindmicas do Booktube e suas implicacdes
para o consumo literério. Os resultados indicam que, embora o Booktube promova a leitura, ha
uma tendéncia a superficialidade nas resenhas, reforcando um modelo de consumo réapido de
conteddo literario. A analise critica desse fenémeno é essencial para compreender os impactos das
midias digitais na mediacdo cultural contemporanea.
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1. INTRODUCAO

A emergéncia do Booktube como fenémeno digital tem redefinidoa relagéo entre literatura,
consumo e engajamento nas plataformas online. Essa pratica, que consiste na producéo de videos
sobre livros por criadores de contetido no YouTube, insere-se na logica da atencédo digital, onde a
visibilidade e a interacdo sdo fundamentais para a consolidacao dareputacdo deseus participantes.
Ao mesmo tempo, a atividade dos booktubers tem sido alvo de criticas sobre a superficialidade
das analises literarias, evidenciando um dilema entre o aprofundamento da discusséo critica € a

necessidade de engajamento.

O debate em torno do Booktube levanta questdes fundamentais sobre o impacto das
plataformas digitais na formagcéo de leitores, na mediagdo do consumo cultural e na transformacao
do préprio conceito de critica literaria. A popularizacdo dos booktubers ocorre em um contexto de
digitalizagdo das interagdes sociais, no qual a participacdo em redes virtuais influencia diretamente
a construcdo da identidade e da legitimidade dos individuos no espaco publico. Esse fendmeno,
contudo, também levanta questionamentos sobre 0s critérios que determinam a relevancia de um

conteddo e a qualidade da discussdo literaria no ambiente digital.

A literatura, ao longo da histéria, tem sido um espaco de reflexdo critica e debate
intelectual. No entanto, a insercdo dessa discussdo em um meio onde a visibilidade € orientada por
algoritmos e dindmicas de mercado redefine a maneira como os leitores interagem com os textos
e como os livros sdo avaliados. Assim, este estudo busca compreender de que forma o Booktube
influencia o consumo literario e a formacgéo de leitores criticos em um ambiente marcado pela
economia da atencao e pela cultura da hiperconectividade.

O Booktube contribui para o aprofundamento do pensamento critico dos leitores ou
favorece um consumo superficial de conteddo literario? Como as dindmicas algoritimas e de
engajamento influenciam a legitimacdo dos booktubers como criticos literarios? Partindo dessas

problematicas, formulamos duas hipdteses: o Booktube, apesar de fomentar a leitura, privilegia a
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dindmica do engajamento e da visibilidade, em detrimento de andlises aprofundadas das obras.

Ademais, o funcionamento algoritmico das plataformas digitais influencia o contetdo produzido

pelos booktubers, determinando quais géneros e autores recebem mais destaque.

O objetivo geral deste estudo é analisar como 0 Booktube influencia a formagéo de leitores
criticos e a mediagdo do consumo literdrio no ambiente digital. Especificamente, busca-se
examinar a relacdo entre o engajamento digital e a qualidade das resenhas literarias no YouTube,
investigar como os algoritmos das plataformas digitais moldam o alcance e a relevancia dos

conteddos literarios e identificar as principais estratégias utilizadas pelos booktubers para atrair e
manter a audiéncia.

O Booktube se consolidou como um espaco relevante para a discussao literaria na era
digital, mas seu impacto ainda é pouco estudado de maneira sistemética. Considerando a crescente
influéncia das plataformas digitais na formacao de opinido, é essencial compreender como essa
nova dinamica afeta a critica literaria e a prdpria pratica da leitura. O estudo se justifica, ainda,
pelo papel central que a economia da visibilidade desempenha na defini¢do do que é considerado
relevante no ambiente digital. Ao analisar o impacto dessas légicas no consumo literério, este
trabalho contribui para uma reflexdo sobre o papel das midias sociais na mediacdo cultural

contemporanea.

Ademais, compreender os efeitos do Booktube sobre os leitores permite avaliar se essa

plataforma esta promovendo a democratiza¢do do acesso ao conhecimento ou reforcando padrdes
mercadoldgicos que reduzem a literatura a um objeto de consumo rapido e descartavel.

Este estudo se baseia nas reflexdes de Mark Dery (2010) sobre a superficialidade no
consumo cultural, assim como nas discussdes de Loveluck (2018) acerca da economia da
visibilidade. As dinamicas de engajamento no ambiente digital sdo analisadas a partir dos
conceitos de Ridiger (2016) e Primo (2008), que discutem a mediacdo das interacdes sociais pelas
plataformas digitais. Zuboff (2021) contribui com a analise do "capitalismo de vigilancia",
permitindo compreender como as interaces no YouTube sdo monitoradas e monetizadas.
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Complementarmente, Crary (2014) e Sibilia (2016) discutem os impactos da exposicéo

midiatica na identidade dos criadores de contetdo, abordando a transformacéo da critica literaria
em mercadoria. Por fim, as reflex6es de Bourdieu (1997) sobre os campos de producéo cultural
ajudam a compreender as disputas de legitimidade entre criticos tradicionais e booktubers,
enquanto Han (2017, 2019) e Beiguelman (2021) analisam os impactos das plataformas digitais

na construcdo da reputacéo online.

A pesquisa se desenvolve por meio de uma abordagem bibliografica, considerando o0s
critérios de engajamento, formato de apresentacdo e profundidade de possiveis resenhas. Serdo
apontados padrdes estéticos e discursivos utilizados para atrair audiéncias, assim como as

estratégias de monetizacdo e otimizacdo algoritmica. Além disso, a pesquisa busca contextualizar
teoricamente a relacdo entre Booktube, engajamento digital e critica literaria.

2. ALEITURA EM TEMPOS DE BOOKTUBE: ENTRE A SUPERFICIALIDADEE O
ENGAJAMENTO

Mark Dery (2010), em seu provocador ensaio "N&o devo pensar em coisas ruins”, nos
convida a refletir sobre o impacto datecnologia na leitura e no consumo cultural contemporaneo.
Ao tracar paralelos entre a "psicologia adolescente do colégio”, a releitura de "O Senhor das
Moscas" sob a Otica de "Gossip Girl" e a crescente influéncia do Booktube, Dery nos alerta para

os desafios e as oportunidades que a era digital apresenta para a literatura.

O Booktube, como manifestacdo contemporanea do Lector Digitalis, emerge da fusdo do
termo medieval "lector" com a cultura digital. Se o "lector" medieval lia para um publico em uma
sociedade agrafa, o Lector Digitalis navega pela internet, redes sociais e aplicativos, construindo

sua identidade critica em meio a profusao de informacdes e a dindmica do consumo rapido.

A oralidade, antes restrita ao espaco fisico, agora se desloca para o universo virtual,
reconfigurando a experiéncia literaria e inaugurando novas formas de interagéo social. Dery (2010,

p. 59) adverte que a tendéncia a superficialidade das resenhas criticas pode levar a um futuro em
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que "os livros do futuro proximo constituirdo nada mais do que capas; os comentarios da orelha

do livro e dacontracapa ndo irdo resumir o seu conteddo, eles serdo o conteudo™. Essa profecia,
por vezes, se concretiza em resenhas do YouTube que priorizam elementos superficiais em

detrimento de anélises aprofundadas.

O Booktube, imerso na légica da atencdo digital, onde o "signum™" (o visualmente
percebido) suplanta o conteudo intelectual, transforma a resenha literaria em um produto de
engajamento social e mercadolégico. O risco inerente a esse modelo reside na substituicdo da
andlise literaria pela validacdo numérica, onde a reputacdo de um critico se mede pela quantidade
de seguidores e pelo alcance de suas opinides, e ndo pela profundidade de sua leitura.

Loveluck (2018) nos ajuda a compreender essa dinamica ao introduzir o conceito de
"economia da visibilidade". O autor argumenta que a participacdo em plataformas digitais ndo é
um ato puramente voluntario, mas sim moldado por algoritmos que impulsionam determinados
comportamentos. No Booktube, essa logica se manifesta na necessidade de engajamento constante,
na busca incessante por atualizacdes para manter a relevancia no sistema de recomendactes da
plataforma.

Rldiger (2016), por sua vez, nos convida a refletir sobre como as interacdes digitais
reconfiguram as relagdes sociais e culturais. A producdo de conteddo literario para o YouTube,
nesse contexto, deixa de ser um espaco de reflexdo para se tornar parte de uma engrenagem de
consumo rapido, onde o objetivo primordial ndo é o debate aprofundado sobre a obra, mas sim a
capacidade de atrair e reter a atencdo dos espectadores. A busca incessante por engajamento,
inevitavelmente, transforma a critica literaria em uma mercadoria de consumo rapido, moldada
pelas expectativas do publico e pelas regras impostas pelas plataformas digitais.

Zuboff (2021), ao discutir o "capitalismo de vigilancia”, nos alerta para a coleta e
monetizacdo de dados pessoais e interacBes online. No Booktube, esse modelo se revela na
formacdo de reputacGes digitais baseadas no engajamento, onde o valor de uma critica literaria é

medido pelo nimero de visualizacdes e interacfes. As recomendacdes algoritmicas, nesse cenario,
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influenciam a construcdo de narrativas e o direcionamento do consumo cultural, tornando os

usuarios reféns de um ciclo de producdo e consumo ditado por grandes corporac@es de tecnologia.

Primo (2008) questiona a ideia de interacdo como algo puramente voluntério,
argumentando que os usuarios das redes digitais sdo, em certa medida, manipulados pelas
interfaces e dindmicas das plataformas. Essa perspectiva é fundamental para compreender como o
Booktube se transforma ndo apenas em um espaco de discussdo literaria, mas também em um
ambiente que reproduz as dindmicas do mercado digital. As interaces, 0s comentarios e os debates
sdo mediados por um sistema que prioriza conteldos virais e engajadores em detrimento de
andlises aprofundadas e criticas bem embasadas.

Sibilia (2016) nos convida a refletir sobre a transformacdo da intimidade em mercadoria
no mundo digital. No Booktube, essa logica se manifesta na maneira como os criadores de
contetdo compartilham detalhes pessoais para fortalecer o vinculo com seus seguidores, criando
uma narrativa que mescla analise literaria e autoexposicao. Essa fusdo entre critica e exposicao
pessoal redefine a experiéncia literaria e estabelece um novo paradigma de consumo e producéo
de contetdo, onde a literatura se torna um pano de fundo para a construcdo de marcas pessoais e
capital social.

Crary (2013), ao discutir a "economia da aten¢do”, nos alerta para a necessidade de
constante visibilidade e engajamento que redefine os ritmos da vida cotidiana. No Booktube, essa
I6gica se traduz na busca incessante por novos contelidos e interacdes, transformando o ato de ler
e resenhar livros em um processo continuo de producdo de contetido. Essa dindmica reflete uma
realidade mais ampla do capitalismo contemporaneo, onde a atencéo se tornou um recurso escasso
e disputado por diversas industrias culturais.

Diante desse cenério, a leitura critica na era digital exige ndo apenas a analise textual, mas
também a compreensdo das dinamicas tecnoldgicas, econdmicas e sociais que estruturam o
consumo de conteddo nas plataformas digitais. O Booktube, como um fendmeno contemporaneo,

ilustra essa transformacdo, onde a literatura, a critica e o entretenimento se fundem em um novo



Revista da Graduagao da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicag¢do - FAPCOM
ANO 11 | VOL. 11 | 2025 | Fluxo Continuo ISSN: 2446-5569

ecossistema de consumo e producéo cultural, regido pelas l6gicas do mercado e da visibilidade

algoritmica.

3. BOOKTUBE E A CULTURA DIGITAL: UM DIALOGO ENTRE LITERATURA,
CONSUMO E IDENTIDADE

Em 2021, uma booktuber expressou seu apreco pela liberdade de compartilhar suas paixoes
literarias nas midias sociais, utilizando-as como um "espelho particular” onde pode se expressar
livremente sobre 0 que ama: a leitura. Essa declaragdo ecoa a voz de muitos outros produtores de
conteddo literario no YouTube, os booktubers, que encontraram na plataforma um espaco para dar

vida as suas reflexdes sobre livros e autores.

A analise que desenvolvemos até aqui se ancora em elementos criticos e na formulacéo de
conceitos teodricos que nos ajudam a compreender como 0s modelos sociais sdo reconfigurados
pela revolucdo digital. As novas formacgdes técnicas e suas aplicacbes tém um papel fundamental
na redefinicdo, tanto no plano subjetivo quanto no objetivo, das relagbes entre individuos e
instituicdes sociais. Essa transformacdo inaugura novas formas de sociabilidade, mediadas por

plataformas digitais, redes sociais e aplicativos.

Nesse contexto, torna-se crucial aprofundar nosso olhar sobre os produtores de conteudo
literdrio no YouTube. Mergulharemos na analise das interagdes que eles estabelecem com seus
seguidores e espectadores, bem como nos diferentes tipos de comentarios, resenhas e analises que

produzem sobre obras literarias de diversos géneros.

A préatica dosbooktubers no Brasil se consolidou em um contexto de expansao do consumo
digital e deum crescente interesse pela literatura, impulsionado, em grande medida, pela pandemia
da Covid-19. Essa conjuntura nos convida a questionar o aumento das vendas de livros no pais na
Gltima década e os fatores que contribuiram para esse fenémeno.
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Uma das hipoteses levantadas sugere que a reducdo da desigualdade de renda entre 2003 e

2015, conforme apontado pelo Instituto Lula (2021)3, ampliou o acesso da populagdo ao consumo
cultural, incluindo os livros. A formagdo de um novo publico leitor, nesse periodo, coincide com
o0 surgimento de editoras voltadas para publicos especificos, consolidando um mercado literario
segmentado, especialmente entre leitores de 14 a 40 anos. Esse fenbmeno estd associado ao

consumo midiatico de narrativas nostalgicas, como séries e filmes inspirados nos anos 1980.

Dois aspectos centrais sustentam essa analise: 0 tempo que o brasileiro dedica ao consumo
de informacdes digitais e a influéncia da cultura midiatica tradicional, como jornal, radio, cinema
e televisdo, na construcéo dediscursos e na disseminacgdo dedesinformacdo. Esses fatores moldam
a producdo de contetido dos booktubers, cuja atividade é predominantemente feminina, o que nos
leva a questionar a relagdo entre mulheres, sociedade de consumo e identidade digital.

O conceito de booktuber, que emergiu na décadade 2010, distingue-se do youtuber pela
sua especializacdo em conteddo literario. No Brasil, essa pratica ganhou destaque a partir de 2009,
com a crescente personalizacdo dos canais e a possibilidade de monetizacdo de videos no
YouTube. Esse fendmeno pode ser analisado a luz da teoria de Eugénio Bucci (2021) sobre a
"economia do olhar", na qual a atencdo se torna um ativo valioso na economia digital. A critica
literaria, dentrodessa l6gica, transforma-se em uma ferramenta de engajamento, impulsionada pela
busca por seguidores e relevancia social.

Herndndez e Toledo (2018) destacam que a producdo de videos no YouTube envolve
conhecimentos técnicos e um processo de mediacdo estética que estreita a ligacdo subjetiva entre
o criador de conteudo e seu publico. Essa relacdo é constantemente moldada pelo algoritmo da
plataforma, que privilegia determinados formatos e tematicas em detrimento de outros. Zuboff
(2021), ao discutir o capitalismo de vigilancia, enfatiza como os dados dos usuarios s&o
transformados em ativos econémicos, o que implica que a visibilidade de um canal depende
diretamente das estratégias de otimizacdo algoritmica adotadas pelos criadores de contetdo.

3 Instituto Lula. “Desigualdade caiu nos governos Lula e Dilma”. 26 de outubro de 2021. Disponivel em:
https://abre.ai/I3By. Acesso em 28 nov de 2023.



https://abre.ai/l3By

Revista da Graduagao da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicag¢do - FAPCOM
ANO 11 | VOL. 11 | 2025 | Fluxo Continuo ISSN: 2446-5569

Um dos desafios enfrentados pelos booktubers € a “circularidade", processo em que alguns
canais, inicialmente focadosem literatura, expandemsuas tematicas para alcancar um publico mais
amplo. Essa adaptagdo é uma resposta a logica das plataformas digitais, onde a permanéncia e o

engajamento dependem da diversificacdo dos conteldos.

Alguns canais comecaram com resenhas literdrias, mas que gradualmente incorporaram
analises de filmes e séries, tornando-se um espaco de discussdes culturais mais amplas. Da mesma
forma, outros canais expandem sua atuacéo para conteddosdeestilo devida e organizacdo pessoal,

buscando atrair um pablico mais diversificado.

Para compreender as nuances desse fenbmeno, é preciso considerar aspectos como tempo
deexisténcia docanal, publico-alvo, viés ideoldgico, estética e performance doscriadores, nimero
de seguidores e engajamento. Esses fatores tém um impacto direto na relevancia e na monetizacéo
dos canais, gerando uma disputa por atencdo e visibilidade. O canal Narrativas Contemporaneas,
por exemplo, ao abordar discussdes sociais relacionadas a literatura, atrai um publico engajado em
debates criticos, diferenciando-se de perfis que priorizam o0 entretenimento leve e

descompromissado.

A performance e a oralidade no Booktube podem ser analisadas a partir do conceito de
"oralidade secundaria”, proposto por Walter Ong (1998), que descreve o impacto das midias
digitais na transformacdo da comunicacao oral. Paula Sibilia (2016) ressalta que a exposicdo de si
no ambiente digital reconfigura as relagdes entre publico e produtor de conteddo, tornando a
identidade do criador um elemento central na construcéo de sua credibilidade e influéncia.

Assim, podemos encontrar canais que apostam em videos curtos e dinamicos para
conquistar o publico jovem, enquanto outros trazem reflexdes aprofundadas sobre os impactos
sociais da literatura. Zumthor (2018) reforca essa perspectiva ao destacar o papel da performance
vocal e visual na construcdo do discurso literario digital. No YouTube, os booktubers ndo se
limitam a resenhar livros, mas utilizam elementos audiovisuais e estratégias comunicacionais para
consolidar sua reputacdo dentro da plataforma.
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Briggs e Burke (2004) apontam que, historicamente, a oralidade sempre desempenhou um

papel central na difusdo da informacdo, e, no contexto digital, esse aspecto ¢ amplificado pela
interatividade das midias sociais. O sociélogo John Thompson (1998) categoriza a interacdo

mediada em trés formas principais: interacdo face a face, interacdo mediada e quase-interacao
mediada.

No caso dos booktubers, observa-se uma intersecdo entre esses formatos, pois, embora sua
comunicagdo seja monoldgica e transmitida via video, a secdo de comentarios e a resposta do
publico criam uma dimensdo interativa. A atividade dos booktubers, portanto, esta inserida em
uma légica midiatica mais ampla, na qual a reputacdo, a estética e a performance sdo determinantes
na fidelizacdo de um publico. O ambiente digital transforma a literatura em um objeto de consumo
moldado por dindmicas de visibilidade, engajamento e monetizagéo, redefinindo as relacbes entre

critica literaria e cultura digital.

4. DO HOBBY AO TRABALHO: AECONOMIA DA CRIATIVIDADE E O BOOKTUBE

As transformacbes do mercado de trabalho no ambiente digital, impulsionadas por
plataformas como o YouTube, tém remodelado as relagfes entre producao de contetido e consumo.
O YouTube, concebido como um espaco descentralizado e de aparente liberdade, emerge como
uma plataforma que busca dar respostas a diversas questdes contemporéneas, especialmente no
que diz respeito a interacdo entre publico e privado e a expansdo da cultura digital. Essa nova

configuragdo do trabalho digital tem se mostrado particularmente relevante diante de desafios
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como a pandemia e a inser¢do precéria dos jovens no mercado de trabalho, faixa etéria que

compreende individuos entre 16 e 35 anos, conforme dados da plataforma aPalavras (2021)*.

O discurso da criatividade como solucdo universal tem sido amplamente difundido, muitas
vezes desconsiderando sua viabilidade concreta. A l6gica predominante incentiva a producéo e o
compartilnamento de ideias, equilibrando uma alta demanda por conteido com a dinamica do

autosservico.

Essa concepcdo reflete a apropriacdo capitalista da criatividade, conforme apontado por
Sibilia (2016), ao transformar a expresséo individual em mercadoria e ao promover a iluséo de
autonomia e liberdade produtiva. Assim, a ideologia do "novo espirito do capitalismo™ se estrutura
sobre essa instrumentalizacdo da criatividade, na qual a liberdade de expressdo se converte em um
mecanismo de exploracéo.

Nesse contexto, a literatura para jovens adultos (Young Adults) tornou-se um nicho
explorado pelas grandes corporacdes de tecnologia e comércio eletrénico. A estética do consumo
de livros tem sido cada vez mais associada a uma imagem juvenil e digitalizada, reforcada pela
publicidade de empresas de telefonia como Claro e Vivo, que promovem uma interacdo digital
idealizada. Essas campanhas frequentemente retratam jovens em cenarios confortaveis e
sofisticados, dissociados da realidade da maioria da populacdo brasileira, especialmente diante da

crise econémica dos ultimos anos e do elevado custo da internet no pais (Zuboff, 2021).

Uma breve observacdo de booktubers — criadores de contetdo dedicados a literatura no
YouTube — sinaliza um possivel padrao recorrente: a predominancia de jovens entre 16 e 35 anos,
geralmente inseridos em ambientes visivelmente planejados para transmitir conforto e
sofisticacdo. Ao buscar videos sobre booktubers na plataforma, observa-se uma énfase estética

padronizada, evidenciada pela apresentacdo de thumbnails chamativas e pelo estilo de
comunicacdo adotado pelos influenciadores.

4 Dados da plataforma aPalavras (2021) revelam que a faixa etdria brasileira mais afetada pela falta de empregos a
partir de 2020 tem encontrado na ressignificagdo do trabalho uma forma de subsisténcia. Ubers, bikers, digital
influencers e criadores de contetdo +18 sdo exemplos de profissGes que exigem conexdo constante (24/7) para
garantir a sobrevivéncia desses trabalhadores. Disponivel em: https://abre.ai/I3BO. Acesso em 14 nov. 2023.
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A prética de exibir pilhas de livros como simbolo de autoridade literaria é um elemento

recorrente, sugerindo uma relacdo entre quantidade de obras possuidas e legitimidade critica.
Como afirma Beiguelman (2021), a sociedade contemporanea é marcada pelo consumo de

simbolos e ndo apenas de produtos, o que tornaa imagem do booktuber um fator fundamental para
sua influéncia.

Além disso, a construcdo da empatia no ambiente digital € um aspecto central para a relacéo
entre criadores e seguidores. A sociabilidade nas redes digitais envolve um estado de identificagdo
matua, no qual os booktubers buscam estabelecer proximidade emocional com sua audiéncia.
Contudo, essa dinamica também levanta questionamentos sobre a influéncia de opiniGes nédo
embasadas criticamente no consumo literario e na formacgéo de percepgdes sobre obras e autores.
Segundo Adorno e Horkheimer (1985), a indUstria cultural estabelece padrdes de consumo que
determinam o que deve ser lido e apreciado, muitas vezes em detrimento da diversidade e do

pensamento critico.

A estrutura de comunicacdo dos booktubers frequentemente se assemelha ao formato
jornalistico conhecido como "Talking Head", no qual o criador de contetdo fala diretamente para
a camera, conferindo um tom de proximidade e autoridade ao discurso. Essa estratégia,

amplamente utilizada na televisdo, é combinada com um suposto amadorismo, conferindo aos
videos um carater de autenticidade.

No entanto, outras formas de interacdo também sdo exploradas, como a narragao descritiva
de livros sem a presenca daimagem do influenciador. Essa pratica reforca o conceito de "capital
simbolico” proposto por Bourdieu (1997), no qual a credibilidade é construida ndo apenas pelo
contetdo apresentado, mas pela forma como ele € transmitido e interpretado pelo publico.

A relacdo entre estética, semiética e retdrica nos videos de booktubers é fundamental para
compreender seu impacto. A semiotica dos videos enfatiza signos de bem-estar e interacéo
acessivel, enquanto a estética digitalizada privilegia a producao de emocGes e engajamento. Ja a
retorica se baseia na valorizacdo de determinados perfis de criadores, onde a aparéncia e a

adequacdo a padrdes estéticos predominantes influenciam diretamente a visibilidade e o sucesso
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de um canal. Como apontado por Sibilia (2016), a beleza e a exposi¢éo visual assumem um papel

determinante na construcdo da credibilidade digital, muitas vezes em detrimento de uma andlise

critica aprofundada.

A digitalizacdo do olhar e do toque, discutida por Beiguelman (2021), reforca a imersao
dos individuos na l6gica das midias digitais. Desde a popularizagdo das telas sensiveis ao toque, a

cultura digital passou a incorporar novas formas de interacdo sensorial, intensificando a relacao
entre consumo e identidade.

Esse fendmeno evidencia um deslocamento da percepcao tradicional darealidade para um
espaco mediado por algoritmos e imagens idealizadas, no qual a reputacgéo digital se torna um fator
crucial para a validacdo social. A esse respeito, Han (2017) alerta para a emergéncia de um
"panoptico digital”, no qual os individuos se autorregulam incessantemente para se manterem

visiveis e socialmente aceitos.

Neste sentido, a influéncia do booktuber na construcdo de identidade e pertencimento €
relevante, pois é possivel acompanhar criadores de conteudo que compartilham experiéncias
similares proporciona um senso de representatividade e acolhimento. No entanto, a busca por
visibilidade digital detais young adults também impde desafios, especialmente no que diz respeito
a gestdo da prdpria imagem e a pressdo para corresponder as expectativas do publico. Como aponta
Goffman (1988), a construcdo da identidade social no ambiente digital € um processo

performético, no qual o individuo precisa constantemente administrar sua autoimagem.

Dessa maneira, a anélise da producdo de contetdo digital e da construcdo de identidade no
YouTube revela contradicOes inerentes a promessa de liberdade e criatividade. A busca por
reconhecimento e pertencimento no ambiente digital esta imbricada em uma estrutura de controle
que regula a visibilidade e influencia as escolhas individuais, transformando a produgéo cultural
em um campo de disputa por legitimidade e poder.

5. A REINVENCAO DO AUTOR: TRABALHO, IDENTIDADE E ENGAJAMENTONO
UNIVERSO DOS BOOKTUBERS
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A ascensdo dos booktubers como influenciadores digitais no cenario literario
contemporaneo suscita uma série de reflexbes acerca do trabalho no ambiente digital, da
construcdo daidentidadeedas l6gicas de engajamento nas redes sociais. A partir das contribuigdes
de Sennett (2006), Goffman (1988) e Simmel (1973) sobre competicdo, identidade social,
isolamento e liberdade individual, este estudo se propfe a analisar 0s processos que envolvem a
insercdo e a manutencdo de um criador de conteudo no universo dos booktubers, buscando

compreender como se dé a transicdo de um hobby para uma atividade com relevancia econémica
no mundo do trabalho digitalizado.

A questdo central que se coloca é: como alguém se torna um booktuber? Para responder a
essa pergunta, é fundamental analisar os mecanismos pelos quais esses criadores de conteudo
constroem seus videos e estabelecem relacdes com seus seguidores. Seus canais abordam praticas
relacionadas a leitura e seus derivados, como quadrinhos, filmes e séries, e seus contetudos podem
variar desde resenhas criticas e comentarios superficiais até a exibicdo estética de livros e

prateleiras, cuja composicdo visual influencia diretamente na reputacdo do criador.

A construcdo da identidade de um booktuber vai além da discussao literaria, abrangendo
também a apresentacdo de aspectos pessoais da vida cotidiana, como rotinas de academia, viagens
e preferéncias de consumo. Essa ampliacdo de temas contribui para a manutencdo da visibilidade
e do engajamento, elementos cruciais para se destacarno algoritmo das plataformas digitais. Dessa
forma, o sucesso de um booktuber ndo se limita a qualidade do contetdo literario, mas passa pela

capacidade de se manter relevante dentro da l6gica das redes sociais.

A andlise do video "Confissdes de Trabalhar no Booktube — Dicas para Iniciantes®" ilustra
essa dindmica. Com um contetdo de 35 minutos e um alto indice de interagdo, evidenciado pelos
mais de quatrocentos comentarios, o video demonstra como o publico digital participa ativamente
das discussdes e da construcdo da reputacdo do criador de contetido. A trajetéria da booktuber

analisada, que iniciou seu canal comentando jogos digitais antes de migrar para os livros, revela a

5 Disponivel em: https://abre.ai/I3B5. Acesso em 06 dez de 2023.
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fluidez das teméticas dentro do YouTube e a necessidade de adaptacdo ao que gera maior conexao

com o publico.

O video aborda pontos centrais como estratégias de monetizacédo, precificagdo de resenhas
patrocinadas e a importancia de dominar ferramentas de edicdo de video. A pratica do "Talking
Head", ou seja, a habilidade de falar para a cdmera de maneira natural e engajadora, é apontada
como essencial para a construcdo da identidade do booktuber. A booktuber entrevistada enfatiza
que a comunicacdo eficiente, aliada a edicdo de qualidade, sdo elementos cruciais para se

consolidar na plataforma.

No contexto digital, as redes sociais operam sob ldgicas estéticas distintas das tradicionais,
conforme apontado por Beiguelman (2021). O YouTube, o Instagram e o TikTok ndo seguem 0s
canones cinematogréaficos classicos, mas sim um modelo de producdo e consumo imagético que
valoriza a espontaneidade e a acessibilidade. Essa nova configuracdo midiatica impacta
diretamente a maneira como 0s booktubers se posicionam e interagem com seus seguidores.

Outro aspecto essencial é a disciplina na producao de conteudo. A booktuber analisada
menciona a necessidade de estabelecer metas de leitura e cronogramas de postagem para garantir
aregularidade e a fidelizacdo do publico. A recorréncia dapresenca digital € um fator determinante
para a manutencdo da relevancia no algoritmo, o que se relaciona com as reflexdes de Goffman

(1988) sobre a interacdo social e a construcéo da identidade no espacgo publico.

A cultura digital impde a necessidade de estar constantemente online, 0 que remete a no¢éo
de "empreendedorismo de si*, conforme teorizado por Foucault (2010). O trabalho no ambiente
digital é frequentemente idealizado como uma atividade auténoma e libertadora, mas, na prética,
envolve uma série de exigéncias e pressdes para a manutencdo da visibilidade. Byung-Chul Han
(2019) complementa essa perspectiva ao discutir a psicopolitica contemporanea, na qual o
neoliberalismo se apropria das subjetividades dos individuos, incentivando um modelo de

produtividade incessante baseado na autoexploragéo.

Essa logica de exposicdo constante € reforcada pelo impacto dos algoritmos na definicéo

do que é relevante ou ndo no ambiente digital. A plataforma YouTube, por exemplo, estabelece



Revista da Graduagao da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicag¢do - FAPCOM
ANO 11 | VOL. 11 | 2025 | Fluxo Continuo ISSN: 2446-5569

critérios rigidos para a monetizagdo, exigindo um namero minimo de seguidores e de horas

assistidas para que o criador de conteudo possa obter retorno financeiro. Assim, a inser¢do no
universo dos booktubers passa ndo apenas pelo interesse genuino pela literatura, mas também por

um entendimento aprofundado das dindmicas de engajamento e visibilidade.

A reputacgdo digital, um dos principais ativos de um booktuber, é construida a partir da
interacdo com seguidores e do reconhecimento da comunidade. Esse fendmeno pode ser
compreendido a partir dateoria do simulacro de Baudrillard (1972), na qual a imagem passa a ter
mais importancia do que a realidade subjacente. No caso do YouTube, a projecdo de uma
identidade visual e comunicativa eficaz é determinante para o sucesso do canal.

As relagdes entre producdo de conteudo e consumo digital também envolvem
problematicas relacionadas a disseminacdo de informacdes e a credibilidade dos influenciadores.
A atuacdo dos booktubers pode, em alguns casos, gerar desinformacdo ou superficialidade na
analise literaria, o que se conecta as discussdes sobre fake news e pds-verdade abordadas por
D’Ancona (2018) e Da Empoli (2020). A crescente influéncia dos criadores de contetido no
consumo literéario e na formacéo de opiniGes reforca a necessidade deuma abordagem critica sobre
a confiabilidade das informacGes veiculadas no ambiente digital.

Além disso, o conceito de "Neoliberalés" de Cardoso, Gongalves e Gutiérrez (2022) pode
ser aplicado para compreender a maneira como discursos de autonomia e liberdade de criacdo de
contetdo sdo, na realidade, moldados por estruturas de controle e vigilancia. O trabalho
digitalizado dos booktubers, assim como outras formas de empreendedorismo digital, insere-se

nessa légica de hiperproducdo e autoexploracao.

Por fim, a ascensdo dos booktubers impacta diretamente o mercado editorial, com editoras
voltadas para o publico jovem, como DarkSide, Intrinseca e Pipoca & Nanquim, utilizando a
influéncia desses criadores para impulsionar suas vendas. A sinergia entre booktubers e editoras
demonstra como as midias digitais transformaram o consumo literario, inserindo a literatura em
um ecossistema de engajamento e influéncia digital.
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Dessa maneira, ser um booktuber vai muito além dosimples atode resenhar livros; envolve

compreender as dinamicas domercado digital, explorar estratégias de engajamento e construir uma
identidade solida que dialogue com o publico. A autonomia aparente dessa atividade esconde

desafios e exigéncias que colocam os criadores de conteddo em uma posicdo ambigua entre a
liberdade e a submissdo as regras do algoritmo.

6. A LEGITIMIDADE EM DISPUTA: BOOKTUBERS, CONSUMO LITERARIO E A
CULTURADIGITAL

A dinamica do cenério digital contemporaneo € caracterizada pela crescente relevancia das
interagdes mediadas pela internet, com destaque para o YouTube e a proeminéncia dosbooktubers.
A busca por sociabilidade no ambiente digital tem incentivado uma nova logica de exposicdo, na
qual a juventude, seja ela auténtica ou simulada, desempenha um papel central. Esse fendmeno
ndo é novo: nas Ultimas décadas, as tecnologias da informacdo e comunicacdo (TICs) tém

transformado as formas de interagdo social, estabelecendo espacos de troca e debate que se
iniciaram nos blogs e se desenvolveram nas redes sociais e plataformas audiovisuais.

Desde os anos 2000, a blogosfera se firmou como um ambiente aberto para a divulgacao
de opinides, permitindo que individuos comuns publicassem conteudo sem a necessidade de
aprovacao institucional. A divisdo dos blogs em categorias — pessoais, corporativos e tematicos —
antecipou a estrutura das redes sociais contemporaneas, que incorporaram esses modelos ao

possibilitar a produgéo descentralizada de conhecimento.

No entanto, como adverte Andrew Keen (2009), a natureza amadora da internet acarreta

desafios significativos, como a disseminacdo de informac6es imprecisas e o enfraquecimento do
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papel dos especialistas. Para Keen, a internet abriu espago para influenciadores desprovidos de

expertise académica exercerem consideravel influéncia sobre grandes publicos, comprometendo a

confiabilidade da informacao disponivel online.

Esse contexto favoreceu a propagacdo de fendmenos como as fake news e as chamadas
teorias da conspiracdo, que passaram aser instrumentalizadas politicamente (DA EMPOLI, 2020).

A liberdade proporcionada pelo digital, antes vista como um meio de democratizar o acesso ao
conhecimento, revelou-se uma ferramenta sujeita a distor¢éo da realidade.

A nogdo de "amadorismo", historicamente associada a dedicacdo desinteressada a um
campo do saber, foi ressignificada para justificar a substituicdo do conhecimento técnico-cientifico
por opinides leigas (D’ANCONA, 2018). Esse processo se intensificou nas ultimas décadas,
impulsionado pelo avanco das plataformas digitais e pela légica de engajamento baseada na

atracdo emocional e na reafirmacdo de crencas pessoais.

A ascenséo do YouTube como um dos principais espacos de circulagdo de informagéo na
internet reforcou essa dinamica. Desde sua criagcdo em 2005, a plataforma promoveu a
popularizacdo do video como meio de expressdo, permitindo que qualquer usuério produzisse e
disseminasse conteudo. Inicialmente, a estética amadora predominava, refletindo a l6gica do “faca

VOCé mesmo".

Contudo, com o passar dos anos, a profissionalizacdo dos youtubers alterou o padrao das
producdes, embora a aparéncia de espontaneidade ainda seja mantida como estratégia de
aproximacdo com o publico (BEIGUELMAN, 2021). Essa caracteristica é particularmente
evidente nos canais de booktubers, nos quais a linguagem informal e o tom pessoal sdo utilizados

para gerar identificacdo e engajamento.

A pandemia de Covid-19 intensificou ainda mais o papel do digital na construcdo de
narrativas e na formacdo de opinido. O isolamento social levou ao aumento do consumo de
conteudo online, a0 mesmo tempo em que impulsionou a propagacdo de desinformagdo. A
Organizacdo Mundial da Saude (OMS) cunhou o termo "infodemia™ para descrever a avalanche

de informacGes falsas que circularam no periodo, muitas das quais associadas ao negacionismo
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cientifico e a discursos politicos polarizados. No Brasil, esse fendmeno se manifestou de maneira

acentuada, com figuras publicas utilizando plataformas como YouTube e Instagram para

guestionar medidas sanitéarias e promover pseudociencias.

A logica dareputacdo digital, como observada por Morozov (2018), reforca a ideia de que
a visibilidade online se tornou um critério fundamental para a legitimacdo de discursos. No
YouTube, a construgdo da autoridade ndo estd necessariamente atrelada ao conhecimento
académico ou a experiéncia profissional, mas a capacidade de engajamento e a estética do
conteddo.

No universo dos booktubers, isso significa que avaliacBes literarias podem ganhar
notoriedade ndo por sua profundidade analitica, mas pela conexdo emocional que estabelecem com
0 publico. Esse fendmeno remete a anélise de Pierre Bourdieu (1997) sobre os campos de producéo

cultural, nos quais diferentes agentes disputam a definicdo de legitimidade e valor.

Dentro dessa légica, a literatura se torna ndo apenas um objeto de consumo, mas um
elemento central na criacdo de comunidades digitais. A hierarquizacdo de obras literarias em
canais de booktubers ndo se da apenas com base em critérios estéticos ou narrativos, mas também
na popularidade de determinados autores e géneros. Essa dinamica reforca padrbes de excluséo e
reafirma a logica mercadoldgica do consumo literario, na qual a visibilidade digital pode ser
determinante para o sucesso comercial de um livro.

Autores como Appadurai (2008) e Jameson (2021) contribuem para a compreenséo desse
fenbmeno ao destacar como a producao e o consumo de bens culturais no digital sdo mediadas por
estruturas simbolicas e econdmicas. Appadurai ressalta que mercadorias possuem trajetérias
sociais distintas, sendo interpretadas de maneiras diversas a depender de seu contexto de

circulacéo.

No caso do YouTube, a literatura se torna um artefato de status, cujo valor € constantemente
negociado entre produtores de conteudo e suas audiéncias. Ja Jameson, ao analisar o papel da

ficcdo na construcdo de imaginarios, aponta que o digital tem sido um espaco feértil para a
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reconfiguracdo das fronteiras entre realidade e fantasia, permitindo que discursos conspiratérios

ganhem tracao.

Dessa forma, a crescente digitalizagdo das préaticas de leitura e o papel central dos
booktubers na mediacdo desse consumo demonstram a necessidade de um olhar critico sobre os
impactos do ambiente digital na formacdo de opinido e na circulagdo de conhecimento. A disputa

por legitimidade no YouTube reflete transformacdes mais amplas nas relacbes entre saber,
mercado e engajamento, ressaltando os desafios impostos pela era da informacdo descentralizada.

7. CONCLUSAO

Com base na revisdo bibliografica realizada, verifica-se que as hipdteses iniciais foram
validadas. O Booktube, apesar de incentivar a leitura, prioriza a légica do engajamento digital e
da visibilidade em detrimento da profundidade analitica das resenhas literarias. A mediacédo do
consumo cultural pelas plataformas digitais tende a favorecer contetid os que maximizam o alcance

e a retencdo do publico, muitas vezes em detrimento da critica literaria tradicional.

Os objetivos deste estudo foram alcancados, permitindo uma compreensdo mais ampla
sobre o impacto do Booktube na formacdo de leitores criticos e na circulacdo de conteddos
literarios. A pesquisa destacou que a economia da visibilidade e o funcionamento dos algoritmos
influenciam diretamente a producéo de conteudo dos booktubers, moldando a maneira como livros
sdo avaliados e recomendados.

Autores como Mark Dery (2010), Loveluck (2018), Rudiger (2016), Primo (2008), Zuboff
(2021) e Sibilia (2016) foram essenciais para embasar a andlise das dindmicas digitais que
estruturam o Booktube. Suas contribuicGes tedricas permitiram compreender como as interagdes
mediadas pelos algoritmos e pela l6gica da economia da atencdo impactam a critica literéria e a
mediacdo cultural na contemporaneidade. Assim, o estudo reforca a necessidade de futuras
investigacdes sobre as implicacdes desse fendmeno para a formacdo de leitores e para a critica

literaria no ambiente digital.
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