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APRESENTACAO

A revista de graduagdo COMFILOTEC, da Faculdade Paulus de Tecnologia e
Comunicagdao — FAPCOM —, de natureza académica e periodicidade semestral,
€ uma revista eletrénica, destinada a publicar, de forma criteriosa, a producéao
discente nas areas de comunicacgao, filosofia e tecnologia. A revista € composta

pelas seguintes sec¢des: Artigos, Entrevistas, Ensaios e Resenhas.

Este décimo quarto volume da COMFILOTEC apresenta as producdes de alunos
da FAPCOM nas areas de Comunicagao, Filosofia e Tecnologia abordando
temas desenvolvidos no Programa de Iniciagdo Cientifica, Trabalhos de

Conclusao de Curso e em atividades das disciplinas dos cursos.

A secao ARTIGOS traz os trabalhos “O show da vida: Caracteristicas do
Infotenimento no Fantastico”, de Heidy Orui Tujimura Ferreira; “A tomada de
decisao da classe C na compra do imével: fatores racionais versus emocionais”
de Stephane Castellar; “Branding e Design: a articulagdo entre o brand design
e demais estratégias do branding na constru¢cédo de uma lovemark” de Marcele
da Silva Miguel; “Uma trilogia para todos governar: o senhor dos anéis e a
construcao de identidades” de Isabela Lunes Dias; “Existe € o homem humano.
Travessia”. Uma analise filoséfica existencial de kierkegaard em grande sertdo:
veredas “ de Selma Leite Galindo da Silva; “A esséncia niilista de tabacaria” de
Raul Santos de Carvalho; “ Relativismo Linguistico: Como a lingua pode mudar
nossos pensamentos” de Eduardo Nascimento Cardoso e, por fim, “O conceito

de intencionalidade em Franz Brentano” de Gabriel Lemes Duarte

Ja a secado ENSAIOS traz o texto “Fome x fartura: analise do filme parasita na

perspectiva das lutas de classes” de Peter Lucas dos Santos Meira da Silva
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ARTIGOS

A secdo artigos tem como objetivos:

1. Publicar a produgao discente, resultante dos trabalhos académicos de

iniciagao cientifica e trabalhos de concluséo de curso da FAPCOM.

2. Despertar o discente para a atividade cientifica, por meio da vivéncia de
investigacao, conduzida pela reflexao e criatividade, visando a ampliagao da sua

formacao.

3. Propiciar subsidios de metodologia cientifica, estimulando o desenvolvimento
do pensamento critico e cientifico, despertando os discentes para uma nova
mentalidade em relagdo as atividades das praticas investigativas. Os trabalhos
académicos, publicados nessa secdo, resultantes dos processos da iniciacao
cientifica e trabalhos de conclusdo de curso na FAPCOM, objetivam contribuir
para o desenvolvimento social e académico das areas de comunicagao, filosofia

e tecnologia.
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O SHOW DA VIDA: Caracteristicas do Infotenimento no Fantastico

Heidy Orui Tujimura Ferreira!

RESUMO

Neste artigo, foram analisadas as caracteristicas dos elementos de infotenimento
presentes no programa ‘“Fantastico”, da Rede Globo. Mais especificamente, foram
observados quais sdo os instrumentos usados na estratégia de informagao, atrelados ao
entretenimento, bem como potenciais agdes para possivel reten¢do dos espectadores de
variadas plataformas. Para isso, foram selecionadas cinco edigdes do programa,
transmitidas em 2020 e 2021, de forma aleatoria, mobilizando os conceitos dos estudos
de Aronchi de Souza (2004), Gomes (2011), Dejavite (2001, 2007 e 2008) e Arbex Junior
(2001). Foi possivel notar que a revista eletronica dominical emprega elementos
tecnologicos e narrativos, para conectar-se emocionalmente com seu publico, criando a
atmosfera de espetdculo e assim, garantindo audiéncia e visualizacdo de seu conteudo,

por meio do fait divers.

PALAVRAS-CHAVE: Fantastico; Infotenimento; Telejornalismo; Rede Globo.

INTRODUCAO

A busca por um novo formato na televisdo brasileira e a integragdao dos nucleos
de produgao da Rede Globo levou a criagao do Fantastico, o Show da Vida, o primeiro
programa caracterizado como revista eletronica langado no pais. Desde seu nascimento,
nos anos 70, o programa ja apresentava uma gama diversificada de conteudos e dados,
como jornalismo (hard e soft news), musica, esporte, humor, entre outros, assemelhando-

se a uma revista eletronica, exibindo um espetaculo televisivo de imagens e informagdes

! Aluna do curso de Comunicagdo Social — Jornalismo (4° sem) da Faculdade Paulus de Tecnologia e
Comunicacdo (FAPCOM), participante do Programa de Iniciacdo Cientifica da FAPCOM. Email:
201887@sou.fapcom.edu.br
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Apesar de inicialmente ndo haver um formato bem definido e ser uma novidade

para a televisao da época, o programa alcangou pontuagdes altas de audiéncia desde sua
estreia, mantendo-se na grade da emissora até os dias atuais. Parte de seu sucesso deve-
se ao modo de exibicao da informa¢dao empregado, chamado de infotenimento. O termo
refere-se a comunicagdo que objetiva entreter e/ou divertir os receptores e reforca a ideia
de que os programas de televisdo devem adaptar-se a ela para garantir a atengdo do
publico.

Como explica Aronchi de Souza (2015), “independente da categoria de um
programa de televisdo, ele deve sempre entreter e pode também informar. Pode ser
informativo, mas deve também ser de entretenimento”. Atualmente, o infotenimento e o
formato de revista eletronica tornaram-se comuns aos programas de televisao no Brasil,
em diversos eixos tematicos. No entanto, ainda que o modelo tenha sido adotado em
outras producdes, o Fantastico estd sempre tendo seus elementos de infotenimento
aperfeicoados e possui suas proprias estratégias de entrega de contetido unida ao
entretenimento.

Pensando nisso, o objetivo da pesquisa ¢ determinar e descrever quais sao e quais
as caracteristicas dos elementos do infotenimento presentes no Fantastico, para que seja
analisada como a inser¢do destes recursos influencia na permanéncia € na manutengao da
audiéncia do programa por tantos anos. Além disso, a pesquisa investiga como tais
elementos tém sido utilizados no programa e quais seus papéis na estratégia de
infotenimento.

A pesquisa ¢ exploratoria, buscando desenvolver conhecimento acerca das
ferramentas de infotenimento no Fantastico, e ¢ qualitativa, apresentando resultados com
base na analise do programa. No estudo, sdo usadas duas técnicas, a pesquisa bibliografica
e a andlise de conteudo das edi¢des selecionadas. A bibliografia ¢ composta por José
Carlos Aronchi de Souza, Itania Maria Mota Gomes, Fabia Angélica Dejavite e José
Arbex Junior.

O corpus selecionado e devidamente analisado, ¢ composto por cinco edigdes do
programa televisivo dominical “Fantastico”, as quais foram exibidas em trés periodos
diferentes pela Rede Globo de Televisdo. As trés primeiras transmissdes ocorreram nos

dias 19/07/2020, 26/07/2020 e 02/08/2020, sendo elas selecionadas uma vez que tais
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episodios sdo considerados regulares, ou seja, sem grandes eventos jornalisticos que

demandassem grandes coberturas e “derrubadas” de pautas.

Em outras palavras, os trés episodios possibilitaram observar e compreender
algumas das caracteristicas de infotenimento presentes no programa Fantastico, sem
interferéncia ou quaisquer grandes mudangas no formato da revista dominical. As outras
duas edicoes foram exibidas nos dias 22/11/2020 e 13/06/2021, sendo selecionadas
aleatoriamente, uma vez que o cendrio sanitario global pandémico da Covid-19, vivido
atualmente, faz com que boa parte dos noticiosos jornalisticos tenha suas estruturas de
conteudo alteradas. Assim, outras edi¢des possibilitam a comparagdo e a analise das
alteragdes nos elementos de informagao e entretenimento desde o inicio da pandemia no

Brasil.

INFOTENIMENTO E TELEJORNALISMO

Infotenimento ¢ um termo resultante da juncdo das palavras: informacao e
entretenimento, que denomina o segmento de noticias que tem como objetivo informar
de maneira amena, para facilitar a compreensdo do publico, e em alguns casos,
entreter. Para a pesquisadora Itania Maria Mota Gomes (2009, p. 195), o termo
infotainment ¢ um ‘“neologismo que traduz o embaralhamento de fronteiras entre
informacao e entretenimento”.

O conceito de infotenimento surgiu na década de 80, com o crescimento das
praticas jornalisticas aliadas aos sons e imagens, além do tratamento da noticia como
forma de lazer e diversdo das camadas mais populares. Entretanto, elementos como
diagramacdo, cores e fotos, ja estavam presentes na formatagdo dos jornais impressos

como forma de atrair atengao do publico-alvo. Ou seja:

[...] Manchetes e demais titulos presentes nas capas dos jornais ndo so
instauram uma forma de sentido que ordena os acontecimentos noticiaveis,
mas, também, funcionam como uma fascinago para atrair o publico, com uma
linguagem jornalistica que vende publicitariamente o produto denominado
jornal (AGUIAR, 2008, p. 17).

As caracteristicas mais marcantes desse género no jornalismo televisivo se

encontram na personalizacao das historias e dos entrevistados, na inser¢do da emog¢ao ou
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fait divers, e a contextualizacdo da noticia com recursos visuais, que assim entretém os

telespectadores, no sentido de chamar sua atencao. Guerra (2003, p. 35) define fait divers
como “fatos emocionais, de forte apelo emotivo”, uma tatica dos telejornais para que o
publico se identifique com o contetido da matéria.

H4, ainda hoje, certo preconceito velado em relagdo a este modo de se produzir o
jornalismo, visto que o infotenimento busca atingir as massas utilizando artificios que se
contrapdem ao modelo de jornalismo “sério”, mesmo que ambos possuam o objetivo de
transmitir os fatos de maneira ética. Deuze (2001, s. p. apud DEJAVITE, 2013, p. 171)
declara que “Ao contrario do que as vezes pensa-se, o infotenimento ndo ¢ um problema,
pois (...) € uma realidade no jornalismo contemporaneo — que nao pode ser aceita como
sinonimo de perda de qualidade de informar”. Kunczik (2002, p.108) afirma, ao tratar do

entretenimento no jornalismo:

[...] a atitude pessimista com relagdo a Cultura, que se nega a reconhecer a
legitimidade da necessidade de entretenimento e de se utilizar de seu potencial
positivo, sera inadequada tanto para o jornalista quanto para o publico.

A transi¢ao do jornalismo partidario e ideoldgico para o modelo de jornalismo
ocidental, em que a informacao ¢ mercadoria, foi o principal fator para o surgimento das
técnicas do infotenimento. Isso ocorreu, pois 0s avancos tecnoldgicos possibilitaram o
aumento no nimero de tiragens dos jornais, o que levou a padronizacdo no modo de se
produzir as noticias, deixando de lado as antigas tematicas opinativas ¢ adotando a
objetividade e a imparcialidade como regra. Somente assim mais pessoas passariam a
consumir os conteudos jornalisticos.

Para Aguiar (2007), o surgimento dessa ampla comunicacdo com as massas
impeliu a introdu¢ao da publicidade na imprensa, que logo se tornou essencial no
financiamento dos jornais. Ou seja, para assegurar fartas verbas publicitarias, “os jornais
precisam atingir uma alta vendagem, ampliando constantemente seu publico através de
estratégias comunicacionais” (2007, p. 20).

Nesse viés, as estratégias comerciais se enquadram nas taticas de atracdo do
publico, realizando uma ponte entre informacdo e entretenimento, de forma rentavel e
comunicacional. Dejavite (2006, p. 46) define algumas das principais caracteristicas da

informacao atrelada ao entretenimento:
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Textos leves e atraentes, com linguagem coloquial e fluente, onde o receptor
vivencia a historia (Interage coma noticia) e, principalmente, identifica-se e
diverte-se com ela; Uso de adjetivos e advérbios; Estimulo a capacidade de
distracdo, as aspiragdes, as curiosidades, ao ajuste de contas, a possibilidade
de extravasar as frustragdes e nutrir a imaginacdo; Foco a personalizaggo,
dramatizagdo de conflitos, revelagdo de segredos, sensacionalismo; Matérias
com ouso de fotos, infograficos, tabelas, entre outros recursos.

HISTORICO DO FANTASTICO

O Fantastico - show da vida surgiu no inicio da década de 70 a partir de um projeto
elaborado por José Bonifacio Oliveira Sobrinho (Boni), que naquela época, era o entdo
diretor executivo da Rede Globo. O programa foi idealizado para preencher o horério
entre as 20 e as 22 horas na grade dominical da emissora, que anteriormente era ocupado
pelo programa Buzina do Chacrinha (1972), e que apo6s a saida do apresentador, foi
substituido pelo So o Amor Constroi, exibido apenas durante o primeiro semestre de 1973
para completar a programac¢ao do fim de domingo (OLIVEIRA SOBRINHO, 2011).

Inicialmente, o titulo do programa era apenas Show da Vida, mas ao conhecer os
planos de Boni para o programa, o produtor musical Ronaldo Bdscoli considerou o
projeto “Fantastico”, e da jungdo dos dois titulos, nomeou-se o programa. A ideia primaria
para a atragdo era reunir os principais eixos de producao da Rede Globo, o jornalismo e
o entretenimento, com “noticias, reportagens, musica, humor, circo, dramaturgia e
curiosidades. Enfim, um mosaico com todas as pecas costuradas entre si para formar uma
unidade.” (OLIVEIRA SOBRINHO, 2011, p. 151).

Para a concep¢ao do programa como um resumo do que havia na emissora,
participaram importantes profissionais da época, como Mauro Borja Lopes, diretor da
Central de Globo de Produgao, os diretores da Central Globo de Jornalismo, Armando
Nogueira e Alice-Maria, Luiz Carlos Miele e Ronaldo Boscoli, que atuavam como
produtores musicais na Rede Globo, além de jornalistas, dramaturgos e outros diretores
de televisao.

Boni buscava levar o melhor da televisdo para o programa dominical, mas,
sobretudo, desejava que o show fosse além das Hard News tipicas do jornalismo
tradicional, ele pretendia amenizar o final da noite com matérias informativas e que
possibilitassem novas perspectivas do mundo ao publico. Foi nesse sentido que se deu a

construgdo da linha editorial do Fantastico, pois ele ndo queria fazer como se fosse
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“apenas um mosaico”, mas sim “dar um sentido” ao programa, tendo como palavra-chave

“a esperanga” (OLIVEIRA SOBRINHO, 2011)

A estreia do programa aconteceu em 5 de agosto de 1973, tendo como abertura
uma apresentagdo musical de bailarinos de diferentes idades, vestidos com roupas
circenses, enquanto dancavam e cantavam a musica escrita por Boni e produzida por
Nelson Motta. A atragdo era apresentada por Sérgio Chapelin e dirigida Joao Loredo e
Manoel Carlos, 0 mesmo que foi responsavel por organizar os quadros na linha editorial
do programa. Além deles, outras figuras relevantes estiveram presentes nos primeiros
anos do Show da Vida, como Chico Anysio, que contava as historias de seu personagem
Azambuja e Cid Moreira, que narrava os textos de fechamento do programa.

A primeira edi¢ao do Fantastico-Show da Vida ja demonstrava suas caracteristicas
como revista eletronica, por mesclar humor, matérias especiais de saude, apresentacdes
musicais, recapitulacdo das principais noticias nacionais e internacionais da semana.
Além disso, eram exibidas — e atualmente isso ainda ocorre — entrevistas exclusivas com
figuras famosas, como Tostao, ex-jogador da Sele¢do Brasileira de Futebol que anunciou
o encerramento de sua carreira no programa daquele dia.

O programa se configura como revista eletronica por exibir contetidos de
diferentes géneros, assemelhando-se as colunas das revistas tradicionais, por retomar o
noticidrio semanal e fazer atualizagcdes sobre a semana que se inicia, ja que o Fantastico
¢ dominical. Além desses elementos, a unido de informacao e entretenimento, por meio
da narrativa, dos cenarios, dos quadros e da abordagem das matérias jornalisticas, que ¢
uma das principais caracteristicas desse formato.

Tendo em vista que as “colunas” do programa se apresentavam em forma de
quadros permanentes dentro dele, € possivel colocar em destaque alguns dos primeiros
que foram ao ar, como as Aventuras do Malandro Azambuja, interpretado pelo humorista
Chico Anysio, e, também, as entrevistas com a alta sociedade da época, realizadas por
Ibrahim Sued, ambos fizeram sucesso nos anos 70, quando o Fantastico ainda se
concentrava em humor e noticiario.

Ao longo de quase cinco décadas de exibigdo, passaram pelo Fantéastico mais de
20 apresentadores, dentre eles, os que estiveram no cargo antes da virada do milénio
foram: Cid Moreira, Berto Filho, Fernando Vanucci, Celso Freitas, Edson Celulari, Sérgio
Chapelin, Valéria Monteiro, William Bonner, Doéris Giesse, Carolina Ferraz, Pedro Bial,
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Helena Ranaldi, Claudia Cruz, Fatima Bernardes e Carla Vilhena. Ainda nos anos 90,

Gloria Maria se tornou apresentadora e permaneceu até 2007, de acordo com as
informacodes disponiveis na pagina do Fantastico em memoriaglobo.globo.com.

No inicio dos anos 2000, quando o programa ja passava dos 30 anos, o padrao de
dois apresentadores fixos adotado em 1996, com a entrada de Pedro Bial e Helena
Ranaldi, foi mantido nos anos seguintes. Os conjuntos de apresentadores formados nesse
periodo foram: Pedro Bial e Gloria Maria, Zeca Camargo e Patricia Poeta, que entrou
apos a saida de Gloria Maria, e depois deixou o cargo, fazendo com que Renata Ceribelli
entrasse em seu lugar. Em 2013, quem apresentava era Renata Vasconcellos e Tadeu
Schmidt, e em 2014, Poliana Abritta assumiu o posto de Renata.

Além desses, o Fantéstico ja teve em seu elenco uma apresentadora virtual, a Eva
Byte, que surgiu em 2004, e foi batizada pelo publico por meio de uma votagdo online.
Ela era uma animagao criada pelo Departamento de Arte da Rede Globo, sua aparéncia
carregava “uma mistura de varios tragos caracteristicos da mulher brasileira”, como ¢
descrito pelo “Memoria Globo”. Ela possuia cabelo curto escuro, pele clara e roupas
neutras e apareceu em videos exibidos durante o programa até¢ 2009, quando foi
descontinuada.

Em suma, a unido da informacdo e o entretenimento foram a formula para o
Fantéstico sagrar-se tanto tempo como lider absoluto de audiéncia nas noites de domingo.
Wolf afirma que “o entretenimento na industria do consumo se tornou uma vantagem
competitiva e um diferencial que influencia cada vez mais as escolhas que as pessoas

fazem cotidianamente” (WOLF, 1999: 4).

ELEMENTOS DE INFOTENIMENTO NO PROGRAMA

Os elementos que constroem o carater de infotenimento do programa tem relagao
direta com as caracteristicas do género televisivo em que ele estd inserido, o de revista
eletronica. Aronchi de Souza, (2004, p. 103), a revista pode reunir “varios formatos:
telejornalismo, quadros humoristicos, musicais, reportagens, enfim, assuntos diversos
como os enfocados por revistas impressas” € busca atrair a audiéncia transformando a
noticia em espetaculo, como “uma espécie de show de informagdes”.
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Baseando-se na classificacdo de Aronchi de Souza, ¢ possivel descrever quatro

aspectos do Fantastico que o classificam como revista eletronica, sendo eles: 1. A
retomada dos assuntos mais relevantes da semana de acordo com as editorias do
programa; 2. A autorreflexividade, que, de acordo com Gomes (2007, p. 271), é “uma
intertextualidade através da qual o programa pauta a si mesmo e ao restante da grade da
emissora, refletindo ele proprio e a Rede Globo nas matérias veiculadas”; 3. Veiculagao
de temas em diferentes esferas, como esporte, entretenimento, noticias e reportagens, o
que ndo ocorre em telejornais tradicionais; 4. Formulacdo e o uso de conteudos em
diversos formatos, que incluem links (Entradas ao vivo), videos, imagens, shows e
hologramas.

Além destas, o Fantastico também utiliza outras técnicas para garantir que a
informacao entretenha os telespectadores. Elas envolvem a constru¢do do espelho do
programa, o discurso dos apresentadores, o uso de fait divers e recursos audiovisuais na
narrativa da noticia. Dentre eles, a principal estratégia de infotenimento ¢ o
desenvolvimento do espelho, j& que ¢ a partir dele que a ordem dos contetidos ¢
organizada e sdo definidos quais temas serao tratados.

Como um tipo de “guia”, no espelho sdo descritas todas as informacdes dos
conteudos, como a sequéncia de inser¢do, tempo, duracao, tema, apresentador, créditos,
headlines, entre outros topicos. Além disso, ele ¢ responsavel por dar “sentido” a narrativa
do programa, conectando os materiais desenvolvidos, que sdo categorizados por topicos
(Comportamento, saude, eventos etc.) ou o tipo de conteudo (Merchandising, jornalismo,
entretenimento, interagao).

No Fantastico, o espelho ¢ realizado a partir da “costura” de contetidos gerados
dentro de trés eixos de producdo da Rede Globo, o jornalismo, o entretenimento € o
esporte, e de outros materiais que preenchem o programa, como quadros fixos ou Gnicos,
que podem ser originais ou os chamados “enlatados”, adquiridos de outras produtoras de
televisdo. Essas pautas e quadros sdo mesclados entre antincios sobre outros produtos da
emissora e também shows de musica, alternando entre tematicas “sérias” e “lights”, como

explica Dejavite (2007, p. 3):

O contetdo sério seria aquela matéria que aprofunda, investiga, critica e
transmite informagdes novas, tendo por finalidade o ponto de reflexdo. O
segundo (o ndo sério) seria aquele que somente diverte, tem humor, atrai o
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receptor por trazer assuntos mais amenos, light, o que, para muitos, ndo traz
nada de novo, apenas algo velho, com outra roupagem, que ajuda promover
ideologias, como a do consumo e a do mercado.

Os apresentadores também fazem parte da estratégia de entretenimento e
informacao no programa, eles sdo essenciais para ligar a sequéncia construida no espelho,
para chamar a aten¢ao dos telespectadores, para dar o tom de voz do programa, e,
principalmente, para gerar conexdo com o publico, tornando o envio da mensagem mais
efetivo.

Dentro do Fantastico, os apresentadores assumem a posi¢ao de personagens do
programa e vao além do que ¢ feito na apresentagdo de telejornais tradicionais. Eles sdo
responsaveis nao apenas por chamar o proximo tema, mas também por dar a entonacdo
do que sera exibido, através do tom de voz, expressoes faciais e posicionamento no palco,
que sao ajustados de acordo com o que vai ser tratado na matéria.

A entonagdo ¢ importante para repassar as emocdes aos telespectadores e esse
processo ¢ feito por meio da atuacdo dos apresentadores. Em reportagens investigativas
ou que envolvam tragédias, crimes e temas relacionados, o tom de voz ¢ grave e sao
demonstradas expressdes de preocupacgdo, irritacdo e indignacdo. Ja nas passagens
descontraidas, como de humor ou entretenimento, o tom de voz ¢ calmo e sdao feitas
expressoes sorridentes/alegres.

Ultrapassando o papel de mediadores, os apresentadores ainda comentam sobre
os conteudos mostrados e dialogam entre si em varios momentos. Os comentarios nao
sao ditos aleatoriamente, eles sdo feitos especialmente para evitar uma transi¢do brusca
entre assuntos diferentes, como a exibi¢do de um quadro fixo apds uma reportagem
investigativa, ¢ buscam transmitir uma impressao do locutor para encerrar o tema.
Ademais, eles também sdao usados para anunciar a atracdo a seguir, € nesses casos,
costumam vir em formato de pergunta, que tem relacdo com o que sera divulgado.

Outro importante aspecto da apresenta¢ao na constitui¢do do infotenimento do
programa ¢ o padrdo de dois apresentadores fixos e a interacdo entre eles. Durante a
exibicdo, os locutores realizam algumas acdes para trazer mais dinamicidade, como
dividir a chamada das reportagens, em que um deles declara parte do texto e o outro
complementa. Isso também na introdu¢ao da reportagem que abre o programa, quando

Poliana e Tadeu intercalam entre si € encarnam o tom da noticia para anuncia-la.
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Além do espelho e dos apresentadores, a narrativa da noticia também esté inserida

dentro da estratégia de infotenimento do programa e utiliza dois principais elementos para
atingir o objetivo de informar e entreter: os chamados fait divers e os recursos
audiovisuais do cenario. Ambos contribuem para a espetacularizagdo da noticia, ja que
priorizam fatos extraordinarios e utilizam imagens, sons e discursos informais para
comunicé-lo.

No telejornalismo, a espetacularizacdo da noticia ¢ entendida como transmissao
do fato como espetaculo, ou seja, fazendo uso de elementos que o aproximem do
entretenimento. Para Arbex Jr, (2001, p. 103), “A midia cria diariamente a sua propria
narrativa e a apresenta aos telespectadores (...) como se essa narrativa fosse a propria
historia do mundo.”

Além da maneira como a noticia ¢ dada, a escolha do que seréd noticiado também
contribui para a espetacularizagdo e o carater de show em um programa que envolve
jornalismo. Nesse sentido, os fait divers, descritos pelo Manual da Folha de S. Paulo
(1992, p. 142) como “expressao usada para designar notas e noticias com alto potencial
de atracdo para o leitor”, atuam como elemento essencial para garantir o infotenimento
no Fantastico.

Ainda sobre o conceito de fait divers, nascido na imprensa francesa, Rabaca e
Barbosa (1987, p. 255) afirmam que o conceito abrange toda noticia que desperta
interesse no leitor por implicar rompimento ins6lito ou extraordinario do curso cotidiano
dos acontecimentos. Assim, o crime passional, a briga de rua, o atropelamento, o assalto
sdo fait divers, narrativas tipicas do jornalismo sensacionalista e popularesco.”

Considerando as caracteristicas dos fait divers e observando as edi¢des analisadas,
transmitidas no periodo entre 19/07/2020 e 02/08/2020, nota-se que grande parte da grade
do programa dedica-se aos fatos envolvendo temas que se enquadram no conceito de fait
divers, como acidentes, mortes, personagens “her6is” e outras reportagens que exploram
o fora do comum.

O espaco da reportagem que abre o programa ¢ frequentemente ocupado por
matérias relacionadas as historias de pessoas que passaram por uma situagao drastica, mas
conseguiram se recuperar. Como indicado no quadro, o programa de 19/07/2020 iniciou

com a noticia de um acidente e trouxe uma personagem, a sobrevivente do ocorrido. De
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forma semelhante, na transmissdo da semana seguinte, o fato noticiado logo apos a

abertura foi também sobre um sobrevivente, mas nesse caso, da Covid-19.

Tabela 1 — Topicos das edigdes de 19/07, 16/07 ¢ 02/08 de 2020

Edicao: 19/07/2020

Edicao: 26/07/2020

Edicao: 02/08/2020

Publico

Nuvem de gafanhotos

TIPO DE TIPO DE TIPO DE
, ASSUNTO , ASSUNTO , ASSUNTO
CONTEUDO CONTEUDO CONTEUDO
) ) Acidente e
) Acidente/ ) Personagem/ Covid- )
Jornalismo ) Jornalismo Jornalismo personagens
sobrevivente 19 o
inusitados
) ) ) Langamento da nota
Jornalismo Saude/ Covid-19 Jornalismo Volta as aulas Jornalismo
de R$ 200,00
) O Lance da Vida/ ) Projeto inocéncia/ )
Quadro tnico Quadro tinico o ) Jornalismo Assalto a banco
Acidente Prisdo indevida
Meio ambiente/ Inumeraveis - Covid-
Jornalismo Antartica Quadro fixo 19 Jornalismo Cidades/ Covid-19
o ) ) ) Inumeraveis - Covid-
Merchandising Globoplay Jornalismo Cidades/ Covid-19 Quadro fixo 19
) Investigagdo/ ) o ) ) )
Jornalismo ) Jornalismo Prisdo indevida Jornalismo Morte/ memorial
Crime
) ) ) ) Investigacdo/ Redes
Interagdo Enquete/ Covid-19 | Jornalismo | Reabertura/ Covid-19 |  Jornalismo o
sociais
) Entrevista/ ) Cirurgia bariatrica em | Entretenimento/
Entretenimento ) Jornalismo o Novela/ Globoplay
Celebridade adolescentes Merchandising
) Coincidéncia ou
Investigacdo/ Trafico ) o
) ) ) ) ) destino?/ historia
Jornalismo | Cidades/ Covid-19 | Jornalismo de armas Quadro tnico o
inusitada
Jornalismo | Ciéncia/ Covid-19 | Merchandising ; Podcast do Fantastico ;|  Jornalismo Ciéncia/ Alzheimer
Investigacdo/ .
) ) ) ) Hard News/ Meio
Entretenimento Novela Jornalismo Falsificac@o de obra Jornalismo )
ambiente
de arte
) Dentncia/ Poder ) Meio ambiente/ ) Tecnologia/
Jornalismo Jornalismo Jornalismo

Exploragdo de Marte

REVISTA COMFILOTEC — ANO 7 | VOL. 14 | 2021 - ISSN: 2446-5569




COMFILOTEC

ANO 07 | VOL. 14 | 2021

Revista da Graduagao da
Faculdade Paulus de Comunica¢do - FAPCOM

ISSN: 2446-5569

Comentarios dos

Comentarios dos

Fonte: Heidy Orui, 2021

Interacdo Quadro Fixo Detetive Virtual Interacdo
telespectadores telespectadores
) Personagem Comentarios dos ) Suite/ Dentincia/
Entretenimento ) Interacdo Jornalismo )
centenario telespectadores Crime
) Investigacdo/ ) ) o )
Jornalismo ) Jornalismo Acidente Merchandising | Podcast do Fantastico
Crime
) ) ) Personagem/ Covid- ) Suite/ Investigagao/
Jornalismo | Balango Covid-19 | Jornalismo Jornalismo )
19 Assassinato
) Hard News/ ) Investigagdo/ ) Hard News/ Covid-
Jornalismo ) Jornalismo i Jornalismo )
Manifestacoes Assassinato 19/ Internacional
) Hard News/ ) o ) .
Jornalismo ) Jornalismo | Hard News/ Tiroteio Jornalismo Balango Covid-19
Ataques online
) Meio ambiente/ ) ) ) ) )
Jornalismo Jornalismo Balanco Covid-19 | Entretenimento ;| Entrevista/ Musica
Desmatamento
Jornalismo Suite/ Morte Jornalismo Suite/ Poder publico Esporte Férmula 1
) ) Morte/ celebridade/ Futebol/ Campeonato
Jornalismo Porte de armas Jornalismo ) Esporte )
memorial Paulista
o Podcast do )
Merchandising ) Jornalismo Hard News/ morte
Fantastico
) Hard News/ ) Hard News/ violéncia
Jornalismo ) Jornalismo
Acidente pol. Em protestos
Esporte Futebol Esporte Gols do domingo
Futebol/ Campeonato
Esporte Férmula 1 Esporte )
Paulista
Jornalismo | Personagem/ herdi

Em 2014, o programa inaugurou seu novo cenario, que pretendia unificar toda a

operagdao do programa em um s6 ambiente e garantir que os apresentadores pudessem

transitar pelo cenario, de forma mais dindmica. O local teve o “palco” ampliado para

receber shows musicais, o que reforca a caracteristica de espetaculo do programa. Além
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disso, a emissora declarou que com o cenario novo, também se refez o jornalismo do

programa, que seria mais movel e interativo a partir de entao.

Os recursos audiovisuais do cendrio, aqui encarados como as imagens, sons,
projecdes e instrumentos de reprodugdo de video no programa, atuam na contextualizagao
e no refor¢o da mensagem que esta sendo contada no conteudo transmitido. O cenario foi
utilizado para as duas fungdes em todas as edigdes analisadas e compds diferentes tipos e
temas de contetdo.

Na maior parte dos programas, ao menos um contetudo recebeu projegdes 3D e o
uso de todos os recursos audiovisuais, além das imagens e videos que normalmente sao
usadas apenas para ilustrar o que sera exibido. Em 19/07/2020, a segunda matéria
apresentada, sobre imunidade de rebanho e Covid-19, contou com a representagdao
tridimensional de varias pessoas no palco do programa, como hologramas, retratando uma

aglomeragao.

Figura 1 — Fotografia do cenario da matéria “Imunidade de rebanho”, em 19/07/2020

#Fantastico

POLIANA ABRITTA

Fonte: Fantastico/Rede Globo, 2020

Em outros dois programas, o de 26/07/2020 e 02/08/2020, as proje¢des foram
usadas em quatro conteudos: 1. Reportagem investigativa sobre falsificagao de obras de
arte; 2. Quadro: Projeto Inocéncia, sobre a prisao indevida de um inocente; Reportagem
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sobre tecnologia, envolvendo a missao de exploragcdo de Marte; 4. Esporte: Formula 1; A

variedade de temas aos quais os recursos do cenario foram trabalhados demonstra que o
visual dos conteudos ¢ considerado importante em todos os topicos, desde os jornalisticos

aos de entretenimento e esporte.

Figura 2 — Fotografia do cenario da matéria sobre a exploragdo de Marte pela NASA, em

13/06/2020

#Fantastico

Fonte: Fantastico/Rede Globo, 2020

MUDANCAS NO INFOTENIMENTO DO PROGRAMA

A comparagao dos programas analisados no periodo entre 19/07 e 02/08 de 2020,
no primeiro semestre da pandemia da Covid-19 no Brasil, e das edi¢des transmitidas em
22/11/2020 e 13/06/2021, no segundo e terceiro semestres da crise sanitaria, demonstra
que ocorreram mudancas no espelho e na utilizagdo dos recursos audiovisuais do
programa no decorrer do intervalo de tempo analisado.

A principal diferenca entre o espelho das trés primeiras edigdes analisadas e as
duas ultimas encontra-se no aumento de contetidos focados em entretenimento. Os
programas de 22/11/2020 e 13/06/2021 exibiram 6 e 7 topicos do tipo, respectivamente,
enquanto em 19/07/2020, foram 3, em 26/07/2020 ndo houve nenhum e em 02/08/2020
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contabilizaram-se 2. Apesar do crescimento, os demais contetidos, de jornalismo e

esportes, estiveram na média da exibicao do programa.

O aumento dos contetidos de entretenimento tornou o uso de hologramas e
projecdes tridimensionais no palco mais recorrentes. Em relacdo aos trés primeiros
programas analisados, que possuiam de 1 a 2 exibigdes desse tipo, as duas tltimas edigdes
contaram com pelo menos uma exibicdo a mais. Ao todo, os recursos citados foram
utilizados 5 e 3 vezes em 22/11/2020 e 13/06/2021, respectivamente.

A ampliag¢dao do uso desses elementos ocorreu devido a adaptagao de alguns dos
conteudos de entretenimento aos protocolos de seguranga impostos pela pandemia. As
entrevistas com famosos sdo um exemplo disso, visto que além de terem sido
transformadas em videochamadas ja em 2020, agora sdo realizadas com o convidado
projetado no palco principal, como um holograma. Essa estratégia oferece mais

dinamicidade nesse tipo de contetdo e tende a continuar fazendo parte do programa.

Figura 3 — Gravag@o de Anderson Silva para a entrevista remota no Fantastico

Fonte: Fantastico/Rede Globo, 2020

A primeira vez em que o holograma foi usado para uma entrevista “presencial”
com os apresentadores foi na edicdo de 25/10/2020, em que Anderson Silva foi o

convidado. A participagdo do lutador aconteceu de maneira remota, enquanto ele estava
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nos Estados Unidos e foi realizada a partir das imagens previamente gravadas de

Anderson, que foram projetadas no palco principal do programa. A segunda entrevista do
tipo foi com a cantora Dua Lipa, e aconteceu em uma das transmissdes analisadas, em

22/11/2020.

Figura 4 — Holograma de Anderson Silva no palco do Fantastico, em 25/10/2020

Fantigtico

Fonte: Fantastico/Rede Globo, 2020

O novo formato do Fantéstico ¢ uma das tendéncias mundiais dos diversos meios
de comunicagao de empregar métodos capazes de propiciar cada vez mais a participagao
dos espectadores em sua programagao. A Interatividade ¢ vista como uma ferramenta
fundamental na criagao de novos publicos, nomeadamente entre as camadas mais jovens,
onde os leitores ja ndo sdao apenas espectadores, mas também participantes no processo

de formagao de noticias. (BARBOSA, 2001: 06).

CONSIDERACOES FINAIS

Considerando as discussdes levantadas nesse estudo, torna-se evidente que os
elementos de infotenimento empregados no Fantéstico, apesar de carregarem

caracteristicas essenciais desde sua implantacdo no programa, sofrem alteracdes que
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levam em conta as novas demandas do publico quanto ao contetido € buscam manter a

revista sempre atualizada tecnologicamente.

Nessa pesquisa, a periodicidade das mudangas ndo foi analisada. No entanto, a
partir da comparagdo das trés primeiras ¢ das duas ultimas edi¢des selecionadas, ¢
possivel afirmar que foram realizadas alteracdes mais evidentes em dois elementos
utilizados para garantir o entretenimento, no espelho e nos recursos audiovisuais.

Nota-se que, com o passar dos meses, 0 programa passou a receber mais contetidos
de puro entretenimento, sem envolver o jornalismo. A modificagdo pdde ser percebida a
partir da observacdo do aumento no numero de conteudos dentro dessa tematica nos
programas transmitidos em 22/11/2020 e 13/06/2021. Com a adi¢do, pautas de meio
ambiente e de investigacao tiveram menos espaco. Além disso, também foi verificada a
ampliacdo do tempo do programa dedicado a veiculagdo de temas relacionados aos
esportes.

Devido a insercdo de mais contetidos de entretenimento e pela necessidade de
adaptac¢do para a realizag¢ao de alguns formatos dentro dessa tematica na pandemia, como
shows e entrevistas, os recursos audiovisuais passaram a ser mais explorados. Como ja
mencionado anteriormente, a representacdo de pessoas no palco por meio de hologramas
passou a incorporar o programa, assim como a realizacdo de apresentagdes musicais
remotas. E importante ressaltar que a inovagdo na utilizagdo destes recursos nio ocorreu
somente em adequacdo as restricoes da pandemia, mas também por causa de um dos
principais pilares do programa, a busca pela incorporacdo de novos mecanismos
tecnologicos em sua produgao.

Em relagdo as caracteristicas dos elementos de infotenimento analisados neste
estudo, o espelho, a apresentagdo do programa, os fait divers e os recursos audiovisuais,
verificou-se que todos eles atuam na constru¢do de uma narrativa dinamica e de grande
apelo a atencdo do telespectador.

O espelho contribui para a melhor distribuicao dos conteudos desenvolvidos para
a edicao, garantindo a “costura” dos assuntos de modo a manter o publico conectado até
as pautas finais. Também ¢é por meio dele que sdo coordenadas a ordem de entrada das
matérias, dividindo-as de maneira estratégica e garantindo que a narrativa ¢ o tom do
programa sejam passados. Isso pode ser observado pelas caracteristicas dos contetidos de

abre, que sempre estao relacionados a algo extraordinario, chamando o telespectador por
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meio do incomum, e pelos conteudos finais, que normalmente tem tematicas mais leves,

como esporte, e fecham o domingo, dando espago a grade de entretenimento que vem a
seguir.

A apresentacdo confere a entonagao dos conteudos, a interagdo € conversa com o
publico, além da carateristica de mediagdo do que esta sendo veiculado, que ¢ comum as
atividades do apresentador em qualquer programa de televisdao. E a participacao do
espector acontece de forma moderada pelo programa quando este € convidado a participar
de enquetes ou envio de videos que a apresentadora deixa claro que pode ir ou ndo ao ar
ao término do programa.

Por fim, ¢ possivel dizer que, como programa de infotenimento, o Fantastico
explora esses elementos para se conectar emocionalmente com o publico, criando a
atmosfera de espetaculo e assim, garantindo a audiéncia. Para isso, o uso dos fait divers
sdo essenciais, ja que eles compdem grande parte do espelho e como verificado, tem como
principal caracteristica o tratamento de eventos que ultrapassam o comum, despertando
curiosidade e provocando outras emocgdes nos telespectadores, como compaixao,

felicidade e indignagao.
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A TOMADA DE DECISAO DA CLASSE C NA COMPRA DO IMOVEL: FATORES
RACIONAIS VERSUS EMOCIONAIS
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Fernanda Elouise Budag (Orientadora)?

RESUMO

A luz dos estudos do consumo, o presente texto tem como objetivo investigar os fatores que mais
influenciam a tomada de decisdo para a compra de um imovel tendo como foco os integrantes
pertencentes a classe C, que representam, aproximadamente, 100 milhdes de brasileiros (segundo
pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, em 2020).
Compreendendo uma etapa em campo, essencial para alcancarmos esse objetivo, empreendemos
entrevistas usando um questionario para a coleta de dados que combinou as naturezas quantitativa
e qualitativa da pesquisa, ou seja, continha afirmagdes estruturadas em Escala Likert de cinco
pontos complementados por perguntas abertas. Todas as respostas foram apuradas e indicaram
topicos relevantes para a decisdo de compra de um imovel para o segmento, como: piscina
figurando como item de lazer mais desejado; valor final das parcelas de financiamento enquanto

fator racional mais preponderante; e a familia como principal influenciador na escolha.

Palavras-chave: Comportamento do consumidor. Tomada de decisdo. Publicidade imobiliaria.

Classe C. Mercado imobiliario.

INTRODUCAO
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O presente estudo visa desvendar os possiveis fatores que influenciam a tomada de decisao
para a compra de um imoével, tanto no ambito emocional, quanto no racional. Isso tendo em vista
que dois principais aspectos se destacam: o valor pecunidrio do produto em questdo (a compra
mais dispendiosa na vida de qualquer ser humano pertencente a classe C) e os agentes que
interferem e impactam diretamente na compra, levando em consideragao as perspectivas exercidas
por fontes internas e externas.

Alcangarmos as conclusdes somente foi possivel gragas a uma pesquisa bibliografica aliada
a uma pesquisa de campo, com as quais pudemos investigar como se deu o processo para a tomada
de decisdo para a compra de um lancamento imobilirio, situado em Ponte Nova, Minas Gerais.

Nesse contexto, criamos uma interseccao entre pontos tedricos e praticos. Um desses
pontos que se cruzam entre teoria e pratica, por exemplo, diz respeito aos chamados papéis de
compra, explicados, entre outros, por Philip Kotler (2006). Segundo a perspectiva desses
conceitos, havendo a necessidade pela busca por moradia, esta procura inicial seria exercida pelo
“iniciador”; juntamente com o “influenciador”; sendo apresentadas as opgdes ao “decisor”;
efetivada pelo “comprador”; para, finalmente, ser usufruida pelo “usuério”; neste caso, podendo
ser a propria pessoa e/ou sua familia.

Com a fundamentagdo tedrica pudemos conhecer as diferentes perspectivas apresentadas
por autores expoentes do campo, principalmente ao que tange a suas respectivas visoes a respeito
de como funciona o processo de tomada de decisdo para uma compra ser efetivada.

Obviamente que o publico-alvo do presente trabalho também foi investigado a fundo, uma
vez que ¢ necessario sabermos onde se encontram, como se comportam, o que valorizam e
consomem. Tais descobertas nos permitiram também contextualizar tal publico no mercado
imobiliario, um segmento que possui solidas raizes no Brasil.

Por fim, apresentamos a pesquisa de campo, que foi aplicada junto a compradores reais de
um langamento imobilidrio que ocorreu em setembro de 2020. As entrevistas focaram na
compreensdo das tomadas de decisdo e na relevancia que fatores racionais € emocionais tiveram

na efetivacao do negdcio.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

O Brasil passou por mudangas significativas ao longo dos ultimos vinte anos, com destaque
para as melhorias ocorridas no Governo Lula (2003). Com acesso a novas linhas de crédito,
crescimento da economia e incentivo ao consumo, o comportamento do brasileiro mudou em
diversos aspectos (Instituto Brasileiro de Economia, da Fundagao Getulio Vargas, em maio 2018).
Concomitante a isso, percebemos a evolugao das tecnologias, contribuindo para um mercado cada
vez mais dindmico e, simultaneamente, instdvel. Com o aumento da concorréncia, empresas de
todos os portes passam a se preocupar em buscar alternativas para se destacar em um cenario cada
vez mais competitivo. E para o setor da construgdo civil (e seus agentes) nao foi diferente. O
resultado foi: maiores investimentos em marketing e a necessidade em se aprofundar no
conhecimento do consumidor. Descobrir como esse sujeito age € pensa tornou-se questdo de
sobrevivéncia.

Segundo Kotler (2000, p. 30), “[...] marketing € um processo por meio do qual as pessoas
e grupos obtém aquilo que necessitam e o que desejam com a criagdo, oferta e livre negociagao de
produtos ou servicos de valor com outros”. Druker (1973) argumenta que o objetivo do marketing
¢ tornar a venda supérflua devido ao conhecimento e compreensdo do cliente de tal forma que o
produto ou servigo se adapte a ele e se venda por si s6. Nesse sentido € que o comportamento do
consumidor se tornou uma parte integrante do planejamento estratégico de marketing.

Entre todas as compras realizadas pelo ser humano, adquirir um imoével ¢, sem dividas, um
dos processos mais importantes, uma vez que envolve alto valor monetario, a realizagdo de um
sonho ¢ uma tomada de decisdo assertiva — a construtora precisa ser idonea e a renda deve
comportar anos de financiamento. Portanto, muitos fatores contribuem para que esta agao seja bem
ou mal-sucedida.

Sendo assim, ¢ fundamental que o construtor, que deseja obter €xito em sua negociagao,
comunique-se corretamente com seu publico, entendendo suas expectativas, necessidades, sonhos,

anseios e at¢ mesmo suas dores e frustracdes, de modo que possa oferecer exatamente aquilo que
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o cliente precisa e espera. Em outras palavras: € crucial conhecé-lo. Porém, para que isso aconteca,
¢ importante que alguns fatores sejam levados em consideragao.

Em primeiro lugar, ¢ essencial que se compreenda que o consumidor julga um produto
baseado em suas proprias percepcoes, construidas através de opinides de terceiros e experiéncias
vividas. Na linguagem do marketing, aprendizagem significa o processo pelo qual os individuos
adquirem conhecimento e a experiéncia de compra e consumo (SOLOMON, 2002). Os sujeitos
tomam decisdes de compra, portanto, com base nesse aprendizado.

Karsaklian (2000, p. 105) esclarece que, ao se familiarizar com o produto, o consumidor

passa por diversas etapas sucessivas:

[...] resolugdo extensiva do problema — ndo compreende bem que beneficios pode tirar do
produto, principalmente se 0 mesmo apresentar riscos financeiros; resolucdo limitada do
problema — o consumidor se depara com uma marca desconhecida dentro de uma
categoria ja conhecida, sua busca por informacdo dependera do seu proprio julgamento;
resolugdo rotineira do problema — o consumidor conhece a categoria do produto e as
principais marcas e ndo questiona seu proprio julgamento.

Em segundo lugar, ¢ substancial compreender o processo de decisao de compra. De acordo
com Churchill e Peter (2000), os consumidores compram produtos e servigos a partir do
reconhecimento de uma necessidade a ser satisfeita ou um problema a ser resolvido, sendo
provocados por estimulos externos ou internos. J& Schiffman e Kanuk (2000) compreendem que
ha questdes como influéncias psicoldgicas, pessoais, sociais e culturais nesse processo. Desse
escopo de influéncias, os fatores sociais interferem diretamente nesse processo. O homem ¢ um
ser social e quanto mais expressiva for sua identificagdo com o grupo a que pertence, maior sera a
influéncia desse no comportamento de seus membros. Kotler (2000, p. 186) acrescenta, ainda,
mais duas classificagdes de grupo que compdem essas influéncias sociais: os de inspiracao e os de
dissociagdo. Os primeiros sdo os grupos com os quais o individuo se identifica e deseja pertencer,
e o segundo, aqueles cujos valores ou comportamentos o individuo rejeita. Dentro ainda do
contexto social, a familia ¢ a instituicdo mais importante para o estudo do comportamento do
consumidor, uma vez que ¢ o primeiro e principal nticleo de consumo.

Quando se trata da compra de um imoével, o processo de tomada de decisdo ¢ complexo e
moroso, uma vez que varios personagens (principalmente familiares e amigos) se apresentam para
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influenciar na tomada de decisdo, sdo eles: o iniciador (pessoa que primeiro reconhece uma

necessidade ndo satisfeita); o influenciador (aquele que fornece a informagao acerca de como a
necessidade pode ser satisfeita); o decisor (quem finalmente escolhe a alternativa para a
satisfacdao); o comprador (quem de fato efetua a compra); e o usuario (quem usufrui do bem
adquirido) (KOTLER, 2000). E interessante observar que uma mesma pessoa pode desempenhar
todos esses papéis, ou, como no caso das familias, todos os interesses de seus membros (filhos,
agregados, casais, netos ¢ assim por diante) interferem diretamente no processo, porém, quanto
mais se combinam os papéis, mais conflitante torna-se o processo decisério de compra. Esse
processo consiste nos seguintes passos: reconhecimento do problema, busca de informagdes,

avaliacdo das alternativas e decisao de compra, conforme Kotler (2000) defende.

A CLASSE C NO CONTEXTO BRASILEIRO

O pertencimento a um nivel socioecondmico, ou classe social, “[...] surge articulando uma
multiplicidade de orbitas da vida social: acesso a bens de consumo durdveis, obtencdo de
credenciais educacionais, cobertura por sistemas efetivos de seguridade e protecdo a saude,
moradia e ao crédito (SOBRINHO, 2011, p. 6)”.

No que tange a classe média em particular, Thomas Friedman,

[...] define classe média como aquela que tem um plano bem definido de ascensdo social
para o futuro. Esta fabrica de realizacdo de sonhos individuais ¢ o motor fundamental para
conquista da riqueza das nagdes. O combustivel é o anseio de subir na vida ja o lubrificante
seria o ambiente de trabalho e negocios. (NERI, 2008, p. 6).

De acordo com Neri (2008, p. 5), a classe C ¢ a classe central, abaixo da A e B e acima da
D e E. A nossa classe C aufere, em média, a renda média da sociedade, ou seja, ¢ classe média no
sentido estatistico. Portanto, antes de ser “a nova” classe média ou a “velha”, seu recorte julga a
questdo da distribuicao de renda das familias brasileiras, apenas.

Tendo tais definicdes em vista, uma economia estavel, com controle da inflacdo, com
aumento do emprego, reducdo da taxa de juros, expansao dos prazos de financiamento e da renda,

entre outros tantos aspectos, mostraram-se novidade no cendrio brasileiro vivenciado desde o
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inicio do governo Lula, em 2002, e tendo seu apice em 2010, periodo em que os sonhos comegaram

a se tornar realidade. Com maior poder de compra, a classe C — atualmente, representada pela
metade do Pais, segundo levantamentos do estudo Classe C Urbana do Brasil: somos iguais,
somos diferentes (Ibope, 2010) — comegou a perceber novas possibilidades e a ter acesso a novos
produtos e servigos, o que, consequentemente, alterou seu comportamento de consumo.

Dentre os novos habitos, poder encher o carrinho no supermercado, comprar TV de tela
plana e toda linha branca (eletrodomésticos, como geladeira, fogdo, micro-ondas, etc.), financiar
0 carro zero € a casa propria passaram a ser prioridade no orcamento das familias, isso porque as
parcelas passaram a caber no bolso (FLAUZINO, 2008). Uma vez alcangado esse patamar e
conquistado esse espaco, uma nova perspectiva de qualidade de vida torna-se tangivel. Adquiridos
esses bens duraveis, os pertencentes a classe C passaram a buscar por instrumentos que os capacite
a ter crescimento profissional e de renda, através de uma graduagao, por exemplo.

Em paralelo a tudo isso, soma-se a globalizagdo, com a qual o acesso a informagdo ¢
facilitado e agilizado, o que conduz a novos aprendizados, tornando os integrantes da classe C

mais exigentes em relacdo ao que lhes ¢ oferecido.

O MERCADO IMOBILIARIO NO BRASIL

Para compreendermos com clareza o mercado imobiliario ¢ fundamental “olharmos para o
passado”, pois entender seu nascimento e consolidagdo ¢ parte essencial do contexto que
vivenciamos atualmente.

Até meados do século XIX, a terra no Brasil era concedida pela Coroa — as sesmarias, ou
simplesmente ocupada (leia-se cortigos, favelas e loteamentos clandestinos). Os municipios
tinham o rdcio, terras que se implantavam casas e pequenas areas de produgdo, sem custo. Logo,
a terra ainda ndo tinha valor comercial; entretanto, essas formas de apropriacdo ja favoreciam a
hegemonia de uma classe social privilegiada.

A Lei das Terras, que entraria em vigor em setembro de 1850, transformou-a em

mercadoria nas maos dos que ja detinham “cartas de sesmarias” ou provas de ocupagdo “pacifica
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e sem contestacao”, além da propria Coroa, proprietaria oficial de todo territorio que ainda nao

estava ocupado, que, a partir de entdo, passaria a realizar leildes para sua venda. Para ter terra,
agora, era necessario pagar por ela, como nos mostra José¢ de Souza Martins em O Cativeiro da
Terra (2010).

Ja para Maricato (1997), foi entre 1822 e 1850, décadas anteriores a aprovacao da Lei das
Terras, que se consolidou o latifindio brasileiro, através da ampla e indiscriminada ocupacao das
terras e a expulsdao dos pequenos posseiros pelos grandes proprietarios rurais. Segundo a autora,
“a demorada tramitagdo do projeto de lei que iria definir regras para a comercializacdo e
propriedade da terra se devia ao medo dos latifundidrios em ndo ver ‘suas’ terras confirmadas”
(MARICATO, 1997, p. 37). O resultado dessa disputa foi o fim do projeto liberal de financiamento
de uma colonizacao branca de pequenas propriedades, baseada nos colonos europeus, por meio da
venda das terras do Estado. No lugar, promoveu-se uma demarcacao da propriedade fundidria nas
maos dos grandes latifundiarios, que nesse processo conseguiram, inclusive, apropriar-se de
muitas terras do Estado. Evidentemente, tal situacdao consolidou a divisao da sociedade em duas
categorias inversamente opostas: os proprietarios latifundiarios de um lado e, do outro, aqueles
sem nenhuma possibilidade de comprar terras.

Vale ainda ressaltar que, segundo Francisco de Oliveira (2018, p. 35), ¢ errada a ideia de
que o meio rural predominava sobre o urbano. Para o autor, se a sede da produgdo agroexportadora
era o campo, seu controle e comercializagdo aconteciam nas cidades: “porque a producao foi
fundada para a exportagcdo, a cidade nasce, no Brasil, antes mesmo do campo. Dai o carater
politico-administrativo das cidades no Brasil, desde a Colonia, o que foi confundido... como um
predominio do campo sobre a cidade”.

O que se destaca em todo esse processo sao dois fatores que estdo na base do entendimento
das dinamicas de segregacao socioespacial urbana: o conceito de localizacao e a participagao do
Estado, representando os interesses das elites.

A cidade caracteriza-se por ser um ambiente construido, ou seja, seu espago ¢ produzido,
fruto do trabalho social. O solo urbano tem seu valor determinado pela localizagdo. Esta, por sua

vez, caracteriza-se pelo trabalho social necessario para tornar o solo edificavel (infraestrutura
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urbana), pelas proprias construgdes que, eventualmente, nele existem, pela facilidade de acesso e,

por fim, pela demanda. Esse conjunto de fatores ¢ que distingue qualitativamente uma parcela do
solo, dando-lhe certo valor e diferenciando-o em relagdo a aglomeragao na qual se insere.

A localizagao ¢ um fator de diferenciagdo espacial por motivos sociais estabelecidos:
terrenos com uma vista privilegiada, ou situados em locais de facil acesso, ou muito bem
protegidos, ou proximos a rodovias ou ferrovias, tornam-se mais valiosos para interesses variados.
Sao mais agradaveis para o uso habitacional, ou melhor situados para escoar a produ¢ao de uma
fabrica, ou para atrair mais consumidores para uma loja, € assim por diante.

Até os anos 1930, a provisao habitacional para as classes populares foi garantida pela
iniciativa privada, seja através das vilas operarias, seja através da moradia de aluguel, que se
limitava em sua maior parte a construcao de corti¢os ou vilas de baixo padrao. As vilas, uma forma
de producao estimulada pelo poder publico com incentivos fiscais por ser uma solucao de
disciplinamento e higieniza¢do, eram, em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro, um empreendimento
interessante para investidores imobilidrios que iam desde comerciantes mais abonados até grandes
fortunas do café (BONDUKI, 1996). Entretanto, s6 conseguiam ter acesso a essas moradias os
operarios qualificados, funcionarios publicos, comerciantes, enfim, segmentos da baixa classe
média, e ndo a populagdo mais pobre. Para esta, restavam os corticos, investimento também muito
interessante para os proprietarios, pelo baixo custo de sua construgdo, € que apesar de serem
combatidos em nome da saude publica, proliferaram-se de forma significativa, mostrando que a
demanda por solu¢des de habitacao de baixa renda comecgava a ser consideravel.

A Lei do Inquilinato, de Vargas, que congelaria os aluguéis em 1942, apenas intensificou
a segregacao urbana dos pobres nos loteamentos de periferia, pois estimulou a propriedade privada
do imovel urbano, no lugar do aluguel, restringindo ainda mais o acesso a habitacdo (BONDUKI,
1998). Com a oferta de moradia de aluguel declinando, e sem que o Estado suprisse a consequente
demanda por habitagdes, restava a populagdao pobre uma solugdo que, na pratica, “liberava” tanto
o Estado quanto o mercado da responsabilidade pela questdo da moradia: a ocupagdo pura e
simples das terras, ou o loteamento das periferias, estimulado pela chegada do transporte ptublico

sobre rodas, que garantia o necessario acesso, mesmo que precario, aos loteamentos mais distantes,
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que sequer recebiam a infraestrutura urbana necessaria (MARICATO, 1997, p. 59). Estava

comegando a delinear-se o que seria a matriz do crescimento urbano no Brasil a partir de entdo.

Avancando um pouco em nossa historia, chegamos ao ano de 1988, ano de criagdo da nossa
constituicdo. A Constituicao de 1988 obrigou todo municipio com mais de 20.000 habitantes a ter
um Plano Diretor, jogando para a esfera municipal a mediagdo do conflito entre o direito privado
e o interesse publico, positivo por permitir as necessarias diferenciagdes entre realidades
municipais completamente diversas no Pais. Além disso, garante que a discussdao da questdao
urbana no nivel municipal torne-se mais préxima do cidaddo, podendo ser mais eficiente e
participativa.

Fica entdo evidente que desde o inicio da intensificagdao do processo de urbanizagdao no
Brasil os governos buscam solugdes a fim de minimizar os problemas sociais causados pela pouca
oferta de moradia as classes populares. Cada qual a sua maneira, foram diversas tentativas de
implementar politicas publicas habitacionais para resolver tal situagcdo. Prova disso ¢ que durante
o governo Sarney (1985 a 1990) o Programa Nacional de Mutirdes Habitacionais, que almejava
financiar a constru¢do de 550 mil unidades habitacionais para familias de baixa renda e que
centralizava as agdes dos programas alternativos, construiu mais moradias do que programas
convencionais; sendo grande destaque da época (LANNOY, 2006, p. 73).

Ja no primeiro governo de Fernando Henrique Cardoso (FHC) trouxe novidades a politica
habitacional, uma vez que os parametros que pautavam o setor eram tidos em documentos oficiais
como vencidos e os antigos valores eram substituidos por outros como: flexibilidade,
descentralizacdo, diversidade e reconhecimento da cidade, além de ter integragdo com outras
politicas urbanas, como mobilidade e saneamento. E marcou também o retorno do FGTS a
contratagdao dos financiamentos domiciliares. Pela primeira vez, em décadas, havia uma “espinha
dorsal” na politica habitacional brasileira (BONDUKI, 2008, p. 38).

Tentando efetivamente resolver este problema, ao assumir a presidéncia, Luiz Inacio da
Silva (Lula) comandou uma reestruturacao na gestao habitacional. Criou, em 2003, o Ministério
das Cidades, segmentado em quatro secretarias: Habitacdo, Programas Urbanos, Saneamento

Ambiental, Transportes e Mobilidade Urbana, deixando clara a intengdo de promover a integragao
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entre politicas habitacionais e as demais agdes de desenvolvimento urbano. Idealizou também a

Conferéncia Nacional das Cidades, que gerou o Conselho das Cidades como fruto, 6rgao composto
por delegados municipais € responsaveis por “assessorar, estudar e propor diretrizes para a
execug¢ao da politica urbana nacional”. Articulou também o Sistema Nacional de Habita¢ao (SNH),
que visava sistematizar uma Politica Nacional de Habitagdao (PNH).

A expansdo e consolidacdo imobilidria veio como consequéncia natural e seu resultado foi
a combina¢ao: novas regras para o mercado habitacional e mais crédito (tanto para a pessoa fisica,
como para as empresas). Além de trés medidas institucionais, que deram lastro as mudangas no
setor: a alienacao fiduciaria, que permitia ao banco ter o imovel como garantia do financiamento;
a Lei n°® 10.931/2004, que instituiu o patriménio de afetagdo — mecanismo que isola os ativos de
um empreendimento do restante da empresa (blindagem que garante a continuidade do
empreendimento mesmo se a companhia falir); e uma resolu¢do no Conselho Monetario Nacional
(COPOM), que fomentou a atividade produtiva, também alavancando as atividades do setor
imobilidrio. J& no Legislativo foi criado o Fundo Nacional de Habitagdo de Interesse Social,
demanda antiga que tramitava ha mais de treze anos no Congresso (MARICATO, 2005, p. 61).

No tocante ao setor de moradias, o montante tinha como maior finalidade a urbanizagao
das favelas, com R$ 8,9 bilhdes alocados. Com a crise economica de 2008, um novo pacote de
medidas do PAC (Programa de Aceleracdo do Crescimento) foi langado, visando aquecer a
demanda por mado de obra. Nessa conjuntura, nasceu o Programa Minha Casa, Minha Vida
(CARDOSO; ARAGAO; ARAUIJO, 2013).

Mais detalhadamente, em margo de 2009, visando criar condi¢des para expandir o mercado
habitacional nos estratos sociais de menor renda, o Governo Federal langcou o Programa Minha
Casa, Minha Vida (PMCMYV). A caracteristica marcante desse projeto, que o diferenciava dos
outros programas habitacionais lancados anteriormente, consistia no subsidio direto e
inversamente proporcional a renda bruta das familias. Além disso, dado o momento de crise, entdo
vivido pelo mundo todo, o PMCMYV tinha ainda como objetivo secundario a geragdo de empregos

e 0 aquecimento econdmico (CARDOSO; ARAGAO; ARAUJO, 2013).
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O PMCMYV era, no inicio, considerado audacioso, uma vez que aceitava financiamentos

apenas de familias com renda entre 0 a 10 salarios minimos (S.M.) e tinha como objetivo facilitar
a constru¢do de um milhdo de moradias em dois anos de programa (SILVA; ALVES, 2014).

Com as caracteristicas do PMCMYV definidas, era claro que o Governo Federal apostava na
iniciativa privada como for¢ga motora desse novo plano de reducao do déficit habitacional.
Reconhecendo a morosidade e burocracia envolvidas no setor publico, além dos orgdos de
controle, que dificultavam a velocidade de resposta que o Programa necessitava, o projeto permitia
que as empreiteiras realizassem a constru¢do pela modalidade, aprovando junto aos orgaos
competentes ¢ o vendendo a Caixa Econdmica Federal (CEF), retirando assim os riscos de
mercado, como inadimpléncia, custos de comercializagcdo e vacancia das unidades (ARANTES;
FIX, 2009).

Em 2021, ja no Governo Bolsonaro, entra em vigor em 12 de janeiro, o Programa Casa
Verde e Amarela (PCVA), substituindo o PMCMYV, mas fortemente inspirado em seu antecessor.
A meta estabelecida é de atender 1,6 milhdo de familias de baixa renda com o financiamento
habitacional até¢ 2024, reduzindo a taxa de juros do Fundo de Garantia do Tempo de Servicos
(FGTS) e promovendo mudancas na remuneracao do agente financeiro. Além do financiamento
habitacional, o PCVA atua com a regularizagdo fundidria, que inclui medidas juridicas,
urbanisticas, ambientais e sociais para assegurar a emissao do titulo que garante o direito real sobre
o lote das familias com renda mensal de até R$ 5 mil, e com a melhoria de residéncias (BRASIL,
2021).

O publico-alvo ¢ dividido em trés faixas de renda familiar: até R$ 2 mil mensais; de RS 2
mil a R$ 4 mil; e de R$ 4 mil a R$ 7 mil. Somente as familias que tiverem renda de até R$ 4 mil
em area urbana ou com renda anual de até R$ 48 mil em area rural poderdo contar com subvengao
da Unido para adequar as parcelas ao orcamento familiar. As taxas de juros estipulados variam a
depender das regides do pais. Nas regioes Norte e Nordeste as taxas ficam entre 4,25% e 4,5% ao
ano, submetendo as faixas de renda familiar; enquanto as demais regides do pais terdo taxas de 5%

(BRASIL, 2021).
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Com essa longa historia do mercado imobiliario no Brasil fica evidente que desde o inicio

da intensificacao do processo de urbanizagdo os governos buscam solucdes a fim de minimizar os
problemas sociais causados pela pouca oferta de moradia as classes populares. Cada qual a sua
maneira, foram diversas tentativas de implementar politicas publicas habitacionais para resolver
tal situagao.

Dentre tantos intentos, o Programa Minha Casa Minha Vida, criado pelo ex-presidente
Lula, foi o que mais se destacou e obteve €xito em sua empreitada. Isso porque o programa

conseguiu unir interesses publicos e privados, com o qual “quem saiu ganhando foi o povo™.

OBSERVACOES EMPIRICAS: O RACIONAL VERSUS O EMOCIONAL

Diante de todo o exposto até aqui, as teorias ganharam aporte pratico quando aplicamos
uma pesquisa de campo com compradores de um empreendimento que foi langado em setembro
de 2020, cujas caracteristicas o enquadravam no Programa Minha Casa Minha Vida, no interior
de Minas Gerais. Ou seja, o publico-alvo eram familias que possuiam renda até R$ 4.000 ¢ as
unidades custavam cerca de R$ 140.000.

De modo geral, exploramos a fundo estudos bibliograficos e investigacdoes sob a
perspectiva do comportamento para a tomada de decisdo. Buscamos compreender, através de
entrevistas, os fatores que interferiram direta ou indiretamente na escolha/preferéncia de um
empreendimento em detrimento de outro, langado concomitantemente € com as mesmas
caracteristicas. Nosso propdsito-mor foi descobrir como o racional e o emocional influenciam para
a compra de um bem com alto valor agregado e que requer um comprometimento financeiro que
pode levar décadas.

Para as entrevistas, contemplamos um universo amostral de cinco participantes, nas quais
levantamos questionamentos cujas respostas eram abertas, tais como: ha quanto tempo procurava
um imoével? Havia preferéncia a compra de um imével na planta? Se sim, por qué? Analisou as
diversas possibilidades? Quem da familia (se houve) sentiu a necessidade de buscar um imovel?

Houve planejamento financeiro? Quais “contas” levou em considera¢cdo para a compra? Havia
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preferéncia por localizacao? Buscava por itens de lazer? As campanhas publicitarias interferiram

na escolha? Quanto tempo, em média, levou para se decidir? A prestagao mensal foi determinante?
O custo de manutengdo (pds entrega das chaves) foi questionado? A entrada e a facilidade de
negociagao foram levadas em consideracdo? Houve pesquisa sobre o historico da construtora? O
atendimento recebido fez diferenga para a decisao? Em relagdo as pecas publicitarias, houve
alguma espécie de identificagao? Qual a sensagdo sentida ao assinar o contrato? A partir do
compromisso firmado com o financiamento, qual a prioridade dele em relacao as demais contas?

Também solicitamos que respondessem perguntas através da atribui¢do de notas, em que 1
era menos relevante e 5, mais relevante. A maioria das premissas avaliadas orbitava em torno do
que julgavam essencial em uma moradia, como: varanda, vaga de garagem, piscina, seguranca,
etc.

Ao longo da aplicagdo das entrevistas, inimeras respostas chamaram nossa atenc¢do, como,
por exemplo, o que disse uma gerente comercial (D. P.3) que, aos 25 anos, conseguiu adquirir seu
primeiro imovel: “Desde muito nova, eu sonhava em ter a minha casa. Perdi meus pais cedo e
comecei a trabalhar aos 13 anos. Com isso, aprendi a valorizar meu salério e esperei 0 momento
certo para fechar a compra. Afinal, passei grande parte da minha vida economizando para isso. O
lancamento tem tudo o que preciso, desde a metragem a excelente localizagdo, € o melhor € saber
que as parcelas ndo pesardo tanto no meu or¢amento. Quando o corretor que me atendeu enviou o
video de divulgagao do empreendimento, eu chorei. Compreendi que a estava pronta para assumir
este compromisso.”

Apo6s a coleta das respostas dadas pelos entrevistados, varias semelhangas puderam ser
percebidas. Dentre elas, a relevancia da seguranga, a importancia da piscina como item de lazer
mais desejado e o valor da parcela no financiamento perante a renda. Além disso, identificamos
que a sensagao de “tempo” € pouco relevante, tanto para a entrega das chaves (média de 3 anos,

no caso de imoveis comprados na planta e como nosso objeto de estudo), quanto ao periodo que

3 Abreviamos os nomes dos sujeitos da pesquisa para garantir seu anonimato.
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pagarao as prestacdes, uma vez que “sairdo do aluguel”, financiar um imével por 30 anos nao ¢

fator preponderante para a escolha.

Sendo assim, chegamos a alguns resultados relevantes em dialogo com os interesses de
nossa pesquisa. Por exemplo: no quesito racional, pudemos observar a percep¢ao em relagdo ao
“custo x beneficio”, em que o valor da prestagao, somado aos itens ofertados, ¢ determinante para
a efetivacdo da compra. Outro ponto de extrema relevancia ¢ que “ter um nome limpo” ¢ crucial
para o publico estudado. Sendo assim, as prestacoes da casa propria sdo tidas como mais
importantes do que quaisquer outras dividas.

Ja quando se trata dos fatores emocionais, o que ganha consideravel relevancia ¢ a sensagao
de realizar um sonho: “sair do aluguel”. Tais sensacoes refletem a dignidade que o sujeito passa a

experimentar, aliada a seguranga para o futuro.

CONSIDERACOES FINAIS

A guisa de conclusio, encaminhamos para o encerramento do presente artigo, por meio das
consideragdes finais, mas com garantias de que muito ainda precisa ser explorado por profissionais
de marketing e da construgdo civil. Além dos governantes, que precisam entender a importancia
que a habitacdo tem para, consequentemente, termos seres humanos mais dignos em sociedade.

A pesquisa de campo revelou-se um instrumento fantastico e permitiu enxergar o objeto
em estudo sob uma 6tica limpida, verdadeira (e, por que ndo dizer, sincera?). As descobertas se
revelaram semelhantes entre os entrevistados € 0 modo como ocorre o processo de tomada da
decisdo ¢ muito parecido entre os sujeitos da pesquisa.

Respondendo de maneira mais direta o objetivo da pesquisa, temos que a tomada de decisao
para a compra de um imovel perpassa por questionamentos internos (concernentes ao proprio
individuo — inseguranca quanto ao medo do futuro, por exemplo) e externos, em que pesam o valor
do bem envolvido e a opinido de amigos e familiares. O que significa ponderar entre fatores

racionais € emocionais.
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Entre os fatores racionais, sem duvidas, o valor da prestacdo ¢ o item mais considerado,

mesmo que signifique um compromisso “a perder de vista” (podendo chegar a varias décadas de
financiamento). Além de considerarem os itens de lazer oferecidos, visto que as construgdes
oferecem cada vez mais opgdes para diversao e conveniéncia dos moradores. E, dentre os itens
mais desejados, a piscina € a preferéncia. Ja quando se trata do fator emocional, a sensacao de
“morar no que ¢ seu” ¢ o que se destaca. O sentimento de sonho realizado, dignidade ¢ a
possibilidade de proporcionar um “futuro seguro” para os descendentes ¢ o que move o publico
estudado.

Depreendemos que, independentemente da classe social, a percepcao de ser “bem tratado”
¢ condicao sine qua non para o fechamento de qualquer negocio. Sem duvida, com a globalizacao,
este publico tem acesso a produtos e servigos que antes s6 eram ofertados aos mais abastados e a

consequéncia disso ¢ uma classe C cada vez mais exigente e empoderada.
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BRANDING E DESIGN: A ARTICULACAO ENTRE O BRAND DESIGN E DEMAIS
ESTRATEGIAS DO BRANDING NA CONSTRUCAO DE UMA LOVEMARK

Marcele da Silva Miguel (Aluna)'

Fernanda Elouise Budag (Orientadora)?

RESUMO

O termo /lovemark vem sendo discutido cada vez mais nos dias atuais. Com o avan¢o do mercado,
a importancia de uma marca ter um diferencial intangivel e de se posicionar cresce gradualmente.
O objetivo deste artigo foi estudar e entender como se d4 uma boa articulacao entre brand design
e demais estratégias de branding para a constru¢do de uma lovemark. Como metodologia, foi
utilizada a pesquisa bibliografica, com levantamento de discussdes teoricas pertinentes, € uma
pesquisa documental, que consistiu em uma observagao transversal do brand design de trés marcas
consideradas como lovemarks de acordo com a pesquisa realizada pela eCGlobal, o Net Love
Score. O estudo passa pela estratégia da constru¢do de uma marca, considerando o branding e o
design em sua esséncia conceitual, caminhando para o brand design, enquanto uma das
ferramentas fundamentais para a construgdo e consolidagdo de uma lovemark.

Palavras-chave: Lovemark. Comunicagdo. Design. Branding. Brand design.

INTRODUCAO

Com o advento da internet, da ampliacdo do mercado mididtico e publicitario e da saturacao
dos mercados, muitas marcas tiveram que comegar a pensar em outras formas de chamar a atencao
do consumidor. Com um publico cada vez mais exigente, o preco deixou de ser um diferencial da
marca. Cada vez mais as pessoas querem saber o que determinada marca defende, como ela produz,
quem ela apoia. As marcas passaram a se preocupar com outros itens sem ser somente a entrega

de um produto com qualidade. Elas tinham que ir além do tangivel.

! Graduanda em Publicidade e Propaganda na Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicagdo — SP.
marcelesmiguel@gmail.com.
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Segundo Semprini (2015, p. 54), “a crescente complexidade da oferta, a ampliacao dos
sortimentos, a aceleragdao dos langamentos de produtos, o surgimento de novas tecnologias fazem
da presen¢a das marcas uma necessidade real”. Com isso, cada vez mais estratégias de branding
foram sendo adotadas para o posicionamento eficaz da marca em todos os pontos de contato, seja
através de um ponto de venda fisico (lojas e corners), ou no meio virtual, nas midias sociais da
propria marca e também no que se ¢ falado sobre a marca em “n” espacos comunicacionais
possiveis.

A reputagdao da marca e a experiéncia que ela proporciona passaram a ser uns dos itens
mais valiosos que uma marca possui. As pessoas nao estdo em busca de um simples produto que
satisfaca a necessidade, as pessoas querem algo que acrescente nas vidas delas, algo que as faga se
sentirem bem ao usa-las, que as representem no que se refere a valores que prezam ou status social.
Algo que, talvez, mesmo elas ndo precisando, comprariam, por gostarem da marca. O elo entre
marca e consumidor também faz parte dos itens valiosos de uma marca. Um cliente fiel ndo traz
somente lucro, mas também mais clientes fiéis; afinal, nada melhor que um usuario sem vinculo
comercial com a empresa para falar espontanea e naturalmente de sua experiéncia positiva, seja
com um bom atendimento, um bom po6s-vendas, uma embalagem que possa ser utilizada para outra
coisa ou at¢ mesmo um brinde que venha junto com o produto que forma um combo ideal.

As marcas devem se atualizar constantemente, seja na tecnologia usada em seu produto ou
servico, seja na forma de falar com o seu publico. Para Roberts (2005, p. 24), “a jornada dos
produtos as marcas registradas ¢ uma das grandes historias do século passado. E uma histéria que
teve efeitos profundos sobre como as empresas lidam com os consumidores. E como as pessoas
lidam com as empresas”.

Além do cuidado com o consumidor, ha um outro ponto com o qual as marcas devem se
preocupar, o que no branding ¢ chamado de employer brand, ou seja, marca empregadora. Afinal,
0 que uma marca vende para fora deve ser o que ela mostra dentro, para seus funcionarios, que
acaba sendo mais um ponto de contato com a marca. Por isso, ¢ extremamente necessaria a
estratégia de marca, para que publico externo e interno tenham a mesma experiéncia: o que se ¢

divulgado externamente deve coincidir com o que se ¢ pregado no dia a dia da empresa. A
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comunicagdo para fora deve ser auténtica com a pratica de dentro. Uma mensagem nao veridica

pode implicar em danos a imagem da marca, podendo manchar sua reputacao, fazendo com que
ela perca a credibilidade perante o consumidor.

No livro 4 marca pos-moderna, Semprini (2015, p. 60) esclarece que “a evolucdo pos-
moderna leva os individuos a valorizarem os aspectos cada vez mais abstratos, conceituais, virtuais
de suas vidas e de sua interagdo com o ambiente”. Isso faz com que cada vez mais o consumo
esteja ligado ao intangivel, ao sentimento que aquela marca proporciona ao consumidor. Por isso
a importancia de se trabalhar a esfera simbolica de um produto, que corresponde ao intangivel da
marca.

O presente artigo, enfim, tem como objetivo estudar e entender como se d4 uma boa
articulacdo entre brand design e demais estratégias de branding para a construcdo de uma
lovemark. Como metodologia, foi utilizada a pesquisa bibliografica, com levantamento de
discussoes tedricas pertinentes, € a pesquisa documental, que consistiu em uma observacao
transversal do brand design de trés marcas consideradas como lovemarks de acordo com a pesquisa
realizada pela eCGlobal, o Net Love Score: Netflix, Coca-Cola e Uber. Tragcando um caminho para
o0 texto, passamos primeiro pela estratégia da constru¢do de uma marca, considerando o branding
e 0 design em sua esséncia conceitual, e depois caminhamos para o brand design, enquanto uma

das ferramentas fundamentais para a construgdo e consolidacdo de uma lovemark.

BRANDING

O conceito de branding vem sendo discutido constantemente. Branding vai além da marca,
branding € o que a marca constroi através do tempo, posicionamento e atitudes. Grandes marcas
se consolidam através de uma comunicacao clara, assertiva e constante (AAKER, 1996).

Normalmente construido pelo time de comunicagdo e marketing das empresas, as
estratégias por tras do branding sdo tragadas depois de um estudo profundo da marca. Ou seja, ¢

realizada uma pesquisa com os stakeholders para entender o atual momento da marca; onde ela
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quer chegar; além de entender quais os valores e o que aquela marca quer defender ou sobre o que

deseja se posicionar; assim como compreender quem ¢ o seu publico e como falar com ele.

Quando uma empresa consegue vender um 1ideal, ultrapassando a barreira do
relacionamento venda e compra, ela consegue fidelizar o consumidor, facilitando a aceitagdo ¢ a
insercao de outros produtos ou servicos no mercado, uma vez que ela por si s6 passa confianga,
credibilidade e compatibilidade com o seu publico (ROBERTS, 2005). Priorizar o cliente € mostrar
1sso para ele e para os outros constroi um conceito na mente das pessoas de que ali elas sdo ouvidas
e levadas em consideracdo como pessoa e nao como fonte de lucro somente.

E valido ressaltar que as estratégias de branding de uma marca devem ser pensadas a longo
prazo, mesmo considerando a constante mudanca na forma de se consumir. As estratégias apenas
se modificam quando se identifica uma mudanca social, fazendo com que as marcas repensem a
forma de se comunicar com o seu publico. Um exemplo € a valoriza¢do do intangivel que vem em
uma crescente consideravel desde o inicio da pés-modernidade (SEMPRINI, 2015).

Trazendo um pouco para o ambiente tangivel, o valor financeiro que uma marca tem
perante o mercado e perante o consumidor vai ao encontro diretamente do valor intangivel, ou
seja, o proposito e o posicionamento da marca. O que uma empresa representa ajuda a alcancar
seus objetivos financeiros e até mesmo, se for o caso, caminhar por outros segmentos com mais
facilidade devido a credibilidade conquistada (KELLER; MACHADO, 2005).

Em todas essas estratégias a marca tem um visual por trds, uma identificacdao. Que ¢ todo
o trabalho de design feito na concepcio da empresa. E importante ressaltar que as pessoas sdo
visuais e, com o uso das estratégias corretas, o publico comega a assimilar o produto ou servigo
com o logo da marca ou até mesmo com as suas cores. Por isso ¢ extremamente importante a
constancia € o uso correto das cores e das aplicagdes de logo definidas; aspectos, portanto,

planejados pelo ambito do design, que exploramos a seguir.

DESIGN E BRAND DESIGN
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Ha varias vertentes do design e, nesta pesquisa, ¢ abordado o design enquanto sua funcao

dentro de uma marca, conhecido como brand design. Esta ¢ a esfera do design que, portanto,
percorre desde a criagcdo do logo até todo o manual de identidade visual da marca, que por sua vez
¢ o desdobramento da identidade no que se refere ao design da marca. Enfim, o brand design
engloba a comunicagdo visual em todos os pontos de contato com o cliente final, sejam eles no
ambiente on-line ou off-line. Assim como também mencionado anteriormente, o manual de
identidade da marca traz todas as diretrizes para o uso correto, ndo somente do logo, mas também
da marca. O documento define as cores oficiais para templates e pegas em geral, cores de apoio e
tipografias, por exemplo.

Interessante ressaltar que, geralmente, as cores trabalhadas nas pecas da marca sdo as
mesmas que sao usadas no logo. Isso porque o ser humano tem uma ligacdo muito forte com as
cores pelo fato de que cada cor pode remeter a uma sensacao, criando um historico afetivo nas
pessoas (PEDROSA, 2012); por isso o refor¢o na sua aplicacdo ajuda nessa associagdo a marca.
Cada marca tem como objetivo passar uma sensagdao para o consumidor, através das cores ¢
possivel ndo somente ter uma nogao do ramo de atuagdo da empresa, mas também fazer com que
a cor seja diretamente ligada a marca. Ou seja, inconscientemente, estar sempre presente no dia a
dia das pessoas.

As orientagdes definidas no manual de identidade sao fundamentais para que, independente
de onde estiver inserida, a marca seja reconhecida. Podendo ser entre outras marcas, ou até mesmo
em uma comunicagdo em especifico, como banner, propaganda ou posts em redes sociais.

O key visual (KV) ¢ fundamental para que, em conjunto com as estratégias de branding
definidas pela empresa, a marca cresg¢a € ocupe espagos, principalmente na mente das pessoas.
Através da unido do design e do branding, ¢ possivel manter a imagem consolidada de uma marca.
Isso ¢ muito importante considerando que atualmente as pessoas recebem varias informagdes ao
dia, informacdes de todos os tipos. Ter um KV bem estruturado faz com que, mesmo vendo apenas
de relance o conteudo ou servico oferecido pela marca, ela seja identificada pelo consumidor.
Quando isso acontece, significa que tanto o brand design quanto as estratégias de branding estao

funcionando. Olhar e ja lembrar da marca mostra que aquela marca nao ocupa mais um lugar
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qualquer na mente daquela pessoa, a conexao entre marca e consumidor se estreitou € passou a ser

algo além de venda e compra (ROBERTS, 2005).

Sublinhamos que isso pode ser tanto para o positivo, quanto para o negativo. E muito bom
ser notado, mas uma vez notado ¢ preciso redobrar a atencao em tudo ao redor da marca. Pois, com
o avango da internet, cada vez mais as pessoas estdo atentas ao que esta acontecendo e como esta
acontecendo. O que pode tanto prejudicar a marca quanto fazer ela crescer ainda mais e se tornar

uma /ovemark; nosso proximo topico.

LOVEMARKS

O termo Lovemark surgiu com o publicitario britdnico Kevin Roberts, CEO da agéncia
Saatchi&Saatchi. Roberts (2005) aborda muito a questdo de como as pessoas, com o passar do
tempo, conectam-se cada vez mais com as empresas de que consomem os produtos, criando uma
relagdo sentimental com a marca.

Voltando um pouco no tempo, no inicio da pratica mercantil, cada mercado era composto
por nichos, ou seja, determinado produto sé era possivel ser encontrado na tinica loja que o vendia
(SEBASTIANY, 2020a, informagdo verbal).> Com o passar do tempo e o aquecimento no
mercado, a quantidade de marcas oferecendo os mesmos produtos aumentou, fazendo com que os
consumidores precisassem optar por algum critério para fazerem as suas escolhas sobre em qual,
entre as opgoes, eles iriam investir o seu dinheiro.

Devido a esse aumento de concorréncia, ter apenas o valor mais baixo nao ¢ o suficiente
para conquistar o cliente e a sua fidelidade. Com isso, as marcas, aos poucos, foram notando a
importancia de se diferenciar efetivamente das demais, ndo apenas por aspectos tangiveis do
produto. Valores reais da marca, o modo com o qual a marca se comunica e ouve o seu consumidor

ou um consumidor em potencial tornaram-se diferenciais. O avanco da tecnologia fez com que as

3 Contetdo fornecido por Guilherme Sebastiany, em aula da disciplina de “Histéria das Marcas”, da Masteclass On-
line, BRANDSTER, em 15 de jul. de 2020. (SEBASTIANY, Guilherme. Histdria das Marcas In: MASTERCLASS
ON-LINE: HISTORIA DAS MARCAS, Sao Paulo, Brandster, 15, jul. 2020a).
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pessoas tivessem mais poder ndo somente de escolha, mas também de falar diretamente para a

marca aquilo que ela mais gosta, ou que nao gosta da marca e de seu produto ou servico. Dessa
ultima questdo, referimo-nos sobretudo ao avanco da tecnologia digital com o apice atual nas
midias sociais que permitem essa aproximacao entre marca e publico.

Ser uma marca amada pelo publico, uma lovemark, ¢ algo muito complexo, principalmente
nos dias atuais. Isso porque as marcas estao expostas para todos, mas nem todos sao seu publico.
Por isso, € interessante que as marcas tenham em seu radar o perfil exato do seu farget. Isso porque,
quanto mais conhecida, mais pessoas a marca atrai, € uma comunicagao com dire¢do equivocada
pode causar problemas para a imagem da marca, podendo causar uma crise de comunicagao.

Em tempos do intangivel, a experiéncia tem um valor muito alto para a maioria dos
consumidores. A expectativa esta cada vez mais alta; a fantasia e a imaginacao tomam conta cada
vez mais da vida das pessoas (SEMPRINI, 2015). Quando estamos falando em experiéncia de
marca, estamos nos referindo a acdes marcantes e memoraveis para o publico e que, portanto,
colaboram para elevar uma marca ao patamar de lovemark.

Adicionalmente a isso, outro fator que contribui para a constru¢do de uma lovemark ¢ o
seu posicionamento social. Uma marca que se posiciona ou ndo diante das situagdes do dia a dia
diz muito sobre ela. Muito ligado a isso estd o proposito da marca. E necessario estar claro para
todos o porqué da marca estar ali, a quem ela ira ajudar. Considerando o mundo capitalista em que
vivemos, ter um proposito ¢ basicamente o que a marca ¢ capaz de fazer sem visar o lucro ou, até
mesmo, perder um certo faturamento (SEBASTIANY, 2020b, informagio verbal).* O proposito é
a versao CNPJ dos principios das pessoas.

Ouvir o consumidor ¢ fundamental para o crescimento de uma marca. Ao incluir o
consumidor nas decisdes a empresa agrega valor a acdo ou campanha. A experiéncia do cliente, o
que chamamos hoje de Customer Experience (CX), vai além da embalagem, do rétulo ou do

servico em si. Nesse ponto o atendimento faz toda a diferenga, assim como a interagao entre a

4 Conteudo fornecido por Guilherme Sebastiany, em aula da disciplina de “Propésito de Marca”, da Masteclass On-
line, BRANDSTER, em 26 de abr. de 2020. (SEBASTIANY, Guilherme. Propdsito de Marca In: MASTERCLASS
ON-LINE: PROPOSITO DE MARCA, Sao Paulo, Brandster, 26, abr. 2020b).
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marca e o seu publico; seja através das midias sociais ou qualquer outro meio de contato. Ou seja,

mais um fator que agrega valor a marca, subindo degraus até lovemark.

Disso tudo, a constru¢do de uma brand persona ajuda a guiar a empresa em seus
movimentos no que se refere a gestdo da marca. Com uma boa persona construida ¢ possivel ir
desenhando os passos que a marca dara, como ela falara com o seu publico, se ¢ com um tom mais
formal ou informal, por exemplo. O ideal ¢ que as marcas tenham tanto uma brand persona, para
ajuda-la no negdcio perante seu publico, quanto uma hiring persona, que trabalha diretamente com
seus funciondrios atuais e futuros funciondrios. Isso porque ter dentro da empresa pessoas que
acreditam no produto da marca pode ajuda-la a ir cada vez mais longe. Assim como também ¢
importante considerar que colaboradores também tém muito o que dizer sobre seus trabalhos.
Portanto, proporcionar um bom ambiente de trabalho acaba sendo também um dos pontos de
contato com a marca, uma vez que as esferas sao interligadas.

Empresas como Netflix, Uber e Coca-Cola, sdo consideradas hoje, 2021, marcas amadas
pelas pessoas, ou seja, sao lovemarks. Os nomes delas surgiram no Net Love Score, estudo
realizado pela eCGlobal (2020) que levanta as marcas mais amadas do ano de acordo com o
segmento de atuacao; e € sobre elas, nossos objetos empiricos, que nos debrucamos na sequéncia

para articularmos branding e design na pratica do mercado.

NETFLIX

Empresa de streaming norte-americana, a Netflix ganhou o coragdo das pessoas ao oferecer
filmes e séries on-line a um baixo custo mensal. Com o passar do tempo, além dos classicos, a
empresa comegou a produzir seus proprios filmes e séries; conseguindo assim reter ainda mais
capital.

E possivel observar que tanto na sua plataforma principal, que é onde oferece seu servico,
a marca mantém sua identidade. As cores vermelho e preto estdo presentes em todos os seus pontos
de contato com o publico — o logo da empresa ¢ vermelho. A marca usa como apoio a cor branca,

que ¢ possivel ver em uso em alguns perfis da empresa de outros paises. Importante ressaltar que,
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mesmo sendo uma empresa global, a marca consegue manter a sua consisténcia em todos os canais

de todos os paises. Muito disso da-se devido a defini¢ao do key visual da marca.

A forma jovem e descontraida que a marca se comunica fez com que as pessoas deixassem
de vé-la apenas como uma empresa que oferece um servigo. A Netflix passou a protagonizar
memes e repercutir no ambiente digital por toda a sua irreveréncia. Sempre muito cautelosa nas
palavras e firme ao se posicionar.

A marca conseguiu entrar no dia a dia das pessoas, criando uma conexao afetiva com seu
publico, tanto que este ano (2021) a Netflix langou nos Estados Unidos o seu e-commerce; loja
onde vende produtos como camisetas, bonés, canecas e demais itens personalizados da marca e
licenciados de suas produgoes.

Com isso, a marca ndo somente consegue entrar em outro segmento a partir da
credibilidade que construiu enquanto empresa de streaming, mas também aumentar o seu capital
de giro enquanto patrimonio da marca.

Importante ressaltar que o brand design bem definido no comeco do processo fez com que
hoje a marca seja reconhecida em qualquer peca publicitaria, post € até mesmo no seu e-commerce
que acabou de langar. As mesmas cores, a mesma tipografia e forma de comunicar, mostrando que

todos os pontos fazem parte do mesmo ecossistema.

COCA-COLA

A Coca-Cola estd no mercado desde 1886. Norte americana, a marca, que comegou com
os refrigerantes, hoje ja estd consolidada também no mercado da moda. A marca tem o vermelho
de seu logo patenteado e a tipografia muito presente em todas as comunicagdes. O que reflete em
todas as comunicagdes da marca, deixando registrado a personalidade da Coca-Cola. Desde redes
sociais até o site de produtos, roupas e calgados. A aplicacao do design acontece em todas as
pontas, todas tém o vermelho da marca e a tipografia.

Interessante ressaltar que a marca levou o seu KV ndo somente para o ambiente off-line,

como embalagens e gondolas, mas também levou para as roupas. Na Coca-Cola Jeans, as pegas,
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apesar de terem cores variadas, todas levam a tipografia da marca, por mais simples que seja a

aplicacdo, a tipografia estd 1a remetendo a marca. Com isso, o consumidor passa a ser um promotor
de vendas ainda mais forte. O que antes acontecia somente quando questionado ou quando era
assunto em alguma conversa, agora ficou mais explicito; uma vez que ninguém precisa conversar
com o consumidor para saber se ele gosta ou nao da Coca-Cola, pois ja esta caracterizado em seu
estilo, na sua roupa a sua paixao pela marca.

A empresa estd presente no mundo inteiro e a sua consolidagdo enquanto marca esta
fortemente ligada a padronizacao de sua identidade visual. As pessoas ja pegaram o vermelho
utilizado pela marca como referéncia da cor, ou seja, vermelho Coca-Cola. Isso mostra o quanto a
marca esté inserida no dia a dia das pessoas, at¢ mesmo daqueles que ndo consomem diretamente

seus produtos.

UBER

A Uber foi fundada em 2019, na Califérnia, e chegou ao Brasil em 2014. Logo no comego
ela ja causou bastante movimento no mercado de transporte, porque antes o brasileiro estava
acostumado com o sistema de taxi. A marca fez rebrand em 2016, adquirindo uma tipografia mais
suave e fortalecendo ainda mais a sua identidade. Usando sempre cores mais sobrias, como preto
e branco, todas as comunicagdes da marca sao nesse estilo, minimalista; em geral, fundo preto e
letra em branco. Isso porque indiretamente a marca procura pregar que preza pela seriedade e
transparéncia.

A marca conversa tanto com o publico B2C, aqueles que utilizam o servigo como meio de
transporte, e B2B, que sdo os motoristas que oferecem o servigo dentro das plataformas. Pensando
nisso, a marca também tem uma identidade visual direcionada para cada publico e estas conservam
entre si.

Vale pontuar que uma identidade visual, ao ser criada, ja considera possiveis passos da
marca. Deixando assim pré-determinado todo o escopo de cores para a marca. Com isso, usando

os mesmo elementos, tipografias e mudando somente a cor do aplicativo disponibilizado para cada
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categoria (usudrios e motoristas) a Uber ainda consegue ser identificada. Isso ¢ interessante porque,
além de serem servigos diferentes um do outro (ser motorista e ser usuario), deixa a possibilidade
em aberto do motorista quando quiser utilizar o servico e ajuda a diferenciar na hora de baixar o
aplicativo, evitando assim possiveis confusdes e facilitando a usabilidade.

Justamente por usar uma comunicacdo simples, a Uber conseguiu se consolidar ndo
somente sendo reconhecida ao ver uma comunica¢ao, mas também como referéncia do servigo.
Atualmente, ao chamar um téxi, seja ele tradicional ou de outro aplicativo, as pessoas ja falam de
“chamar um uber”; revelando o quanto ela ja € presente inconscientemente no dia a dia das pessoas;

e, como defendemos aqui, muito se deve ao brand design.

CONSIDERACOES FINAIS

O brand design sempre ¢ pensado a curto, médio e longo prazo dos passos da marca. E
incomum a mudanca na identidade visual de uma empresa de pouco tempo de mercado, isso porque
como o ser humano ¢ visual e o brand design ¢ o que aos poucos cria um espaco no inconsciente
da pessoa, de forma que a marca seja assimilada instintivamente, como o caso das marcas que
observamos mais de perto em nosso corpus.

Antes disso, € interessante ter bem claro os ideais da marca, tom, voz e pautas em que ela
pode ou ndo se posicionar. Assim, a ideia ¢ que o design transmite, através do conceito
desenvolvido, essas caracteristicas. Portanto, o ideal ¢ ter tudo estruturado; de forma que a
comunicagao fique coesa e crie conexao com o publico-alvo.

O resultado varia muito de segmento para segmento, assim como valor e tempo investido
em comunicacao e ponto de venda, se for o caso. Mas ¢ valido ressaltar que as estratégias devem
ser constantes, sempre de olho no mercado, adaptando-se, assim, conforme o proposito definido
anteriormente. Isso porque, como exploramos ao longo do texto, assim como as pessoas, as marcas
podem mudar de acordo com o que acontece em sociedade, mas isso de forma alguma significa
mudar o seu proposito perante o mercado, pois isso € como se fossem os principios de uma pessoa;

€ essa esséncia nao se altera.
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A juncdo dessas duas fungdes (branding e design) taz com que uma lovemark nasga para

o mercado. E notdrio que uma ¢ complemento da outra; o sucesso de uma lovemark se da ao
trabalhar com as duas especialidades lado a lado, ponderando todos os conceitos e ideias.

Essa articulagdo € pensada a longo prazo, de forma que, mesmo com troca de profissionais
ou at¢ mesmo do mercado, possa continuar caminhando. Com alguns reparos e atualizagdes, mas
com o mesmo proposito. Por isso € tdo importante esse momento de elaboragado e idealizagao.

Esse vinculo, aplicado de maneira eficiente entre as duas areas — branding e design —, cada
uma com as suas particularidades, faz com que uma marca seja consistente, coerente, respeitada e
amada; ou seja, constrdi uma lovemark. Seja desde o nascimento da marca, ou desde que se decida

tragar esse objetivo.
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UMA TRILOGIA PARA TODOS GOVERNAR:
O SENHOR DOS ANEIS E A CONSTRUCAO DE IDENTIDADES

Isabela Lunes Dias (Aluna)!

Fernanda Elouise Budag (Orientadora)?

RESUMO

A trilogia literaria O Senhor dos Anéis tem proeminéncia global e o artigo pretende apontar quais
sdo as repercussoes da obra em sociedade, questionando quais reflexos, sejam eles similares ou
diferentes, a obra exerce sobre o sujeito social. Relatamos a repercussdo da obra - literaria e
audiovisual - no contexto social aprofundando de forma cronologica os caminhos que a obra
tracou, desde os livros até os filmes dos anos 2002 e 2003 e estudamos os personagens focando
em valores e virtudes presentes em cada um, mas ndo sendo o Unico trago de valor. Por fim,
apresentamos nossos principais achados da pesquisa de campo, mostrando como cada um dos
entrevistados se identificou com a obra, quais personagens tornaram-se suas referéncias e o papel
dos produtos literarios e audiovisuais em suas experiéncias; ou seja, procurando apontar as
ressondancias das obras em suas identidades, dialogando com a nog¢do de identidade de Hall (2000).

Palavras-chave: Comunicagdo. Audiovisual. Identidades.

INTRODUCAO

Comenta-se com frequéncia a respeito do que consumimos, questionando quais seriam as
necessidades basicas e supérfluas que sdo postas no dia a dia. Levando esta ideia em consideragao,
usualmente tornamo-nos julgadores do consumo; 6tica que entende que adquirir algo para
constituir seu estilo de vida ¢ trivial (ROCHA, 2005). Mas consumir ¢, para além da visao

reducionista do essencial versus supérfluo, uma pratica sociocultural basilar a existéncia humana
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(BARBOSA, 2004), e, assim, o que constitui nosso estilo de vida inclui necessidades para além

das que julgamos basicas. Para melhor exemplificar, o governo brasileiro, no ano de 2020,
pretendeu reformar a taxagao de livros para maiores tributacoes, tornando evidente uma elitizagao
do produto. Para muitos, ler pode ser visto como um bem para realizagdo social que, baseando-se
em uma hierarquia de necessidades, seria algo supérfluo, o qual pode ser deixado de lado. Todavia,
ler ¢ um dos pilares da educacao, fazendo parte da criagao de um individuo; logo, livros ou a acao
de ler ndo pode ser considerado um consumo supérfluo. Independente de classificagdes entre
funcionais a dispensaveis, as nossas praticas de consumo, sejam as de bens materiais ou as de
produtos simbolicos (como as historias que os livros nos promovem) constituem nossa
humanidade. Sendo “supérfluas” ou nao (questao que nem vem ao caso aqui), n6s nos construimos
na confluéncia entre praticas de naturezas variadas.

Ao analisar os fatos apresentados, que acabam por revelar sobre a reverberagdo de livros
na construc¢do identitaria (situamos melhor mais a frente o que entendemos por identidade) de um
individuo, levanta-se o questionamento sobre qual o reflexo de cada obra sobre o sujeito social;
quais as diferencas e similaridades de praticas que uma mesma obra pode suscitar entre seu grupo
de leitores, sendo obras literarias e pessoas entidades unicas que exercem influéncias singulares
no meio social.

“Estudar uma obra literaria e filmica € agregar aos fatos sociais que interferem na relagao
do publico com a obra™. Partindo do fato de que os livros da trilogia O Senhor dos Anéis estdo
entre os mais lidos do mundo — junto de Dom Quixote € O Pequeno Principe segundo o blog da
livraria Saraiva (SARAIVA CONTEUDO, 2020).

Sabe-se que Tolkien, o escritor das obras, revolucionou a literatura tornando-se conhecido
por inaugurar a fantasia épica moderna. Ha 67 anos, em 1954, J.R.R Tolkien apresentava O Senhor
dos Anéis: A Sociedade do Anel para o mundo, tornando-se alicerce para inspiragdes e

comparagdes no universo literario.

3 CASAGRANDE, C, 4 Amizade Em O Senhor Dos Anéis. 2019, p.35.
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Dentre as diversas vivéncias que sdo citadas neste artigo, fazemos mengao nesse momento

inicial a época em que alguns dos personagens de Tolkien viraram icones da contracultura nos
anos de 1960 na Inglaterra, tornando-se parte de algo maior na realidade concreta para além da
ficcdo: parte da luta por direitos civis e das mulheres. Isso porque os hobbits, personagens
pequenos, de vida simples e erroneamente interpretados como frageis, que fazem parte da gama
de personagens apresentados no universo do autor, podem ser assumidos como grandes metaforas
sociais, para representar as mulheres ou outras minorias sociais. De forma complementar, ¢
apresentado ao leitor uma histéria que nao apresenta apenas a jornada de um her6i (CAMPBELL,
2007), mas de um grupo de herdis, uma sociedade, abrangendo todo tipo de individuo.

E incontestavel que, ao analisar o presente cendrio audiovisual, ressalta-se a grande
influéncia dos filmes da trilogia sobre as peliculas que surgiram posteriormente ao seu langamento.
A trilogia de O Senhor dos Anéis € considerada um dos maiores projetos cinematograficos até hoje,
criando técnicas inovadoras para a época. Filmes como Avatar (2009), Velozes e Furiosos 7
(2015), Planeta dos Macacos: A Origem (2011), entre outros, sdo exemplos de como uma
producao pode ser reconhecida para além de seu contetido nas telas, mas também pelo processo
de realizagdo.

Enfim, aponta-se a seguir como esses produtos — literarios e audiovisuais — contribuem
para a construcao identitaria de seus sujeitos receptores. Considerando como objeto de estudo os
seus fis, procuramos identificar as pontes construidas entre produto e consumidor®. Primeiro,
trazemos representagdes de como a obra refletiu socialmente, em seguida estudamos as virtudes
dos protagonistas e exemplos de momentos em que elas sdo representadas. Por fim, apresentamos

os principais resultados da pesquisa de campo.

O UNIVERSO DA OBRA E O DIALOGO ENTRE UM PRODUTO CULTURAL E SEU
CONTEXTO HISTORICO

4 Assumimos o termo consumidor para nos referirmos aos sujeitos leitores/espectadores da trilogia porque
entendemos que suas identidades (instancia que nos interessa) formam-se a partir de uma série de praticas, entre as
quais seus consumos de bens simbolicos (livros e filmes).
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Conforme ja sinalizado, toda a jornada desse universo se inicia em 1954 no Reino Unido,
quando o escritor e linguista John Ronald Reuel Tolkien inaugurou O Senhor dos Anéis: A
Sociedade do Anel. A obra tornou-se referéncia de contos de fantasia épica moderna e, assim, um
académico tornou-se pai da literatura fantasiosa e icone da cultura popular.

Este ano (2021) faz 67 anos do langamento da primeira obra, contudo, sua participagdo na
historia da literatura ainda esta sendo escrita, dado que diversos produtos literarios e audiovisuais
surgiram, e continuam surgindo, gracas ao célebre universo criado pelo autor. Assim como
também porque continuam sendo consumidos inédita ou repetidamente por novos ou ja antigos
leitores/espectadores das diversas linguagens (escrita ou audiovisual). Hodiernamente, a saga
tornou-se, ademais, objeto de estudo em diversas areas por todo o mundo. A maneira como J.R.R
Tolkien utilizou das técnicas literarias da época, com primazia, ¢ usufruida até¢ o momento presente.
A forma de sua escrita ¢ um hibrido entre literatura medieval, romance ¢ o género épico,
introduzindo o retorno das tradigdes medievais ao seu universo literario.

Posto que o sucesso literario ¢ sabido, na década de 1960, nos Estados Unidos, O Senhor
dos Anéis tragou seu destino de uma forma diferente, virou icone da contracultura. Em tempos de
mudangas sociais no pais, os jovens estudantes, artistas, escritores e outros nichos passaram a ler
a trilogia. Slogans como “Frodo vive” e “Gandalf para Presidente” eram pichados em paredes de
metrd e ruas’. Essa concretude evidencia o quanto o universo das obras pode ser lido enquanto
metéafora social para referenciar a luta de categorias sociais que se aproximam de alguma forma
dos personagens dos livros.

Alguns argumentam que o consumo de ervas e plantas alucindgenas mencionados nos
livros otimizou a popularizacdo da obra em 1960. O préprio mago Saruman ¢ descrito como um
usudrio de “folhas” especiais do Condado®. Em correlagio, a vida simples e medieval apresentada
por Tolkien ¢ até hoje almejada pelos leitores, que desejam um estilo de vida menos moderno,

feitos heroicos, tradigdes e musicas tipicas. A editora Isabella Otto ja publicou na revista Capricho

> Os slogans citados eram comumente vistos em grafites e pelo movimento Hippie.
6 Nomeado Shire mas popularmente chamado de condado, o condado de Shire
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exemplos de momentos em que ela propria ja quis morar na Terra Média’. Em 18 vezes que vocé

80 quis abandonar tudo e viver na Terra Média, postado em dezembro de 2018, a editora comenta:
“A vida, as vezes, ¢ tao dificil que a gente s6 quer passar uns dias na terra criada por J. R. R.
Tolkien, sabe? Sera que ¢ pedir demais?!” Ou seja, ¢ a obra direcionando leituras do mundo e
modos de existéncia.

Observando a grande influéncia de musicas na trilogia, todas criadas pelo autor, seria
praticamente impossivel que ndo houvesse ressonincia desse contexto sobre a producdo musical
dos anos 1960. O mundo musical do rock sempre teve bases em contraculturas e, por consequéncia,
uma de suas bandas mais representativas teve um papel na linha do tempo das obras. No programa
Reunited Apart®, o convidado Peter Jackson comentou sobre o projeto em que a banda The Beatles
cogitou participar de uma versao de O Senhor dos Anéis. Contudo, o projeto nunca vingou por
questdes de direitos autorais € a ideia de que ndo era possivel uma adaptagio para os cinemas’. Em
contrapartida, bandas como Led Zeppelin, Black Sabbath e Pink Floyd também colocaram um
pouco do universo da trilogia em suas musicas: Ramble on - Led Zeppelin, The Wizard - Black
Sabbath e The Gnome - Pink Floyd .

Outro fator para os leitores identificarem-se com a obra sao os personagens. Em épocas
passadas, era comum identificar o protagonista e o antagonista de uma historia, herdis e vildes.
Tradicionalmente, o foco narrativo cercava a jornada do her6i protagonista (CAMPBELL, 2007),
levando-nos rumo a sua histéria como principal. Entretanto, além de grandes historias, os livros
de Tolkien ndo falam apenas de um herdi, que tem como objetivo levar o anel até um vulcdo; O
Senhor dos Anéis conta com diversos herdis, plural que inclusive o nome do primeiro livro deixa
transparecer: A Sociedade do Anel. O universo literario em questdo gira em torno de todos os
personagens, deixando até mesmo o questionamento de quem seria o protagonista heroi da saga.

A fanbase, por exemplo, ndo se prende a apenas um ou dois personagens apresentados. A

7 Local ficticio dos acontecimentos dos livros.

8 Uma série da web de diversos episodios criada por Josh Gad na qual ele entrevista personalidades
cinematograficas.

9 CANHISARES, M, O Senhor dos Anéis | Veja como foi a reunido do elenco, em 2020.
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sociedade trata-se de um grupo composto por homens humanos, hobbits, andes, magos e elfos.

Cada raga criada pelo autor tem suas particularidades e, assim, abrange e gera identificagdo entre
todo o publico leitor, e assim até os mais pequenos e simples podem sentir terem sua jornada do
heroi representada.

Em novembro de 1978 a trilogia finalmente tornou-se um filme, uma animagao feita em
dois filmes que contava a historia dos livros por meio de desenhos. Nesse momento, Ralph Bakshi,
um animador americano, nao imaginava que 23 anos depois sairiam filmes da mesma trilogia.
Muitos amantes dos livros de Tolkien desconhecem a existéncia dessa animagao. As circunstancias
se dao pela animacao ter sido langada em VHS e nos cinemas, resultando em uma parcela de fas
que conhecem essa animacao serem mais velhos em idade ou acabaram conhecendo a animacao
por conta propria. Entretanto, com uma pesquisa rapida, pode-se encontrar a animag¢ao nos atuais
dias em sites de stream. Alguns fas dos livros amam e outros odeiam essa producao. Sao muito
discutidos quais foram os erros do diretor, mas pouco se fala sobre sua real importancia. Dois
livros em um filme, foi assim que iniciou a produ¢do de Bakshi para a animacao. Segundo Camila
Sousa, escritora da Omelete, apesar do filme ter tido uma boa bilheteria, seu final ¢ incompleto,
devido ao planejamento de animar 4 Sociedade do Anel e As Duas Torres em apenas um filme e
O Retorno do Rei em outro. A “boa tentativa” de recriar o universo de Tolkien se deu por
arrematada quando os criticos da Rotten Tomatoes aprovaram apenas 52% do primeiro filme,
dando fim ao segundo filme, sendo uma animag¢ido com final inacabado'’. Através da técnica de
rotoscopia, Bakshi filmou diversas cenas, frame by frame, para realizar a animacao. Na pratica, o
filme foi produzido duas vezes, uma vez filmado com pessoas reais e a outra desenhando quadro
por quadro, dando assim o movimento dos desenhos quando colocados em uma répida sequéncia.
Gragas a essa técnica, as ilustragdes da animacao ganharam fluidez nos movimentos, beirando aos
reais € com isso as batalhas tornaram-se muito mais reais e dindmicas na animacao, com
personagens que de fato ddo medo pelas suas expressdes € movimentos mais realistas. A ideia de

Bakshi nao foi apenas criar um produto audiovisual de sua trilogia favorita, mas também juntar

10 SOUSA, C, Conheca a histéria da animagio de O Senhor dos Anéis lancada em 1978, 2020.
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seus conhecimentos da técnica de rotoscopia para criar uma animacao diferente de qualquer outra

da época, traduzindo em ilustracdes o fascinio ao se deparar com as obras de Tolkien e suas
detalhadas descrigdes.

Durante anos a animagao de Ralph Bakshi foi o rosto dos personagens de O Senhor dos
Anéis, sendo base até mesmo para os filmes de Peter Jackson''; aqui esta a grande relevancia de
seu pioneirismo. E impossivel ndo notar uma certa influéncia da animacio de Bakshi nos filmes
de Jackson. Um exemplo pratico disso se da ao observar a cena em que os personagens nazgul,
Espectros do anel, entram no quarto do Pénei Saltitante’? com o objetivo de matar os hobbits. Tal
cena nao existe nos livros, ela foi totalmente criada por Bakshi, e, posteriormente mantém-se
presente na trilogia de Jackson em A Sociedade do Anel.

No livro 4 Amizade Em O Senhor Dos Anéis (2019), Casagrande defende o ponto de vista
de que “tanto os livros quanto os filmes estabelecem uma comunicacdo com o seu publico,
trazendo propostas e recortes proprios diante da mesma historia”'3. No exato primeiro dia de
janeiro de 2002, Peter Jackson langava O Senhor dos Anéis: A Sociedade do Anel para as salas de
cinema e, no mesmo ano, porém em dezembro, teve o lancamento de O Senhor dos Anéis: As Duas
Torres e, enfim, em dezembro de 2003, o lancamento do ultimo filme O Senhor dos Anéis: O
Retorno do Rei. “Uma novidade historicamente mais importante e decisiva foi o fato de que o

"14 e Jackson

cinema nao mostrava outras coisas, € sim as mesmas sO que de forma diferente
conseguiu traduzir o espirito dos livros nos filmes, tornando sua experiéncia diferente de qualquer
outra. Para muitos fas jovens, as peliculas foram capazes de dar ao espectador a chance de
vivenciar de forma detalhada visual e sonoramente os acontecimentos das historias. Partindo do
ponto de que usualmente ¢ muito mais facil assistir a um filme de um livro do que lé-lo, muitos

preferem assistir. Segundo Jestis Martin-Barbero (2001), existem diversas ferramentas que podem

trabalhar em conjunto no ensino escolar, as midias devem servir para expandir o aprendizado.

11 peter Jackson é um roteirista, cineasta e produtor cinematografico neozelandés, ficou conhecido por produzir para
o cinema a trilogia O senhor Dos Anéis de J.R.R. Tolkien.
12 Uma taberna e hospedaria.
13 CASAGRANDE, C, 4 Amizade Em O Senhor Dos Anéis. 2019, p.36.
4 XAVIER, I, 4 Experiéncia do Cinema. 1983, p.84.
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Sendo assim, a jornada de cada um com a histdria tem caminhos diferentes, mas que levam a um

mesmo conhecimento, a jornada do Um anel.

VALORES E IDENTIDADE: UM ESTUDO DOS PERSONAGENS

Um dos principais elementos nos filmes da trilogia se da pela notdvel amizade entre os
atores/personagens, cuja atmosfera amistosa foi além das telas. Por exemplo, os oito artistas do
elenco principal formado por Elijah Wood (Frodo), Orlando Bloom (Legolas), lan McKellen
(Gandalf), Dominic Monaghan (Merry), Sean Astin (Sam), Billy Boyd (Pippin), Sean Bean
(Boromir) e Viggo Mortensen (Aragorn) tatuaram a palavra “nove” escrita em élfico's,
simbolizando os nove integrantes da comitiva do anel.

Dentro dessa atmosfera de companheirismo que os filmes passam (na tela e extra-tela),
estes também representam aspectos das virtudes humanas, que, segundo Aristoteles (1989), podem

ser definidos como “hébitos dignos de louvor /¢

, pregando que, com a pratica do bem, adquire-se
o habito. Os exemplos de virtudes do homem s3o o amor, coragem, perdao, responsabilidade,
lideranga, lealdade, caridade e a amizade; todas fazendo parte da construcao identitaria do sujeito
humano (SANTOS, 1963). Analisando a palavra virtude, encontra-se a sua definicdo como sendo
um carater bom, partindo de uma indole com boas motivagdes'’. Compreendendo entdo a virtude,
dentre todas as qualidades, como sendo a condi¢do base para todas as outras.

Estamos entendendo aqui as virtudes como tragos identitarios e, nesse sentido, precisamos
situar nosso entendimento sobre identidade. Em dialogo com Hall (2000), identidade seria um

espaco de confluéncia entre as estruturas sociais que nos conduzem/exigem a assumir posi¢oes de

sujeito e as possibilidades de subjetivacdo que rompem com essas estruturas sociais. As nossas

15 0 nono ator, John Rhys-Davies, intérprete do ando Gimli, ndo chegou a fazer a tatuagem e os motivos ndo foram
amplamente divulgados.
16 ARISTOTELES. Etica a Nicémaco.
17 AURELIO, dicionario. “Boa conduta; em conformidade com o correto, aceitdvel ou esperado, segundo uma
religido, moral e ética.”
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identidades seriam a equag¢do a que chegamos nessa tentativa de equilibrio entre demandas

externas e nossas vontades internas.

Retomando, tendo uma base ja definida de virtude, voltamos nosso olhar para a amizade.
Aristoteles (1989) afirma que a amizade perfeita s6 € possivel entre dois individuos iguais em
virtude'®. Porém, para C.S. Lewis'’, a amizade se baseia em como os sujeitos enxergam a mesma
verdade. “Neste tipo de amor, [...] a pergunta ‘vocé me ama’ significa ‘vocé v€ a mesma verdade
que eu?’.”?% Sendo assim, para esses individuos serem amigos, é necessario que ambos percebam
a importancia de certos assuntos, ndo necessariamente concordando, mas sabendo compreender e
aceitar a opinido mesmo que contraria de seu amigo.

Voltando aos personagens da comitiva do anel, ¢ possivel enxergar mais de um trago
virtuoso em cada um, todavia, para o necessario recorte, apontamos aqui agora o principal em cada
um. Comegando por Merry e Pippin, temos um exemplo de uma amizade entre iguais e que segue
a defini¢do de Aristoteles (1989), uma amizade sem interesses ou posi¢des de destaque entre eles.
Apesar de serem primos distantes, a relagdo amigavel entre eles ¢ um lago constante, estando
juntos em qualquer aventura e castigo.

Seguindo para Frodo, ¢ notavel sua empatia durante toda a jornada. Em principio sua
“obrigacdo” era apenas levar o anel até Valfenda?' ao encontro de Elrond, que reunia em seu
conselho alguns representantes para decidir o destino do Um anel. Contudo, quando Frodo se
depara com a questao de que apenas ele conseguiria carregar o Um anel, por ser mais resistente as
tentagoes, ele sente em seu coragdo e decide carregar o fardo. Em ato de caridade, ele toma a frente
em ser o guardido do anel durante o caminho de sua destrui¢do. Nas palavras de Gandalf a Frodo
quando o hobbit se voluntaria a levar o anel:

[...] Quem , entre todos os sabios, poderia prever isto? Ou, se sdo mesmos sabios, por que
deveriam esperar sabé-lo, até que a hora chegasse? Mas o fardo € pesado. Tao pesado que

18 ARISTOTELES. Etica a Nicémaco.
19 Clive Staples Lewis, escritor e grande amigo de J.R.R. Tolkien
20 L EWIS, C.S. Os Quatro Amores. 1960, p.93.

21 Chamada Rivendell mas no Brasil também conhecida como Valfenda, é uma cidade élfica da Terra Média
liderada por Elrond, um meio-elfo.
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ninguém poderia impd-lo a outra pessoa. Ndo o imponho a vocé. Mas se o toma
livremente, direi que sua escolha foi acertada e se todos os poderosos amigos-dos-elfos
de antigamente, [...] estivessem reunidos, haveria um lugar para vocé entre eles.?

No momento seguinte ao citado acima, Sam, que amava seu mestre € nunca o deixaria
partir sozinho, revela ter ouvido toda a conversa privada do conselho. Elrond, entendendo a
situagdo, lhe concede o desejo de seu coracao permitindo sua ida como companheiro de Frodo. O
amor de Sam para com seu mestre mostra-se relevante antes mesmo do conselho em Valfenda,
quando ainda em Shire escuta a conversa entre Gandalf e Frodo ainda no condado, quando eles
decidem partir e Sam diz querer ir junto. J4 no conselho de Elrond o amor apenas se confirma
novamente, mostrando seu companheirismo resiliente.

Por sua vez, Aragorn foi um dos primeiros a declarar seu apoio e prote¢ao a Frodo, antes
mesmo do acontecimento acima. Quando salvou os hobbits do ataque dos Espectros do anel no

Ponei saltitante em diz:

[...] Sou Aragorn, filho de Arathorn, e se em nome da vida ou da morte puder salva-los,
assim o farei.”

O humano herdeiro do trono de Gondor posteriormente na histdria tornar-se-a o verdadeiro
rei de Gondor. Contudo, sua histdria ndo se resume a ser apenas um futuro rei, Aragorn cresceu
sem saber sua verdadeira identidade até seus 20 anos, quando o proprio Elrond contou a ele.
Embora sua responsabilidade ndo fosse destruir o Um anel, era sua responsabilidade proteger quem
o guardava. Mesmo longe de Frodo e seu objetivo inicial, ele ainda assim mantém sua
responsabilidade de cuidar dos outros integrantes da comitiva. Aragorn ¢ um exemplo claro de que
grandes poderes exigem grandes responsabilidades, que devemos conhecer nossos limites para
saber quando devemos sujar as maos em prol de algo maior.

A lideranca de Gandalf vai além de apenas liderar e orientar um grupo de aventureiros.

Gandalf, em principio, ndo € apenas um mago, mas uma criatura incorporea de um plano divino,

22 TOLKIEN, J.R.R. O Senhor Dos Anéis- A Sociedade do Anel, p.281.
Z3TOLKIEN, J.R.R. O Senhor Dos Anéis- A Sociedade do Anel, p.178.
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um Maiar e Istari?*. Ele foi enviado a terra-média com o objetivo de auxiliar os homens, andes e

os demais seres. Em o Reforno do Rei, Aragorn pede que o mago o faca sua coroagao, “pois foi
ele é o promotor de tudo o que foi realizado, ¢ esta vitoria lhe pertence”?’ Gandalf foi o pivo de
toda a jornada, estando presente até boa parte do caminho dos hobbits de volta ao condado.

Em todos os momentos Gandalf age como um parceiro além de lider. Apesar de ser
poderoso, o mago nunca colocou seus interesses e desejos acima da comitiva do anel, até mesmo
pela forca que o Um anel exercia sobre ele, pois quanto mais poder, mais forte ¢ o poder do Um
anel. Mesmo ausente em certos momentos da jornada ou tornando-se lider dos Istari, Gandalf deixa

orientagdes ao grupo e a importancia de cada integrante.

[...] sofriam dores tanto de mente como de corpo. Também estavam envolvidos dessa
maneira, pela mesma razdo, no perigo dos encarnados: a possibilidade de “queda”, de
pecado, se preferir. A principal forma assumida por esse perigo era a impaciéncia, que
levava ao desejo de forcar outros aos seus proprios fins benignos e assim,
inevitavelmente, por fim ao mero desejo de tornar suas proprias vontades efetivas de
qualquer modo. A esse mal Saruman sucumbiu. Gandalf ndo. Contudo, a situagao tornou-
se tdo pior com a queda de Saruman que os “bons” foram obrigados a esforcos e
sacrificios maiores.?

Em outros termos, Gandalf resume identitariamente cada integrante da Sociedade do Anel
como “os bons”.

Dando continuidade a virtude dos personagens, o principe regente de Gondor e capitdo da
torre branca, Boromir, ¢ um personagem que, apesar de vulneravel, sua maior qualidade ¢ a sua
lealdade. O cavaleiro foi leal a Gondor e a comitiva desde o comego. Antes que Frodo se voluntarie
para levar o Um anel, Boromir se prontifica a ficar com ele e usa-lo para derrotar Sauron. A ideia
¢ logo rejeitada, mas € nesse momento que fica claro a influéncia do Um anel. O capitdo da torre
branca lutou por Minas Tirith contra Sauron diversas vezes e desejava ter desde novo o poder de

defender sua casa e seu povo.

24 Maiar sdo seres angelicais que serviam Eru. Istari ¢ um grupo de Maiar que tomaram forma de homem para servir
Eru na terra-média, em especial sdo 5 bruxos sendo eles Gandalf, Saruman, Radagast e os dois magos azuis.
25 TOLKIEN, J.R.R. O Senhor Dos Anéis- O Retorno do Rei, p.247.
26 Carta 181, Cartas de J. R. R. Tolkien, 1981
62
REVISTA COMFILOTEC—-ANO 7 | VOL. 14 | 2021 - ISSN: 2446-5569



Revista da Graduagdo da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicagdo - FAPCOM
ANO 07 | VOL. 14 | 2021  ISSN: 2446-5569

Logo no comeco de 4s Duas Torres ocorre a morte de Boromir. Em seu ultimo momento

de vida, ap6s ser atingido por flechas, ele se redime e admite seu fracasso em proteger Frodo e o
Um anel, pois anteriormente havia sucumbido a forca do Um anel por um momento e atacado o
hobbit.

Continuando, a amizade entre elfos e andes tem um grande peso no universo de Tolkien,
em especifico a de Legolas e Gimli. Contudo, ndo cabendo aqui tratar da evidente amizade entre
os dois, exploramos o perdao que originou essa parceria. Existe uma desavenca entre os dois povos
que antecede os dois personagens, que vem desde a Primeira Era logo apos Eru criar Arda®’. No
conselho de Elrond a desavenca entre os dois povos fica destacada quando o ando Glérin relembra
ter sido preso pelos elfos da Floresta Negra, onde Legolas vive. Entretanto, Gandalf intervém
pedindo que ndo seja trazida a jornada a magoa que separam os elfos dos andes?®. Nio existe
exatamente um momento claro em que um perdoa o outro, mas Thordarson?’ se atenta para o fato
de Gimli mudar de postura com os elfos apds o encontro com Galadriel*® em Lothlorien?!. O ando
passa a admirar a Lady Galadriel at¢ mesmo recebendo um presente valioso da elfa. A amizade
dos dois vai evoluindo ao ponto de ambos se interessarem em conhecer o mundo do outro,
combinando de explorarem juntos a Floresta Negra. O perddo pode ndo ser evidente, mas foi
preciso para que a inimizade cessasse, perdoando seus antepassados e firmando um
companheirismo de anos.

Enfim, pensando nos personagens como sujeitos, procuramos nesse espago ilustrar seus
principais tragos identitarios a partir da chave da amizade. Vislumbramos entdo que o “querer o
bem do outro” ¢ um ponto em comum que define os nove integrantes da comitiva do anel. Na
proxima parte deste artigo procuramos articular esses aspectos identitarios dos protagonistas as

identidades dos receptores da obra.

27 A historia pode ser lida em O Silmarillion.
28 TOLKIEN, J.R.R. O Senhor Dos Anéis- A Sociedade do Anel, p.270.
2% THORDARSON, Magnus Orn. The Theme Of Friendship In J.R.R Tolkien, 2012

30 Elfa conhecida como a Senhora da Noite, ela faz parte da realeza élfica sendo chamada também de Lady
Galadriel.

31 Reino e floresta dos elfos que restaram na Terra Média durante a Terceira.
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RELATOS DA PESQUISA DE CAMPO

Neste momento, apresentamos os resultados de nossa entrada em campo, ou seja, do
contato direto com receptores de O Senhor dos Anéis. Estudando a obra e lendo artigos que
estudavam valores e virtudes (nosso escopo tragado até aqui), desenvolvemos um formulario de
perguntas abertas e enviamos a 15 pessoas’? para que eu pudesse ler e estudar suas respostas. O
intuito foi criar um paralelo entre as virtudes que encontramos lendo a obra/objeto empirico com
a identificagdo pessoal de cada entrevistado. Trazemos aqui, portanto, alguns relatos das principais
perguntas realizadas.

Para a primeira questdao — Qual sua relagdo com os filmes e livros do universo de O Senhor
dos Anéis? —, mais da metade dos participantes relataram ter conhecido a obra primeiro pelos
filmes, ¢ apenas metade destes leram os livros. E notavel nesta pesquisa que o produto audiovisual
gerou uma curiosidade sobre os livros € o Legendarium??. A forma como se conhece o universo
de uma obra dita como pode ser sua percepcao do todo. Alguns destes relataram amar os filmes,
ja os livros, por serem detalhados e longos, ndo foram faceis de ler em um primeiro contato, mas
declaram pretender ler um dia. Ja os que primeiro leram os livros relatam que, apesar de muitos
acontecimentos e personagens nao estarem no filme, ¢ uma obra de experiéncia completa.

Quando questionados com “Vocé identifica alguma importincia de O Senhor Dos Anéis
na constru¢do de identidades?”’, muitos relataram a presenga da importancia da obra em outros
livros, filmes e até mesmo jogos de role play**. Em especial alguns relatam a representatividade
que enxergaram na obra, a importancia de conseguirem se ver em uma grande jornada cheia de
aventuras € como os arquétipos abordados na obra contribuem para a identificagdo pessoal e
individual, sendo um diferencial na hora de consumirem os produtos do universo.

Para a questdao “Vocé se identifica com um ou mais personagens? Elabore”, todos os 15

participantes relataram se identificarem com um ou mais dos personagens. Samwise Gamgee, o

32 15 voluntérios leitores e espectadores sem vinculo direto e pessoal entre si e a pesquisadora.
33 Nome dado por Tolkien para ilustrar todo seu universo e mitologia.
34 RPG, Role Play Game.
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hobbit que foi o brago direito de Frodo, foi o mais citado, junto de Gimli. As respostas se atentam

a posicao de Sam em ndo abandonar o amigo que ama e, sobre Gimli, destacam que, apesar de
rival de Legolas, trabalhou em conjunto e esteve aberto a conhecer os elfos. Sinalizando o Amor
de Sam e a amizade presente entre Gimli e Legolas.

Por fim, ao questionarmos “Quais valores vocé identifica nos relacionamentos da
sociedade [do Anel] e fora dela?”, além dos valores citados e identificados em cada personagem,
os participantes relataram empatia, honra, honestidade, unido, sabedoria e outros. Dois
participantes trouxeram um parecer sobre a falta de valores que podem ser encontrados, como ira,
inveja e orgulho em excesso, atribuindo a personagens como Gollum, Sauron e Saruman, vistos

como vildes na historia.

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste artigo foi realizar um estudo sobre os reflexos da principal trilogia de
Tolkien sobre sujeitos sociais porque, segundo alguns estudos, a obra ja se mostrava importante
enquanto exemplo de valores entre os personagens e, assim, instigou-nos a pensar os reflexos
desses valores sobre os receptores da obra.

O primeiro passo foi tracar de forma cronoldgica o surgimento dos produtos literarios e
audiovisuais e como os consumidores absorveram as obras em seus respectivos contextos sociais.
O artigo procurou apresentar a relevancia de cada obra e seu papel nos demais produtos criados e
como cada um deles refletia nos demais e nos consumidores.

Paralelamente o artigo estuda os personagens, identificando exemplos de virtudes em cada
um, que podem assumir, conforme diversos estudos sobre os valores encontrados nas obras, uma
reverberacdo em seus consumidores, como, por exemplo, a possibilidade de identificagdo com
personagens e quais virtudes presentes na obra passaram a ser importantes para cada participante.

ApoOs apresentar as virtudes e valores de cada personagem, foi realizada uma pesquisa de
campo com 15 voluntirios consumidores dos produtos citados. As perguntas realizadas

questionam o relacionamento dos participantes com o universo em si, a importancia da obra em
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parceria com a construcao identitaria, a identificagdo com personagens e os valores que enxergam

na obra.
Os resultados comprovam o objetivo principal de provar como o consumo da obra pode ¢
faz parte da identidade de cada consumidor, sublinhando a importancia da obra nao apenas como

produto, mas, efetivamente, como parte de uma constru¢ao identitaria em cada consumidor e fa.
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“EXISTE E O HOMEM HUMANO. TRAVESSIA”. UMA ANALISE FILOSOFICA
EXISTENCIAL DE KIERKEGAARD EM GRANDE SERTAO: VEREDAS!

Selma Leite Galindo da Silva

RESUMO

O objetivo deste artigo ¢ analisar o conceito de angustia de Kierkegaard a partir do personagem
Riobaldo em Grande Sertio: Veredas. A angustia ¢ uma qualificacdo do espirito que sonha;
sonhando, o espirito projeta sua propria realidade efetiva, mas esta realidade nada ¢, porém este
nada perturba o homem que, na inocéncia, vé-se continuamente fora dela. A angustia ¢ a realidade
da liberdade como possibilidade antes da possibilidade. Diz Kierkegaard que o desejo desperta a
proibicdo e esta gera anglstia. Porém, a ameaca do castigo desperta uma representacdao
assustadora, ou seja, a consequéncia. Assim, nesta analise filosofica ¢ relevante observar a
identificacdo do existencialismo na obra, bem como identificar o conceito de angustia no
personagem Riobaldo, nele o sofrimento do ser humano perante os desejos, suas angustias, seus
sonhos, medos, a necessidade de entender sua culpa e as consequéncias de suas escolhas. O amor
infeliz por Diadorim, o desejo despertado pela concupiscéncia, a tentacdo da possibilidade e a
superagdo no encontro com a paz no estagio religioso. Um vasto campo do existencialismo ¢
identificado em Grande Sertdo: Veredas: o conflito interior, anglstias, bem e mal, Deus e o Diabo,
fé, desejos, culpa e pecado. O humano € ser no mundo, € o que existe ¢ o homem humano.

Palavras-chave: Angustia; pecado; travessia; possibilidade; existencialismo; culpa.

Introducio

O homem ¢ a soma de sua existéncia, da sua trajetoria, do seu caminhar, a travessia. Ha
uma dor que se faz presente € que por muitas vezes nos persegue durante a vida. Suportar as
davidas que nos acometem, as incertezas e suas lacunas sao as bases de busca por respostas no
abismo de si. Assim seguimos sendo e existindo entre vontades, possibilidades e certezas frageis.
No embate entre o que se deseja no fundo da alma e o que prevalece no real, existe uma lacuna. E

uma dor latente na possibilidade da possibilidade. Esta dor gerada pela ansiedade, por aquilo que

'O presente artigo aborda o Trabalho de Conclusio de Curso apresentado na Faculdade Paulus de Tecnologia e
Comunicagdo - FAPCOM, sob a orientacdo do Prof. Dr. Carlos Eduardo Souza Aguiar.
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se projeta sem conhecer exatamente a razao, € o instante de pensar e sofrer pelo que se deseja, no

querer ou no imaginar, ¢ a maior das dores humanas, ¢ a dor da alma, a angustia. Esta ¢ a base das
investigacoes de Seren Abyee Kierkegaard, que serd analisada neste artigo sob a dtica do
personagem Riobaldo, em Grande Sertdo: Veredas.

A angustia ¢ uma qualificagdo do espirito que sonha, sonhando, o espirito projeta sua
propria realidade efetiva, mas esta realidade nada ¢, porém este nada perturba o homem que, na
inocéncia, vé-se continuamente fora dela. A angustia ¢ a realidade da liberdade como possibilidade
antes da possibilidade. Diz Kierkegaard que o desejo desperta a proibicao, e esta gera angustia.
Porém, a ameaga do castigo desperta uma representagao assustadora, ou seja, a consequéncia.

Assim, nesta analise filosofica € relevante observar a identificacdo do existencialismo na
obra, corrente da filosofia que coloca 0 homem no centro da discussao e vai além, coloca o interior
do homem nesta busca por respostas, bem como identificar o conceito de angustia no personagem
Riobaldo, nele o sofrimento do ser humano ¢ perene, seus desejos, angustias, sonhos, medos, a
necessidade de entender sua culpa, assim como as consequéncias diante de suas escolhas. O amor
infeliz por Diadorim, o desejo despertado pela concupiscéncia, a tentacdo da possibilidade e a
superagao no encontro com a paz no estagio religioso ¢ um vasto campo do existencialismo,
identificado em Grande Sertdo: Veredas, o conflito interior, as angustias, bem e mal, Deus e o
Diabo, fé, desejos, culpa e pecado. O humano ¢ ser no mundo, € o que existe ¢ 0 homem humano.
A identificagdo do conceito em uma obra prima da literatura brasileira, Grande Sertdo: Veredas,
escrita por Jodo Guimardes Rosa ¢ uma auddcia filosofica, um desafio de buscar nas vérias
possibilidades e linguagens os conceitos de um grande pensador, Seren Abyee Kierkegaard.

Na obra, a busca de viver algo que nao se consegue no campo da realidade vivida, a imersao
na angustia de ndo encontrar saidas e a concepc¢ao de que mesmo sonhando ou imaginando comete-
se algo condenavel, que nos martiriza neste processo da possibilidade, ¢ o que marca esta narrativa,
mas que ¢ presente na vida de qualquer ser no mundo. A alma presa, grita para libertar-se, porém
¢ abafada pelas circunstancias impostas. A culpa que se cultiva nesta possibilidade possivel,
acompanha-nos na Travessia, revela-se neste caminho e vida, como bem destaca Jodo Guimaraes

Rosa.
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Dessa forma, fica estabelecido os aspectos filoséficos e a literatura, campos que se
intercalam e argumentam entre si, o conceito de angustia com a angustia sofrida pelo personagem
Riobaldo, consequentemente a analise da existéncia e sua dimensdao em Grande Sertdo: Veredas.
De acordo com a insisténcia de Kierkegaard em analisar a fenomenologia e as tentativas de pensar
0o homem como algo determinado pela historia, pelo tempo e sua configuragcdo como algo nao
determinado, o homem precisa ser observado nas suas particularidades, na esséncia propria de
cada um, sendo ele um universo a parte com todas as suas dimensoes.

Os aspectos que promovem a reflexao neste artigo sdo o cruzamento das dores de Riobaldo
que nos remetem as nossas dores pessoais, as dividas que ele narra em situagdes e a ponte que
emerge ao conceito do fildsofo dinamarqués, Kierkegaard. O universo de Guimaraes Rosa percorre
a Filosofia, no que concerne a corrente existencialista e toda sua dimensao filosofica. A carga de
pesquisa adentra a narragdo das Veredas implicitas ao homem, sua condi¢ao de viver em combate
interno seja por suas angustias, suas dores, seus desejos ou alegrias. A linguagem também concebe
uma praxis, onde o autor pelas palavras construidas, universaliza um mundo particular, mas com
correspondéncia de quem 1€, ora nos personagens, ora na dimensao ontolégica ou na antropologia,
ora na dimensao metafisica.

Nesse sentido, o problema de pesquisa ¢ determinar qual € a culpa real de Riobaldo, ou
quais sao as nossas culpas quando pensamos, imaginamos ou sonhamos? Por que a leitura humana
¢ sempre de culpar-se por desejar, por inebriar-se nas possibilidades existentes nas possibilidades?
Somos capazes de entender esta angustia ou a insatisfagao que nao se codifica e ndo se localiza?
Qual o peso que a questao da moral religiosa tem sobre o0 homem?

O que existe ¢ 0 homem determinado na historia, no mundo, nos c6digos morais? Ou o que
nos define sdo os instrumentos sociais determinados? A vida € uma certeza ja conhecida, ou somos
seres que evoluem individualmente conforme ela, a vida, se apresenta?

O método utilizado para responder estas perguntas e construir este artigo € a pesquisa
bibliografica, fonte e instrumento de analise, pautando o conceito filos6fico com a obra literaria
do demiurgo do sertdo brasileiro. As pistas surgem dentro do préprio didlogo entre Riobaldo e o

leitor. A busca de pistas filosoficas na literatura ¢ uma proposta de olhar abrangente nas diferentes
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formas de filosofar, considerando os dominios possiveis e respeitando as determinagdes exigidas

nesta analise.
Assim, de inicio, a pergunta abrangente de Riobaldo na obra nos interpela, conforme

podemos ver na seguinte frase em Grande Sertdo: Veredas:

De que jeito eu podia amar um homem, meu de natureza igual, macho em suas roupas e
suas armas, espalhado rastico em suas agdes?!

Me franzi. Ele tinha culpa? Eu tinha culpa? Eu era o chefe. O sertdo ndo tem janelas nem
portas. E a regra € assim: ou o senhor bendito governa o sertdo, ou o sertdo maldito vos
governa... Aquilo eu repeli? (ROSA, 2018, p. 495).

A culpa neste momento ¢ uma pergunta sem resposta, a narrativa de Riobaldo fica no
campo da possibilidade, e a angustia estd presente. Ele ¢ o espirito que sonha, a angustia ¢ a
possibilidade que aparece como possibilidade no amor que sente, ¢ isto ele repele a0 mesmo tempo.
A duavida persiste em toda obra, assim como persiste em nds, nos varios momentos da vida.

Como nao considerar o individual, o ser na sua intrinseca capacidade de viver e ser o que
vive, como nao considerar suas singularidades e buscar enquadrar o movimento da vida em algo
determinado no tempo, em proje¢des estabelecidas por consciéncia histérica?

Kierkegaard foi um estudioso do sistema filoso6fico de Hegel, tornando-se seu critico.
Segundo Kierkegaard, o sistema centrava demais no conceito e na abstra¢ao, no Espirito Absoluto
(consciéncia histdrica que se desdobrava no tempo e o individuo pertence a este movimento). Para
o filésofo dinamarqués, o conceito deixou de considerar o principal: a realidade singular, ou seja,

o mundo particular de cada individuo, a existéncia.

Kierkegaard contrapoe o Espirito subjetivo de Hegel na Fenomenologia

A subjetividade humana esbarra na metodologia construida por Hegel, segundo
Kierkegaard. Ele percebe que cada problema cientifico tem seu lugar determinado para estudo. No

caso do sistema hegeliano, o espirito absoluto nao explica os problemas singulares, problemas que
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ndo sdo vislumbrados em campos especificos da logica, da ética ou da dogmatica (fé), mas sim

dentro de uma intuicao intelectual. O homem de espirito parece ja ter em si as respostas a todos os
enigmas, sem responder as subjetividades. Para Kierkegaard, a filosofia como trabalho intelectual
que torna a virtude humana em paradigma nao tem relevancia comparada a dependéncia humana
de Deus. As decisdes humanas, suas possibilidades e relagdes estdo sempre dentro de uma
dicotomia, j& que a logica religiosa cristd o impede de conceber algo que possa leva-lo a perda da
graca, ou a suposta condenagdo do espirito, por meio do pecado ou por ceder as tentagdes
reprimidas no pensamento.

A virtude ética e cristd ¢ base também para o julgamento dos homens dentro da estrutura
social vigente. A fé crista, mantenedora de uma paixao inexplicavel, sem comprovagdes empiricas
e contando sempre com ela, deixa no ar perguntas que sao importantes, confundem e obstruem a
compreensdo da angustia humana, para reprimir qualquer tentativa de liberdade de desejos. A
filosofia dentro dos seus limites ¢ fundamental para determinar a questdo do ser, mas deve levar
em conta as subjetividades da existéncia. O filésofo defendia que qualquer sistema proprio de
conceito ¢ um no meio de muitos, conforme a indicacdo de Marilena Chaui: “qualquer esquema
particular de conceitos constitui apenas uma possibilidade entre outras, cuja concretizacdo nao
depende dos proprios conceitos individuais, mas do individuo” (CHAUI, 1979, p. 10).

Assim, ndo existiria qualquer razao de ordem logica que pudesse obrigar o homem a uma
outra maneira de viver, pois a existéncia humana nao ¢ dada, ndo ¢ determinada, ndo pode ser pré-
estabelecida. Sendo assim, a ética ndo da resposta ao problema da angustia humana, nela cabe a
logica, que ndo especula, ou € ou ndo ¢, nenhum movimento devera vir a ser. Todo o 16gico apenas
¢. Para o sujeito ¢ oferecido os seus desejos — que ele, portanto, ndo controla nem pensa, na maior
parte das vezes, poder controlar —, mas nao os meios para realiza-los, de tal modo que o sujeito ¢
movido por desejos que ndo escolheu na busca de meios relativamente aos quais se encontra na
indeterminagdo: “sabe”, mas busca o meio para conseguir.

Desejo e vontade se entrelacam no interior do individuo, a vontade deseja algo; a

inteligéncia, tendo em conta o desejo desse bem, delibera acerca de como conquista-lo. Até entao
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nao ha divergéncia, o problema ¢ no terceiro ponto da questdo, a “escolha”. O individuo passa a

ter que levar em conta outros campos e pensar nas consequéncias dessa escolha.

Para Kierkegaard o conceito hegeliano levava a uma abstracdo total, uma consciéncia
histérica que se desdobra no tempo levando o homem a agir neste contexto, assim o argumento se
perde, porque deixa de considerar o principal para a Filosofia: a existéncia, o individuo, ou seja, a
realidade singular.

O essencial da conduta de um homem ¢€ a decisdo. O homem nasce em meio a massa, cabe
a ele escolher permanecer nela ou buscar sua autenticidade. A autenticidade ¢ a subjetividade de
cada individuo, nela ha decisdo de aceitar quem se ¢, ha uma singularidade que Hegel nao
considera em seu conceito. Kierkegaard abre caminho para a interioridade, o pessoal na angustia
do individuo, seus tormentos.

Neste desnudamento da alma individual, em Kierkegaard a filosofia ndo se separa do drama
da existéncia. H4 uma necessidade de identificar valores mais fortes do que simplesmente
racionais, € de encontrar na filosofia, ndo sistemas organizados e aplicaveis, mas identificar a luta
interna, de si proprio para reconhecimento da verdade. A inquietagdo € o verdadeiro
comportamento para a vida, para a nossa realidade pessoal e por conseguinte, ela representa para
o cristdo a seriedade por exceléncia. Para o filésofo, 0 homem nao nasce pronto, mas se constitui

neste espago de tempo, no transcorrer da existéncia.

Conceito de angustia, sua origem e a culpa

“Existe ¢ 0 homem humano”, uma frase que remonta a reflexdo da existéncia como ponto
de imersao no pensamento e conceitos do filosofo dinamarqués que buscou uma resposta a algo
que nao tinha resposta em nenhum campo da ciéncia, mas que aflige e atormenta o homem até os
dias de hoje: a anglistia. Condi¢@o que causa conflito interno, dor e diividas. A dor que ndo ¢é fisica,

mas ¢ a mais humana das dores.
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O filésofo dinamarqués responde, de fato, a uma necessidade da nossa época, que vai além
da religido, de respostas prontas e organizadas, ou até esperadas. Seu conceito ndo apresenta uma
solu¢do, mas um aprofundamento do drama essencial da filosofia, do drama da existéncia e de
todos os “como” e “porqués” que lhe estdo ligados, um combate interno, que passa pelos estagios
estéticos, moral e religioso. Para ele, a f€ ndo ¢ uma posicdo que depois de conquistada ¢
invulneravel, mas possui-la supde um combate ininterrupto, constante e repetitivo. Esta repeticao
consiste, por assim dizer, na conquista da eternidade no momento presente, na integracao do eterno
no tempo, mas em um tempo que, se € licito exprimir-me assim, perderia por iSso mesmo a
temporalidade. A fé ndo consiste na conquista de uma outra vida, mas, principalmente, na
imortalizacao “desde” a vida mortal. No esforgo por respostas, Kierkegaard aborda o caminho do
homem na busca pela edificagdo (um pretenso heroismo sublime), e a conquista de uma eternidade,

pela fé crista:

Nem todo aquele que tem as costas encurvadas € por isso um Atlas, ou se tornou um por
carregar um mundo; nem todo o que diz: Senhor! Senhor!, entra sé por isso no reino dos
céus; nem todo o que se oferece como fiador de toda a sua época prova, com isso, que €
uma pessoa de confianga capaz de avalizar por si mesmo; nem todo o que exclama: Bravo,
schwere Noth, Gottsblitz bravissimo, ja compreendeu, sé por isso, a si mesmo e sua
admiracdo. (KIERKEGAARD, 2010, p. 45).

Ademais, afirma que a fé ¢ conquistada quando o eu mergulha através da sua propria
transparéncia até ao “poder que o criou”. E com estas palavras que ele conclui O desespero humano
e nelas estd encerrado o sentido essencial da sua obra. Por isso mesmo, ele afirmou que o
“cristianismo do Novo Testamento nao existe”, o que significa que os homens ndo vivem o
cristianismo, mas permanecem exteriores a ele. Neste contexto, a inquietacdo no homem ¢ o
verdadeiro comportamento que edifica e ndo o combate. O desespero ¢ a discordancia interna, uma
sintese que diz respeito a si propria. Mas a sintese ndo ¢ a discordancia, € apenas a sua
possibilidade, ou tampouco a implica. Do contrario, ndo haveria sombra de desespero, e desesperar

nao seria mais do que uma caracteristica humana, inerente a nossa natureza, ou seja, o desespero
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nao existiria, sendo apenas um acidente para o homem, um sofrimento como uma doenca em que

se mergulhasse, ou, como a morte, nosso comum destino.

Assim, ao analisar, vemos que ndo ha um fechamento para incluir a angastia como lugar
de solucdo e sim para analisar que € justamente no campo do dogma que advém a raiz de um
problema humano. Kierkegaard vai indicar a dialética cristd como precursora no papel de acusador,
através da pecaminosidade, a entrada do pecado por Adao (primeiro homem) e a perda da inocéncia
pela queda, e a partir dai a humanidade ird seguir o Vitium originis, € o pecado passa a ser de tal
forma a substancia do homem.

Todavia, ao explicar Adao e sua queda de forma fantasiosa, a dogmatica cai em
contradi¢do, j& que Adao ndo passa pela redencao, como os humanos salvos do primeiro pecado
por Cristo. Nada se explica, pois Addo ¢ o primeiro homem a pecar, nao se pode explicar Adao.
No maximo podemos explicar o pecado, mas ndo se explica Adao: “O fantastico estd em que Adao
goza da honra bem-intencionada de ser superior a toda a humanidade ou da duvidosa honra de
estar fora do género humano” (KIERKEGAARD, 2013, p. 31).

Adao ¢ o primeiro homem, ele ¢ ele mesmo e o género humano. O centro da proposta do
filosofo € olhar o homem como individuum, sua subjetividade, ou seja, ele mesmo e todo o género
humano. As narrativas cristas, ou a mensagem passada em pulpitos religiosos sdo impessoais, 0s
sistemas propostos sdo para o publico, para a multiddo, como afirma Kierkegaard, mas deve
comprometer-se se possivel com todos, mas sempre individualmente, com cada individuo. O
sistema separa Deus do homem e este busca na sociedade, ou nas igrejas, ou em grupos a verdade
que esta dentro dele e que lhe aflige, a angustia.

Toda essa analise serve para mostrar que o conceito apresentado por Kierkegaard ressalta
a responsabilidade do Sistema no que toca ao mais importante e que ¢ deixado de lado, o individuo
e suas subjetividades. Assim, ele estabelece a tarefa de tratar o conceito de “angtistia” de um ponto
de vista psicologico, aqui definido como filosofia do espirito subjetivo, de modo a ter em mente e
diante dos olhos o dogma do pecado hereditario, que neste sentido, tem a ver com o conceito de
pecado. Este tem seu lugar determinado, ou melhor, ndo ocupa lugar algum, e ¢ isto justamente a

sua determinacao. Quando ele ¢ tratado fora de seu lugar proprio, fica adulterado, pode ser tratado
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em uma atmosfera de leviandade ou de melancolia, sendo que a atmosfera adequada a ser

investigada ¢ a seriedade.

Por vezes, o pecado € retratado comica ou tragicamente, ou ainda na metafisica, como algo
que esta na atmosfera da equidade e do desinteresse dialético, ou seja, aquilo que ndo consegue
opor resisténcia ao pensamento. A rigor, o pecado ndo tem seu lugar em nenhuma ciéncia. O
arrependimento e a culpa sdo cargas pesadas na consciéncia humana.

Em sua narrativa a partir de Génesis, diz que ao comer do fruto do conhecimento,
introduziu-se a diferenca entre bem e mal, mas também a diversidade sexual enquanto instinto
(pulsdo). De que modo se deu isso, nenhuma ciéncia consegue explicar. A Psicologia ¢ a que chega
mais perto, e explica a ultima aproximagdo, a possibilidade da liberdade na angustia da
possibilidade, ou, no nada da possibilidade, ou no nada da angtistia. A angustia ndo o coloca na
realidade de executar, mas indica uma possibilidade, um instante que pode ser ndo ¢ real, mas
deixa a duvida de um salto, ou de um pecar em um instante. A davida da possibilidade do pode ser
e nao ¢. Nenhum modelo universal pode submeter a natureza dos atos individuais aos universais,
ou classifica-los como egoisticos (que leva ao egoismo). Ele diz que esse ¢ o prodigio da vida, que
qualquer ser humano que presta atencao a si mesmo sabe 0 que nenhuma ciéncia sabe, dado que
ele sabe quem ele mesmo €, e isso € o que ha de profundo na sentenca grega “Conhece-te a ti
mesmo”, que ja hd muito tempo tem sido compreendida a maneira alema, relacionada a
autoconsciéncia pura, a quimera do idealismo.

A angtstia ¢ o estado psicoldgico que antecede ao pecado, dele se acerca tanto quanto
possivel, tdo angustiante quanto possivel, sem, contudo, explicar o pecado que apenas surge no
salto qualitativo. O pecado ¢ a corrup¢ao da alma humana, ou estado de imperfei¢ao. Com o pecado
de Adao a pecaminosidade entrou no mundo. Sobre esta base, aquela anglstia encontrou duas
analogias: a angustia objetiva na natureza e a angustia subjetiva no individuo. Esta tultima contém
um mais € a primeira, um menos, com respeito a angustia de Adao. Quanto mais reflexivamente
se ousa poOr a angustia, tanto mais facilmente poderia parecer que se consegue converté-la em

culpa.
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A relacdo da liberdade para com a culpa ¢ angustia, porque ambas ainda sao possibilidades.

Mas a medida que a liberdade fixa seu olhar sobre si mesma com toda a sua paixao, € quer manter
a culpa afastada de si, que ndo sobre nem um resquicio de liberdade, ndo consegue evitar o olhar
na culpa. Essa ¢ a fixacdo ambigua da angustia, assim como a renuncia no interior da possibilidade
¢ um desejo.

Assim, a culpa ¢ uma representacao mais concreta, que se torna, na relagao da possibilidade
para com a liberdade, cada vez mais possivel. E como se a culpa do mundo todo se reunisse para
torna-lo culpado e, o que d4 no mesmo, como se, tornando-se culpado, fosse culpado da culpa do
mundo todo. Pois, a culpa tem a caracteristica dialética de ndo se deixar transferir; mas aquele que
se torna culpado se torna também culpado por aquilo que ocasionou a culpa, pois a culpa jamais
tem como causa proxima algo de exterior; e aquele que cai na tentacao, ¢ culpado ele mesmo dessa

tentagdo.

O conceito de angustia e o0 Grande Sertdo: Veredas: o existencialismo na obra

A palavra “angustia” tem sua origem no grego avywp [angor], que no latim derivou augutus
que, por sua vez, significa “estreitamento”. O verbo latino angere, que denota uma ideia de aperto
e constrangimento, compartilha do prefixo ang — estreitar, oprimir, apertar a garganta. A
importancia de entender a etimologia da palavra nos ajuda a entender como Kierkegaard identifica
este sentimento humano individual, presente e desafiador. Assim, a palavra “angustia” nao nos
leva, em absoluto, a pensar numa importancia sistémica, mas na interioridade da existéncia.

O homem e a possibilidade, a relagao da liberdade para com a culpa ¢ angustia, porque a
liberdade e a culpa ainda sdo possibilidades. Nisso a obra Grande Sertdo: Veredas se traduz.

Na dimensao literaria, Jodo Guimardes Rosa foi extraordindrio, um autor que captou o ser
individualmente, com seu universo, suas singularidades e suas subjetividades: o homem intelectual
e religioso, amante da vida e capaz de traduzir o interior da alma humana, simples e complexa na
sua existéncia. Em todas suas obras ¢ clara a presenca do existencialismo, seja nos contos de

Sagarana ou no mondlogo confesso de Riobaldo em Grande Sertdo: Veredas.
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Neste paralelo entre o conceito de angustia e a narrativa da obra hé identificagdes. A obra apresenta

caracteristicas do conceito de angustia em todo o universo narrado dos personagens. O texto inicia
com a seguinte frase: “Nonada. Tiros que o senhor ouviu foram de briga de homem nao, Deus
esteja”. Nela, a expressdao marcante do estilo Rosiano, a existéncia nua e crua, situagoes de conflito,
angustias e desejos que fazem parte do martirio de cada personagem em toda obra, assim como a
identificacdo com a terra, a religiosidade marcada pela forca, a natureza e a profundidade de
pertenca do ser com seu meio natural.

Na obra, Rosa destaca as singularidades do homem, suas angustias e define que toda a
linguagem sera Unica, fazendo do leitor um participante no contexto € no tempo. Cada universo
pessoal estd em destaque, com efeito e marcado pela travessia. Como bem Kierkegaard destacou,
o ser humano nao esta determinado como espirito, mas determinado psiquicamente em unidade
imediata com sua naturalidade, sua aproximagdo consigo mesmo, a busca em si. Nesse sentido,
com Rosa vemos que: “quem muito se evita, se convive” (ROSA, 2018, p. 8).

As pistas filosoficas do conceito sdo identificadas em varias partes da obra, em varios
personagens, e especialmente em Riobaldo, que ¢ o foco desta pesquisa. O conceito de angustia
esta presente na duvida, no desejo, no amor, na fé, na potencialidade da morte e no 6dio.
Personagens com tracos fortes, vidas profundas e inquietantes: Diadorim, Joca Ramiro, Z¢ Bebelo,
Medeiro Vaz, Otacilia e Hermogenes. Neste cenario do sertdo, Guimardes Rosa coloca a narrativa
dura de quem nela coloca suas vistas, nas paginas da obra, um primeiro exemplo da marca
existencialista: “Ah, eu estou vivido, repassado. Eu me lembro das coisas, antes delas
acontecerem...Com isso minha fama claréia? Remei vida solta” (ROSA, 2018, p. 3).

Riobaldo coloca nesta frase o selo da sua maturidade nos dias que presenciou a dura batalha
da vida, suas angustias, suas escolhas e suas consequéncias. Nem melhor e nem pior, carrega o
peso do que escolheu e se joga para o infinito. Fica evidente a angustia presente, como com o “Eu
lembro das coisas, antes delas acontecerem...”. A angustia € a antecipacao, ¢ o que pode ser a vir
ser, a possibilidade. Nas palavras de Kierkegaard: “Aquele que ¢ formado pela angustia ¢ formado
pela possibilidade, e s6 quem ¢ formado pela possibilidade estd formado de acordo com sua

infinitude” (KIERKEGAARD, 2013, p. 162).
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A leitura existencialista das personagens na obra abre espaco para a andlise das

caracteristicas filosoficas. A metafisica pessoal Rosiana estara presente na filosofia de vida de
Riobaldo, seu amor marginal em pecado e sua poténcia no decidir das veredas. Seren Kierkegaard
busca no conceito de angustia, desvendar a condicao do individuo sofrer por algo que ndo estd em
nenhum campo cientifico e que lhe falta espago de explicacdo teologica. Toda sua leitura passa
pelo individuo, pelo ego (eu mesmo), pelo particular, essa busca gera o confronto com a ideia de
que o universal esteja posto no particular, no salto ou seja, o tempo no instante da possibilidade.

Para a nossa imaginagdo, a sucessao infinita do tempo ¢ um presente infinitamente vazio.
O Presente nao €, entretanto, um conceito de tempo, a ndo ser justamente com algo infinitamente
vazio de conteudo, o que, por sua vez, corresponde ao desaparecer infinito.

O tempo ¢, portanto, a sucessao infinita; a vida que apenas esta no tempo e so pertence ao
tempo nao tem nenhum presente. A importancia de se compreender este paradigma define o que
Kierkegaard vai apontar como o salto: o instante ¢ a possibilidade, ndo esta no tempo determinado
pela Logica e nem da determinacdo de tempo, presente, passado ou futuro. Nisto temos o
determinante que gera a anglstia. E no salto qualitativo, no repouso da alma, no estagio de
encontro com o Criador, que o individuo encontra a paz.

Fica evidente na obra, que as veredas sdo também construidas pelos instantes ou pelas
possibilidades. O individuo na angustia objetiva, diante da iminéncia da possibilidade ele pode ser
culpado ou inocente, mas exatamente pela possibilidade ja se sente culpado. Podemos ver este

embate na obra de Guimardes com a seguinte passagem:

Todos estdo loucos, neste mundo? Porque a cabega da gente ¢ uma so, e as coisas que ha
e que estdo para haver sdo demais de muitas, muito maiores diferentes, e a gente tem de
necessitar de aumentar a cabega, para o total. Todos os sucedidos acontecendo, o sentir
forte da gente - o que produz os ventos. S6 se pode viver perto do outro, e conhecer outra
pessoa, sem perigo de odio, se a gente tem amor. Qualquer amor ja é um pouquinho de
satde, um descanso na loucura. Deus € que me sabe (ROSA, 2018, p. 311).
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Analisando sob a dialética kierkegaardiana, identificamos este embate de Riobaldo, a alma
que sofre, o sentir que leva a dor e a incompreensdo. A imposi¢ao das situagdes, a angustia, um
descanso na loucura, um repouso. Culpado e inocente ja ndo importa, Deus ira julgé-lo.

Na obra literaria, Guimardes Rosa explora a angustia existencial com maestria, cada
colocagao dentro de uma linguagem viva e transcendente (metafisica propria) original e permitida
dentro da proposta escrita, a confissdo de Riobaldo ¢ rica em perturbagdes, conflitos e
religiosidade.

As diferentes travessias em Grande Sertdo: Veredas

Travessia significa ato ou efeito de atravessar uma regido, um continente, um mar etc.;
travessa, longo trecho de caminho; desabitado na etimologia, derivado de “travesso” mais o sufixo
“1a”. Mas, a travessia que Guimaraes Rosa traz ¢ o meio, trecho que encerra a obra Grande Sertdo:
Veredas. O real ndo se apresenta nem no inicio € nem no fim, mas no meio. Este caminho que ¢ a
vida e suas subjetividades, ¢ sua interioridade que move e determina a travessia, este individual
que encontramos em Kierkegaard. A vida, o movimento entre o inicio e o fim. Na obra, o traco da
individualidade ¢ forte e sistematico. Nos pareddes dos Gerais e no meio dos buritis, a agrura dos
caminhos; ora tortuosos, ora belos, ora incompreendidos. As marcas da natureza humana sao
descritas pelo sofrimento, angustias, desesperos, incertezas € mortes.

Hé uma ordem no mundo, mas ha um gira mundo diferente na narrativa do protagonista.
Guimaraes Rosa explora isso nas travessias do Grande Sertdo. Veredas. Nas primeiras paginas, a
identificacao dos Gerais: eles sao sem tamanho, terras altas, Buritis, Urucuia e vastidao de terra,
os gerais correm em volta. Esses gerais sdo sem tamanho. As travessias se ddo nestes gerais, neste
conjunto de sonhos, angustias, realidades e enganos. A guerra dos homens contra os homens, Deus
esteja. A fé e sua determinagdo em cunhar os jaguncos nas veredas. E narrada a historia da terra,
das campinas, dos bichos e dos passaros, as chapadas e os caminhos, a pobreza, suas mulheres e
seus homens. Os jagungos e seus codigos, tudo € movimento, tudo compoe a travessia. Capim,

cavalo e sangue, sdo as muitas desventuras no livro.
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Grande Sertdo: Veredas apresenta uma metafisica propria e viva, um desvelar dos homens

e a mistica dos lugares onde passa a historia. A religiosidade presente nas perguntas entre a
existéncia do demonio e a presenca de Deus no meio da angustia pessoal de Riobaldo, a insisténcia
em saber se havia resposta para o pacto que se pensou ter feito e se 0 bem ou o mal ¢ motivo de
desculpa para quem vive na jaguncada e o destino certo e ndo previsivel de dores.

A poesia das palavras tem impacto filosofico, metafisico e destaca-se em toda a obra
Grande Sertdo: Veredas. Nessa busca de construcdo da historia, Guimaraes Rosa também
apresenta a religiosidade enquanto caminho, seja para duvidas ou para consolo do personagem,
neste momento Rosa e Kierkegaard também se aproximam na anélise. O autor recorre a Deus e ao
Diabo para identificar o caminho tortuoso e angustiante de Riobaldo, hé identificacao no sagrado,
no limite da duvida entre ter feito o pacto € ao mesmo tempo querer nao ter feito, o bem e o mal
na sua leitura é quase uma oragio: “E preciso de Deus existir na gente, mais; e do diabo divertir a
gente com sua dele nenhuma existéncia. O que ha € uma certa coisa — uma s, diversa para cada
um — que Deus esta esperando que esse faca” (ROSA, 2018, p. 132).

Para Kierkegaard, a existéncia de Deus estd no interior do homem, na sua interioridade: “A
ideia de uma existéncia de Deus tem, logo que € colocada como tal para a liberdade do individuo,
uma onipresenga que, mesmo que nao se queira agir mal, para a individualidade delicada tem
alguma coisa de constrangedora” (KIERKEGAARD, 2013, p. 146).

A travessia se d4 com a marca humana da coragem de viver entre as angustias, as
armadilhas do instante, da possibilidade e do que configura a fé. A sensualidade no homem, sua
relagdo com ela e a permanente intengao de perdicao; o ato, o pecado, € com isso a visao da culpa,
do julgamento e condenagao.

A obra apresenta questionamentos sobre causas e efeitos; e sobre as questdes primeiras,
corrigindo uma visao maniqueista do mundo. O personagem Riobaldo fala e interpela o ouvinte,
mas sem deixar o julgamento acontecer. Ele € réu e juiz de si mesmo. Rosa diz que o Sertdo € o
mundo e coloca o cenario da obra como chdo para o pensar filosofico da narrativa. A visao ¢ da
tristeza e como ela atua na confissdo de Riobaldo, nela o romantismo € lamento, no centro o amor

infeliz, as davidas e a angustia diante das suas escolhas.

80
REVISTA COMFILOTEC—ANO 7 | VOL. 14 | 2021 - ISSN: 2446-5569



Revista da Graduagdo da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicagdo - FAPCOM
ANO 07 | VOL. 14 | 2021  ISSN: 2446-5569

Riobaldo e Diadorim, o amor proibido, a culpa e a angustia

O ponto central de Grande Sertdo: Veredas ¢ o amor proibido de Riobaldo por Diadorim,
um amor impossivel aos olhos dele e do mundo, pelas circunstancias apresentadas até o desfecho
da narrag¢ao confessional.

O sofrimento est4 presente na travessia, como angustia, a possibilidade e o que se apresenta
como verdade para Riobaldo, ser culpado antes de ser. Ele ¢ identificado no conceito de
Kierkegaard, como o espirito que estd sonhando no homem. Vemos isso no trecho a seguir: “Mal
que em minha vida aprontei, foi numa certa meninice em sonhos — tudo corre e chega tao ligeiro
—; serd que ha lume de responsabilidades? Se sonha; ja se fez...” (ROSA, 2018, p. 25).

A realidade efetiva do espirito se apresenta sempre como uma figura que tenta sua
possibilidade, mas se evade logo que se queira capta-la, ou seja, a angustia ¢ a realidade da
liberdade como possibilidade antes da possibilidade. O amor proibido ¢ sentido por muitos no
cotidiano de Riobaldo, mas ninguém se atreve a melindrar, sabem que a violéncia da resposta ¢
certeira.

No Sertdo, o que vinga ¢ o Patriarcado, o codigo ético e suas configuragdes sociais. Pensar
em um amor entre homens ¢ impossivel, ¢ inconcebivel. Todo enredo ¢ dentro das intensidades do
sentir de Riobaldo e de Diadorim, as condi¢des de viver um proximo ao outro com limites e
olhares, a tentacdo do sentir, do toque, muito proximo. O que desencadeia ¢ uma tentativa de a
alma encontrar seu desejo, sua alegria, seu repouso. Vemos a sensualidade do desejo de Riobaldo

emergir no desejo ndo praticado, mas que € intenso e real, tdo como o seu sofrimento:

A gente vive, eu acho, ¢ mesmo para se desiludir e desmiturar. A senvergonhice reina,
tdo leve e leve pertencidamente, que por primeiro ndo se cré no sincero sem maldade.
Esta certo, sei. Mas ponho minha fianga: homem muito homem eu fui, ¢ homem por
mulheres! — nunca tive inclinagdo pra os vicios desencontrados. Repilo o que, o sem
preceito. Entdo — o senhor me perguntara — o que era aquilo? Ah, lei ladra, o poder da
vida. Direitinho declaro o que, durante todo tempo, sempre mais, as vezes menos, comigo
se passou. Aquela madame amizade. Eu ndo pensava em adiagdo nenhuma, de pior
proposito. Mas eu gostava dele, dia mais dia, mais gostava. Diga o senhor: como um
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feitico? Isso. Feito coisa-feita. Era ele estar perto de mim, e nada me faltava (ROSA,
2018, p. 146).

O poder da vida, ele diz, ¢ o que aproxima Riobaldo daquele que carrega seu desejo.
Diadorim ¢ homem e ¢ mulher, um passaro de verdes olhos, o canal de possiveis mensagens nao
codificadas, mas que se conecta enquanto reconhecimento de almas, o amor entre os dois. Em toda
a historia, Riobaldo busca o olhar de Diadorim, sdo mensageiros, ele reconhece o ciume, a davida,
a perturbacao e os desencontros. Mas quem ¢ Diadorim? Diadorim ¢ a neblina de Riobaldo, a
neblina ¢ simbolo do indeterminado. Ela ¢ homem, ¢ desejo. Ela ocupa dois espacos na angustia
de Riobaldo, no campo da lealdade, como amigo e companheiro, € no coragdo como seu amor. A
mulher Diadorim, ¢ filha de Joca Ramiro, tem consciéncia do seu amor, citmes dos envolvimentos
de Riobaldo com outras mulheres e de Otacilia.

O sofrimento est4 presente na travessia, como angustia, a possibilidade e o que se apresenta
como verdade para Riobaldo, ser culpado antes de ser. Ele ¢ identificado no conceito de
Kierkegaard, como o espirito que estd sonhando no homem. Vemos isso no trecho a seguir: “Mal
que em minha vida aprontei, foi numa certa meninice em sonhos — tudo corre e chega tao ligeiro
—; sera que ha lume de responsabilidades? Se sonha; ja se fez...” (ROSA, 2018, p. 25).

Assim, toda passagem e parte da travessia sao marcadas pelo instante, a possibilidade da
possibilidade, o conceito de angustia funciona na narrativa em todos os momentos, seja no meio
do amor entre Riobaldo e Diadorim, seja no encontro com o menino Reinaldo, seja no Sertao
estrelado e no Urucuid, seja na diivida se o Diabo existe, a morte e suas armadilhas, sejam os buritis
como testemunhas da angustia constante em entender porque se sente € como se sente. A confissao
procura culpa e ndo acha, ¢ o amor e suas artimanhas, ¢ vida e ¢ contradi¢do. Riobaldo ndo peca,
nao da o salto qualitativo, talvez este tenha sido seu maior remorso. Como Guimaraes Rosa diz,

“o Sertdo ¢ o mundo”.?

Existe ¢ 0 homem humano

2 Dito em uma entrevista de 1965 em Génova. Cf. LORENZ, Giinter W. “Didlogo com Guimardes Rosa”. In:
COUTINHO, Eduardo F. (org.). Guimaraes Rosa. 2° ed., Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1991. p. 62-97.
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Virios filosofos por meio de suas teses pensaram o homem como centro em relacdo ao
mundo, no contexto historico, na relagdo com o universo, na relagio homem e Deus; ou homem
enquanto esséncia, com suas categorias, identificagdes antropologicas e demais consideracdes.
Pensar o homem na sua fragilidade, enquanto criatura na sua particularidade, somente foi possivel
na corrente filoséfica do existencialismo. As consideracdes que Kierkegaard desenvolve para
poder pensar o homem enquanto “ele”, o ser existente, real e sem determinacdes logicas,
improvavel e indeterminado. Este homem ¢ afetado e afeta o meio, a partir disto ele age e reage,
ndo por meio de métodos ou bases categoricas, mas existindo.

Suas reagdes dependem da particularidade, cada homem comega do zero, levando em conta
0 seu tempo, os codigos €ticos e sociais de sua época, mas ainda assim, ele € um ser em construgao.
Afirmar que existe o homem humano nesta pesquisa ¢ mergulhar na proposta da narragdo
confessional de Riobaldo e enxergar o conceito existencial de Kierkegaard, observar a obra e
encontrar o vinculo que se faz presente entre o filésofo e o escritor Jodo Guimaraes Rosa.

O homem proposto dentro do sistema de Hegel ndo responde a Kierkegaard, ele ¢ individuo
com suas angustias e potencialidades, o problema verificado ndo tem espago na ética, na religido
ou em métodos. Nao cabe o humor para tratar a dor humana, necessita de seriedade e consideragdes
individuais. O homem de Guimaraes Rosa ¢ auténtico, vive e convive com suas dores humanas,
tem capacidade de viver e sobreviver. E este homem que deve ser considerado, o homem humano
nas suas falhas, culpas, angustias, desespero, amores, alegrias e vida.

“Como a cada dia basta o seu tormento”, Kierkegaard coloca no centro do conceito o dpice
existencial da angustia. Tal tormento e toda sua carga emocional sao vividos individualmente; ela,
a angustia, encontra-se dentro da subjetividade de cada individuo. A angulstia ¢ uma qualificacao
do espirito que sonha. Fazendo a analise que liga 0 homem humano de Kierkegaard e o homem
humano em Grande Sertdo, mais diretamente em Riobaldo, temos um elo: no conceito de angustia
existem as etapas de evolugdo, sendo os estagios estético, ético e religioso. Os saltos sdo as agdes

praticadas, os movimentos pelos quais se alcancam os degraus evolutivos da vida, da existéncia,
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sendo o estagio religioso aquele proprio do repouso da alma, a condi¢ao de entendimento do lugar

da angustia e sua pacifica¢ao no interior do homem.

Assim, durante a narrativa na obra, Riobaldo est4 na fase ética do conceito de Kierkegaard,
salto evolutivo que ird acontecer apos a morte de Diadorim, alcangcando a fase religiosa, no
entendimento da angustia e na paz que encontra na fé. Riobaldo nas veredas tenta compreender o
que estd no coracao, busca da verdade no sentimento que tanto o atordoa, ele e suas duvidas, a fé
e o desejo, a paixdo narrada com o sentido de possibilidade, e se... A culpa assume forma na
possibilidade, e se... Este instante ¢ a agdo que ndo vem e ndo vird. Na sua perturbagdo, o amor

cabe, ha beleza também na perturbagdo, como mostra o seguinte trecho de Guimaraes Rosa:

Mas Diadorim, conforme diante de mim estava parado, reluzia o rosto, com uma beleza
ainda maior, fora de todo comum. Os olhos — vislumbre meu — que cresciam sem beira,
dum verde dos outros verdes, como o de nenhum pasto. E tudo meio se sombreava, mas
s6 de boa dogura. Sobre o que juro ao senhor: Diadorim, nas asas do instante, na pessoa
dele vi foi a imagem tdo formosa da minha Nossa Senhora da Abadia! A santa... Reforgo
o dizer: que era belezas e amor, com inteiro respeito, € mais o realce de alguma coisa que
o entender da gente por si ndo alcanga (ROSA, 2018, p. 495).

Em Grande Sertdo: Veredas, as possibilidades na angustia sdo muitas, cada jagungo no seu
cavalo, na sua estrada traz consigo o arder da angustia humana, na morte, na guerra, nas
desigualdades. Em varias passagens da obra, a narracao confessional expde rostos marcados pela
vida, pela travessia individual de cada personagem. A composicdo humana ¢ elaborada com
cuidado por Guimaraes Rosa. O perto e o longe, o presente e o futuro se misturam, na inovacao da
linguagem aplicada, esta ajuda a nos colocar dentro da aflicdo de Riobaldo, o sentir da gente
encontra o sentir de Riobaldo, o tempo todo, em cada paragrafo e em cada palavra de acao do
personagem. Podemos acompanhar sua angustia como se fosse nossa, “¢ o sentir da gente”, como
diz Riobaldo.

No desfecho da trama, a dor de Riobaldo ¢ a nossa dor. A perda do amor sofrido, ele era

ela e o uivo de Riobaldo ecoa em nos, € se ele tivesse tido a agdo dentro da possibilidade, se a sua
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alma tivesse captado a verdade e por um instante, tudo aquilo seria anulado? A morte de Diadorim

e o momento frente a verdade da sua angustia:

Diadorim — nu de tudo. E ela disse: “A Deus dada. Pobrezinha...” E disse. Eu conheci!
Como em todo o tempo antes eu ndo contei ao senhor — e mercé pe¢o: mas para o senhor
divulgar comigo, a par, justo e travo de tanto segredo, sabendo somente no atimo em que
eu também sé soube...Que Diadorim era o corpo de uma mulher, moga perfeita...
Estarreci. A dor ndo pode mais do que a surpresa. A coice d’arma, de coronha... Ela era.
Tal que assim se desencantava, num encanto tdo terrivel; e levantei mao para me benzer
— mas com ela tapei foi um solugar, e enxuguei as lagrimas maiores. Uivei. Diadorim!
Diadorim era uma mulher. Diadorim era uma mulher como o sol ndo acende a dgua do
Rio Urucuia, como eu solucei meu desespero. O senhor ndo repare. Demore, que eu conto.
A vida da gente nunca tem termo real (ROSA, 2018, p. 599).

Riobaldo diante da morte de Diadorim, enlouquece de desespero, fica ausente dos sentidos,
se ausenta da dor pela doenga, retirado e cuidado, recobra as for¢as. No reencontro com Otacilia,
ela sera sua esposa. J4 estabelecido, com a tranquilidade encontrada nas rezas, ele abraga a paz. E
o salto para o modo de vida religioso, finalmente a angustia encontra o seu lugar, na paz da fé.

Nao se sabe por que tudo ficou na angustia, € a culpa agora ¢ por ndo ter entendido a
verdade que se apresentava. Mas como o humano pode ter certeza? E na paz do modo de vida
religioso que encontra a paz na angustia, Kierkegaard diz: “Mas para que um individuo venha a
ser formado assim tao absoluta e infinitamente pela possibilidade, ele precisa ser honesto frente a
possibilidade e ter a f&” (KIERKEGAARD, 2013, p. 163).

Sendo o individuo formado pela anglstia para a fé, a anglstia entdo ha de erradicar
justamente o que ela mesma produz. A angustia descobre o destino, porque encarar a realidade
importante ndo € tao horrivel como aquela possibilidade que ele mesmo tinha formado e que gasta
toda sua forga e energia, ao passo que agora ele pode usar toda a sua for¢a no confronto com a

realidade.

Conclusao
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O homem humano € o que sente, ¢ aquele que sente a angustia do viver, suas armadilhas e
sobrevive. O encontro com sua verdade depende de como ele vai reagir a cada investida da
possibilidade, tendo medo do que pode acontecer na decisdo de assumir o instante do salto.
Riobaldo ¢ o homem humano, narrado pelo conceito de Kierkegaard, ¢ este individuo considerado

no seu particular que foi proferido pelo Vigilante de Copenhague:

A razdo mais profunda de tal impossibilidade esta naquilo que ¢ o essencial da existéncia
humana; que o homem ¢ individuum e, como tal, a0 mesmo tempo ele mesmo ¢ todo o
género humano, de maneira que a humanidade participa toda inteira do individuo, e o
individuo participa de todo o género humano (KIERKEGAARD, 2013, p. 30).

4

Pensar o homem na sua existéncia € considerar suas particularidades, suas emocgoes,
davidas e angustias. A vida que comega com sua naturalidade (inocéncia) percorre caminhos de
absoluta transformacado diante das ocorréncias evolutivas deste homem. Toda nossa existéncia
passa por escolhas, tentativas e erros. Entre vida e morte, existe o meio, ou a travessia, como
Guimaraes Rosa bem coloca. Nao ha como explicar por meio de sistemas predeterminados o que
aflige a alma e através de métodos indicar seu tratamento, sua compreensao.

Cada homem tem seu lugar no mundo, cada homem tem sua histdria, seu inicio no tempo
e no momento da historia humana. A lei, a ética e a moral ndo conduzem a alma humana, ndo cabe
a logica no instante que a mesma alma decide al¢ar liberdade em sonho, em possibilidade. O desejo
¢ guardado e no momento de menor vacilo, 14 estard. Nao importando seus cddigos e seus contratos
firmados, o inesperado toma conta do ser e, por vezes, ndao ha culpa neste momento.

Conduzir esta andlise da anglistia em uma obra literaria como Grande Sertdo: Veredas €
encontrar em noés, Riobaldo, Diadorim e todo universo do sertdo narrado. O drama humano de
amores infelizes, pecados ndo intencionais, busca de Deus nos caminhos para amenizar os conflitos
e a busca da paz interior, ou ainda, identificar quais sdo os demonios internos ou externos que
devemos identificar para provar que os mesmos, nao existem. A visao de Kierkegaard ¢ libertar o
homem deste peso, achar caminho para conduzir as dores humanas e dar dignidade ao seu
desespero.
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Na obra de Rosa, o centro € Riobaldo, sua confissao e sua luta, nela a proposta ¢ deixar que

cada leitor decida qual ¢ a culpa do personagem central e viver o seu drama na acao diante da
possibilidade. No sonho de Riobaldo, o desejo por Diadorim, a vontade presente na possibilidade,
o amor impossivel, a confissdo e a passagem dos estdgios dentro do conceito de angustia. A
importincia de compreender a existéncia individual seja na obra ou no conceito de angustia, mostra
que Riobaldo consegue descobrir-se ele mesmo, sujeito de seu destino: “Amavel o senhor me
ouviu, minha ideia confirmou: que o Diabo nao existe. Pois nao? O senhor ¢ um homem soberano,
circunspecto. Amigos somos. Nonada. O diabo ndo ha! E o que digo, se for...existe é homem
humano. Travessia” (ROSA, 2018, p. 608).

Este ¢ o homem humano, o homem na sua naturalidade, na sua individualidade, nos Sertdes
de Grande Veredas, em Riobaldo, pensado por Jodo Guimaraes Rosa e desvendado por Seren
Aabye Kierkegaard.

Travessia!

Figura 1- Jodo Guimardes Rosa, escritor brasileiro, diplomata, novelista, romancista, contista e médico. Foi o
terceiro ocupante da cadeira 2 da Academia Brasileira de Letras, eleito em 6 de agosto de 1963, na sucessdo de
Jodo Neves da Fontoura e recebido pelo académico Afonso Arinos de Melo Franco. Soren Aabye Kierkegaard —

Dinamarqués/ Copenhague, foi um filosofo, teologo, poeta e critico social dinamarqués, amplamente considerado o
primeiro filosofo existencialista. Durante sua carreira ele escreveu textos criticos sobre religido organizada,
cristianismo, moralidade, ética, psicologia, e filosofia da religido, mostrando um gosto particular por figuras de
linguagem como a metdfora, a ironia e a alegoria.
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A ESSENCIA NIILISTA DE TABACARIA

Raul Santos de Carvalho!
RESUMO
O artigo pretende elucidar alguns erros das opinides populares acerca do conceito de niilismo,
distinguindo-o daquilo que ele ¢ normalmente confundido, apresentando uma acepgao inicial,
ampliando-a através da Filosofia Nietzschiana, e por fim, serd demonstrada a presenca implicita
do conceito no poema Tabacaria, de Fernando Pessoa, sendo este poema obra literdria da Cultura

Lusoéfona, salientar-se-a assim, a presenca da filosofia na cultura popular.

Palavras-chave: Niilismo; Poesia; Nietzsche; Fernando Pessoa; Alvaro de Campos.

INTRODUCAO
Quando se fala em niilismo tudo que se pensa ¢ uma espécie de pessimismo, uma

melancolia diante da vida, um cansaco, € um olhar negativo diante de tudo, o tnico problema dessa
visdo € que ela ¢ falsa. Quando se reduz o niilismo a uma espécie de “condicdo psicologica
depressiva” ou a um simples pessimismo que advém um dia ruim, estd se deixando de lado toda a
sua relevancia filosofica; € discutivel se essa € realmente a descrigao psicoldgica de um niilista,
mas o que importa dessa perspectiva ¢ a discussao em torno dos valores e das condutas que
tomamos gragas a ela, de modo mais claro, essa perspectiva estd inserida na discussao do bem e
do mal tratada pela Filosofia Moral, ou, como a maioria prefere, a Etica, é nesse contexto de ideias
que o niilismo se insere.

Pensam os niilistas que o bem e o mal ndo existem, seja o bem ou mal das a¢des, ou das
coisas; em principio isso parece trivial, mas as consequéncias disso para o pensamento € as agdes
sdo radicais, e a maioria das pessoas, principalmente as que alegam ser “niilistas”, ndo suportariam
uma vida vivida segundo essa ideia. Se ndo existe bem ou mal, tanto nas agdes quanto nas coisas,

tudo que se pode dizer delas ¢ que elas ndo tem valor algum, o engano do senso comum ¢ presumir

! Graduando de Licenciatura em Filosofia na Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicagdo
(FAPCOM), Sao Paulo, Brasil.
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que essa perspectiva se trata de uma simples valoragdo negativa da vida, como fazem os
pessimistas ao destacarem tudo que € ruim, injusto, vil, € mal, mas a conclusao niilista ndo ¢ uma
valoragao negativa da vida, nem uma positiva, mas que nao se pode extrair das coisas um valor,
por isso o niilismo ¢ definido como uma negacao de valores, pois ele nega a propria existéncia dos
valores, sejam eles positivos ou negativos.

Um exemplo para deixar o que foi dito claro: diante da ideia de que a vida ndo tem sentido
(ou seja, uma finalidade) os existencialistas concluem que o humano ¢ livre, portanto, derivam dai
um bem, enquanto os pessimistas veem na auséncia de finalidade um mal, pois o humano necessita
de uma finalidade para a prépria vida; os niilistas ndo dizem algo diante disso, apenas dizem que
a vida humana nao tem finalidade, qualquer ideia ou agdo derivada disso € igualmente sem valor,
ndo ¢ boa nem ma4, apenas €, o niilismo ¢ a auséncia de valoragdo, e ndo uma valoracao negativa.
Dado esse conceito inicial de niilismo, iremos explorar agora o que o filésofo alemdo Friedrich
Nietzsche diz sobre isso; apds isso, demonstraremos que o conceito € a base filoséfica do poema
Tabacaria, de Fernando Pessoa; depois, iremos distinguir o conceito de certas coisas que as pessoas
normalmente confundem com o mesmo, e por tltimo concluiremos o assunto segundo tudo o que

foi dito.

1. A FILOSOFIA MORAL DE NIETZSCHE

Dito isso precisamos esclarecer outro equivoco comum, o de ver o filosofo alemao
Friedrich Nietzsche como um dos niilistas, para isso, iremos nos introduzir em sua filosofia moral,
primeiro, Nietzsche vé um problema na tentativa dos filosofos de determinarem o valor da vida:

Juizos, juizos de valor sobre a vida, pré ou contra, ndo podem, por fim,
serem nunca verdadeiros: eles s6 tém valor como sintomas, sdo levados
em consideragdo apenas como sintomas - em si mesmos tais juizos sao
uma estupidez. Temos que estender por completo os dedos e fazer a
tentativa de compreender essa admiravel finesse, a de que o valor da vida
ndo pode ser estimado. (1888, p.18)

4

E necessaria uma cautela com relagdo ao que o filosofo diz, quando ele diz que o valor

absoluto da vida nao pode ser estimado ndo quer dizer que ele ndo existe, como os niilistas, pois
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para Nietzsche (1888, p.18) o valor absoluto da vida ¢ estimado, “Nao por um vivente, pois este ¢

parte e até mesmo objeto de disputa, e ndo juiz”, ou seja, o humano estd demasiado inserido no
problema do valor absoluto da vida para saber analisa-lo. Mas entdo isso significa que ndo hd em
todo o conjunto da vida valor algum? Nietzsche explica sua visdo da moral:

Todo naturalismo na moral, toda moral sauddvel ¢ dominada por um
instinto de vida, - qualquer mandamento de vida vem preenchido de
determinado canon de “deves” e “ndo deves”, qualquer obstaculo e
hostilidade no caminho da vida sdo, com isso, eliminados. A moral
contranatural, isto €, quase toda moral que até agora foi ensinada,
venerada e pregada, dirige-se, ao contrdrio, precisamente contra o0s
instintos de vida, ela €, por vezes secreta, por vezes ruidosa e insolente,
condenagdo desses instintos. (1888, p.34)

E licito entdo a partir do que foi dito negar a alcunha de niilista que Nietzsche recebeu
popularmente, apesar de ele ser um dos filésofos que mais trata desse tema, ele de forma nenhuma
defende a auséncia de valores, pelo contrario, o filosofo diz que “Quando falamos de valores,
falamos sob a inspiragdo, sob a otica da vida: a vida mesma nos coage a estabelecer valores™ (1888,
p.34), portanto, para ele os valores sao necessarios para a vida, mas ndo qualquer tipo de valor,
apenas os valores que afirmam a vida, a vontade de vida, e esses valores ndo sdo absolutos, eles
sdo valores estabelecidos por um instinto, uma vontade; Nietzsche diz, porém, que existem morais

contra essa vontade de vida:

Moral, conforme foi entendida até agora — conforme, em tltima instancia,
foi formulada por Schopenhauer enquanto “nega¢do da vontade de vida”
— ¢ o proprio instinto de décadence, que faz de si um imperativo: essa
moral diz “pereca!” — ela € o juizo dos condenados. (1888, p.35)

Dado que Nietzsche vé a filosofia de Schopenhauer e o Cristianismo como pensamentos
niilistas, aqui se estabelece um alargamento com relacao ao conceito inicial de niilismo; enquanto
no inicio € a negagao da existéncia de qualquer valor da vida, ou seja, a vida ndo € boa nem ruim,
na acepcao de Nietzsche ele ¢ também a defesa de valores que degeneram a vida, que vao contra
a vida, nesse sentido, ele ndo ¢ apenas uma negacao de valores, ¢ também a defesa de valores que

se posicionam contra ela, ou seja, a propria negagao do valor da vida se dd por meio de valores,
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parece contraditério, mas nao sdo quaisquer valores, sdo valores degenerados, corrompidos pela

fraqueza do instinto e da vontade, o niilismo, dessa forma, se posiciona contra a vida, contra as
grandes e superiores formas dela; Nietzsche se opoe a isso e defende valores que afirmem a vida,
ou seja, para o fildésofo, sdo nossos proprios valores que determinam o “nosso” valor, nao ha valor
absoluto para a vida porque somos ndés mesmos que damos isso a ela, o filésofo chama isso de
Ubermensch, traduzindo literalmente, “Além-do-homem”, muitos traduzem por “Super-Homem”,
que ¢ aquele que faz uma transvaloragao de todos os valores e vive segundo os proprios, afirmando

sua propria vontade de vida.

2. TABACARIA

Esclarecidos os conceitos iniciais podemos partir para a obra “Tabacaria” do poeta
portugués Fernando Pessoa; sabe-se que Fernando Pessoa criou para suas obras o que chamamos
de “heteronimos”, estes sdo personalidades poéticas que possuem determinadas caracteristicas
psicoldgicas e também uma determinada visao de mundo, de modo que cada um dos heterdnimos
é como uma pessoa, um poeta diferente, Alvaro de Campos é o nosso heterénimo, e Tabacaria é o
poema que analisaremos, demonstrando através do que foi estabelecido anteriormente e do que
serd estabelecido a seguir, que a obra tratada nao pode ser compreendida como nada menos que
um poema niilista. Para sermos coerentes com as caracteristicas da obra de Fernando Pessoa nos
referiremos a ele pelo nome do Heterdnimo que ¢ autor do poema, Alvaro de Campos; recomendo
que o leitor entre em contato com o poema’ antes da andlise, para ter sua propria primeira

impressao dele, e depois ler a analise e sua possivel coeréncia.

2.1. AS NEGACOES

Quando Alvaro de Campos inicia o0 poema “Nao sou nada. / Nunca serei nada. / Nao posso

querer ser nada.”

, anuncia sua perspectiva de negacao da vida: a negacao de si mesmo, a negagao
absoluta de si mesmo, ¢ a negagao da propria vontade de ser nada. O termo nada ¢ de grande

importancia ao niilismo, dado que a etimologia da palavra € o termo latino nihil, que em portugués
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¢ nada, a traducgao literal do substantivo niilismo € nadismo. O que parece ser uma mera curiosidade

etimologica na verdade ¢ algo que diz respeito a significacdo do nada, pois esse termo aparece
nove vezes ao longo de todo o poema, e em oito dessas apari¢des o termo significa uma negagao,
caracteristica essencial da perspectiva tratada. As negagdes de Alvaro de Campos ocorrem mais

cinco vezes: Com o Destino a conduzir a carroc¢a de tudo pela estrada de nada.

[...]

Como nao fiz propdsito nenhum, talvez tudo fosse nada. [...]
Crer em mim? Ndo, nem em nada.

[...]

Como os que invocam espiritos invocam espiritos invoco

A mim mesmo e nao encontro nada.

[...]

Como um tapete em que um bébado tropega

Ou um capacho que os ciganos roubaram e nao valia nada.
(1928,p.1,2,3,4,5)

Esta sendo negado: a finalidade de tudo, o valor das coisas (dado que ndo ha propdsito), a
crenga em qualquer coisa, algo a encontrar em si mesmo, € o valor de si mesmo, ou seja, uma
negagdo global da vida em suas diversas esferas. E interessante observar como ocorrem declives
de valor ao longo de todo o poema, eles comegcam com uma descri¢cao de determinadas coisas que
dao a impressao de que hd um aclive, um valor, mas sempre terminam com uma negacao dele, tal
como Campos faz:

Mas o Dono da Tabacaria chegou a porta e ficou a porta.

Olhou-o com o desconforto da cabeca mal voltada

E com o desconforto da alma mal-entendendo.

Ele morrera e eu morrerei.

Ele deixara a tabuleta, e eu deixarei versos.

A certa altura morrera a tabuleta também, e os versos também.
Depois de certa altura morrera a rua onde esteve a tabuleta,

E a lingua em que foram escritos os versos.

Morreré depois o planeta girante em que tudo isto se deu.

Em outros satélites de outros sistemas qualquer coisa como gente.
Continuard fazendo coisas como versos e vivendo por baixo de coisas
como tabuletas,

Sempre uma coisa defronte da outra,

Sempre uma coisa tao inttil como a outra,
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Sempre o impossivel tao estipido como o real,

Sempre o mistério do fundo tdo certo como o sono de mistério da
superficie,

Sempre isto ou sempre outra coisa ou nem uma coisa nem outra.

(1928, p.5)

Veja que a constatagdo do devir dirigido a corrupcao, a morte e o fim das coisas se tornam
evidéncias contundentes da auséncia de valor da vida, dessa forma, o poeta fundamenta e expde
sua visdo, negando sistematicamente qualquer valor, inclusive no final da estrofe quando diz
“Sempre isto ou sempre outra coisa ou nem uma coisa nem outra’ faz alusdo a um problema moral
que surge a partir do niilismo, que €, se tudo ¢ igualmente sem valor, uma coisa ser preferida em
vista de outra ¢ resultado de mera arbitrariedade, ndo hé porque preferir uma ou outra; fica evidente
entdo que o poeta ¢ um niilista que se coloca contra a vida, demonstrando a degeneracdo de sua

vontade, porém, precisamos também distinguir a visdo que identificamos no poema da melancolia.

2.2. NIILISMO E MELANCOLIA

De fato, Alvaro de Campos se encontra melancolico em seus versos, quando tira o valor de
si mesmo demonstra estar profundamente melancolico:

Mas ao menos fica da amargura do que nunca serei

A caligrafia rapida destes versos,

Portico partido para o Impossivel.

Mas ao menos consagro a mim mesmo um desprezo sem lagrimas,

Nobre ao menos no gesto largo com que atiro

A roupa suja que sou, sem rol, pra o decurso das coisas, E fico em casa
sem camisa.

(1928, p.3)

Porém, isso nao quer dizer que a perspectiva que estamos tratando ¢ uma visdo de
melancoélicos, pois como dizia Ivan Karamazov, personagem niilista de Dostoiévski “Se Deus ndo
existe, tudo ¢ permitido”; a primeira coisa que essa frase permite pensar ¢ que a consequéncia da
negacao do valor da vida ndo ¢ necessariamente um estado de repouso melancélico; segundo, isso
significa que se a vida ndo tem valor, se a moral ¢ uma mentira, uma inven¢do, nao ha porque

deixar de fazer qualquer coisa pois ndo ha uma Justica Divina, tampouco uma justi¢a definida
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segundo as leis razdo, a questao niilista ndo ¢ uma coisa subjetiva e psicoldgica, se ndo ha bem e

mal e o mundo apenas ¢, sem qualquer valor podendo ser atribuido a qualquer coisa, todas as agdes
sao igualmente consideradas, todas as formas de viver sdo iguais, tudo que ocorre € nao valorado,
nao ha porque ficar melancolico, mas nao hé porque ndo ficar melancdlico, dito isso, fica evidente
a distin¢do entre niilismo e melancolia.

Diante dessas condi¢gdes que Nietzsche propde sua filosofia de afirmacao da vida, pois ele
vé€ na consciéncia da auséncia de valor absoluto uma grande chance de queda, de degeneracao, ou
seja, o instinto diante da condi¢do niilista inevitavelmente cai, e passa de uma consciéncia para
uma negacao do valor da vida, dai a proposta da criacdo de valores e do Super-Homem, a filosofia

de Nietzsche ¢ uma superacao da condicao niilista.

CONSIDERACOES FINAIS

Esclarecidos os conceitos, conseguimos observar por meio deste artigo, com o auxilio da
filosofia nietzschiana e da poesia de Fernando Pessoa, que o niilismo ¢ algo distinto da melancolia
e do pessimismo, estes sao enganos comuns € portanto insistimos para que nao sejam repetidos
por aqueles que os conhecem tal como sdo, enganos; também conseguimos demonstrar por meio
dos versos do poeta que a perspectiva niilista esta presente na literatura da lingua portuguesa, em
outras palavras, podemos observar a presenga das ideias filosoficas na cultura, mesmo que a
transmissao dessas ideias nao ocorra por meio de uma escrita dissertativa; termino citando os
Gltimos versos de Tabacaria, de Alvaro de Campos:

O homem saiu da Tabacaria (metendo troco na algibeira das calgas?).

Ah, conheco-o: é o Esteves sem metafisica.

(O Dono da Tabacaria chegou a porta.)

Como por um instinto divino o Esteves voltou-se e viu-me.

Acenou-me adeus gritei-lhe Adeus 6 Esteves!, e o universo
Reconstruiu-se-me sem ideal nem esperanca, € o Dono da Tabacaria sorriu.
(1928, p.6)
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Relativismo Linguistico: Como a lingua pode mudar nossos pensamentos
Eduardo Nascimento Cardoso?
Profa. Dra. Fernanda Elouise Budag?

RESUMO: A presente pesquisa tem por objetivo apresentar e analisar historicamente,
cientificamente e socialmente o surgimento e evolugéo da teoria do relativismo linguistico
até os tempos atuais, tendo como base inicial a Hipétese de Sapir-Whorf, que recebeu
uma notoria atengdo na primeira metade do século XX e desenvolveu-se em grandes
guestionamentos acerca da relagao do ser humano com a linguagem. O texto, por meio
de uma pesquisa bibliografica discorre sobre o surgimento do relativismo, suas
aplicagdes, contraposi¢coes, mas também, manifesta uma hipotese que dialoga com os
fatos, a fim de entender melhor como a lingua pode influenciar a cultura e mudar nossos
pensamentos.

PALAVRAS-CHAVE: Relativismo Linguistico; Linguagem; Hipotese Sapir-Whorf;
Lingua Materna; Filosofia da Linguagem.

INTRODUCAO

O debate que norteia a relagdo entre a lingua e o pensamento nao ¢ recente e, muito menos,
carente de conteudo. H4 muito tempo, esse tema vem sendo estudado por diversos filésofos e
pesquisadores, € ¢ alvo de vastas questdes e discordancias. Até hoje, ndo ha uma teoria que
responda a todas as duvidas e que seja amplamente aceita e comprovada. A discussdao tomou um
rumo diferente na metade do século XX com Edward Sapir (1884-1939) e seu aluno da
Universidade de Yale (Connecticut, EUA), Benjamin Lee Whort (1897—-1941); ambos linguistas
que tiveram seus nomes posteriormente empregados na criagdo da Hipotese de Sapir-Whort, que
propde que as diferencas entre as estruturas de linguagens distintas influenciam a forma como

percebemos e conceituamos o mundo (HOIJER, 1954).

1 Graduando em Comunicagdo Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda na Faculdade Paulus

de Comunica¢do — SP. edu.nascimento.cardoso@gmail.com.

2 Professora orientadora: Doutora, Faculdade Paulus de Comunicacdo — SP. fernanda.budag@gmail.com.
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Alcunhada também como Teoria do Relativismo Linguistico, sua concepgao influenciou e

empolgou uma geracao inteira de filosofos, linguistas, psicologos e antropologos das décadas de
1930 a 1950. Anteriormente, Wilhelm von Humboldt (1767-1835) ja havia argumentado que o
homem primeiro teria aprendido a linguagem, e depois, a pensar. Nesta perspectiva, a linguagem
determina o homem, e se torna impossivel haver pensamento sem a linguagem (GONCALVES,
2006). Os estudos de Sapir e Whorf contribuiram com essa argumentacdo e se propuseram a
comprovar essa hipotese, especialmente por meio de pesquisas com linguas indigenas da América
do Norte.

O principio da relatividade linguistica se desenvolveu e atualmente podemos dividi-lo em
duas vertentes: a rigida e a flexivel. Na linha rigida da teoria ¢ defendido que sem a linguagem nao
desenvolvemos pensamentos nem ideias, assemelhando-se a outros animais que possuem uma
consciéncia mais limitada. Deste modo, também pensava de forma parecida Lev Vygotsky (1896
—1934), cujos estudos abordam a compreensdao do homem que se forma quando entra em contato
com a sociedade. Segundo ele, caso seja ausente a sociedade, 0 homem nao se torna homem. Desse
modo, o homem modifica o ambiente e 0 ambiente modifica 0 homem e, sendo assim, a lingua
tem um papel essencial no aprendizado e desenvolvimento do individuo. Para ele, o sujeito ndo ¢
somente ativo, mas também ¢ interativo, pois absorve o conhecimento das relagdes interpessoais
(VYGOTSKY, 2008).

Na linha flexivel da hipdtese, ela carrega pressupostos da anterior, afirmando que as
palavras que usamos influenciam a forma como pensamos, porém, ndo de uma maneira tao
rigorosa. Como explica o cognitivista Steven Pinker (2002, s.p.), “o fato de ndo termos uma palavra
para descrever um conceito ou um estado mental ndo nos impede de sentir isso”. Apds a década
de 1950, a hipotese foi perdendo for¢a no meio académico por conta do surgimento do
Cognitivismo, corrente que nasceu como resposta ao Behaviorismo. Ainda assim, a hipotese
persiste até os tempos atuais, mesmo desvitalizada.

Neste cendrio, a presente pesquisa tem como objetivo aprofundar o entendimento do

principio da relatividade linguistica e buscar compreender a relag@o entre a lingua e o pensamento
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tendo em vista sua influéncia ao analisar a constru¢cdo da subjetividade humana por meio de sua

lingua materna.

O RELATIVISMO E A BABEL CONTEMPORANEA

Edward Sapir foi um antropologo e linguista alemao que nasceu na cidade de Lauemburgo,
no dia 26 de janeiro de 1884. Ficou amplamente conhecido por seus estudos relacionados as
linguas amerindias e por tentar dar ao relativismo cultural uma formulacdo empiricamente
fundada. Em 1889, emigrou para o Estados Unidos, onde foi aluno de Franz Boas (1858 — 1942)
e depois lecionou em Chicago, e também em Yale, onde permaneceu até a sua morte.

Em 1921 propos sua perspectiva de como a linguagem verbal pode influenciar a forma
como os individuos pensam. Sapir (1980, p.165) afirma que “a lingua ndo existe isolada de uma
cultura, isto ¢, de um conjunto socialmente herdado de praticas e crencas que determinam a trama
de nossas vidas”. Essa relacdo ¢ um pressuposto importante para entendermos o que viria a se
tornar a hipotese do relativismo linguistico atual, visto que se entende hoje que uma determinada
lingua natural, isto €, aquela que se desenvolve de maneira organica por um grupo de individuos,
contendo sua préopria cultura, pode ter a capacidade de moldar a realidade de seu locutor.

Muito do que Sapir defendia teria como base os estudos de seu mentor, Boas, que dedicou
grande parte de sua vida para estudar linguas de grupos tribais norte-americanos, € assim,
compreender melhor a relagdo entre lingua e cultura, o desenvolvimento historico das linguas e o
seu vinculo com o pensamento humano. Anteriormente, na filosofia classica, ja havia discussoes
sobre a linguagem e as palavras, mas foi aproximadamente no ano de 1820, que Wilhelm von
Humboldt (1767 — 1835), estudando as relagdes da linguagem, fez importantes contribuigdes para
o ramo, influenciando diversos pensadores e iniciando uma nova ciéncia sobre o assunto. Em seus
ultimos 15 anos ativos, antes de sua morte, defendeu que a lingua seria a mediadora entre 0 mundo
real e o mundo da consciéncia (MILANI, 2012). Posteriormente, a influéncia de Humboldt
possibilitou que Lev Vigotsky (1896 — 1934), psic6logo russo, desenvolvesse estudos importantes
também sobre a linguagem, que, segundo ele, seria uma espécie de ferramenta capaz de

transformar o rumo das nossas atividades psicologicas como a memdria, a atengao € o pensamento.
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Isso significa que, se ao individuo apropriar-se de uma lingua que estd inserida em uma

determinada cultura, esta sera responsavel por ditar a forma como ele percebe o mundo, e caso nao
aconteca tal apropriacao, o sujeito ndo se desenvolveria como todos os outros humanos inseridos
em uma sociedade com uma identidade cultural. Assim, entende-se que a lingua e o pensamento
sempre estiveram vinculados, uma vez que, caso nao possuissemos uma linguagem organizada,
nossos pensamentos também nao o seriam (SAPIR, 1954).

Por sua vez, Benjamin Whorf nasceu em 1897 no estado de Massachussets no Estados
Unidos da América. Conheceu Sapir em 1928 no International Congress of Americanists, mas
suas relagdes foram reforgadas apenas em 1931, quando Whorf se inscreveu no curso de
Linguistica da Universidade de Yale, no qual Sapir foi seu mentor. Durante uma grande parte de
sua vida, Whorf foi engenheiro quimico, porém, desenvolveu um apreco por linguistica e passou
a estudar o hebraico biblico e, depois, linguas indigenas da mesoamérica; o que lhe rendeu uma
bolsa de estudos no México e, depois, seu ingresso em Yale. Um ano antes da morte de Sapir
(1939), Whorf foi escolhido como seu substituto enquanto aquele estava afastado por problemas
de satde. De todo modo, Whorf faleceu trés anos apos sua posse, em 1941, tendo grande parte de
seus artigos sendo publicados postumamente.

Através de seu estudo da lingua nativa da nacao indigena Hopis norte-americana, que esté
presente no nordeste do estado do Arizona, e posteriormente o seu contato com Sapir, Whorf
comecgou também a defender que linguas distintas geravam uma percep¢ao do mundo diferente
para seus falantes.

Desse fato procede aquilo que chamei de “principio da relatividade
linguistica”, que significa, informalmente, que usudrios de diferentes
gramaticas sao indicados por elas na direcdo de diferentes tipos de
observagdes ¢ avaliacoes do mesmo acontecimento, portanto, nao sao
equivalentes como observadores, como devem chegar a visdes de mundo,
que sdao de algum modo, divergentes. (WHORF, 1956, p. 221, traducao
nossa®).

3 “From this fact proceeds what I have called the “linguistic relativity principle,” which means, in
informal terms, that users of markedly different grammars are pointed by their grammars toward different
types of observations and different evaluations of externally similar acts of observation, and hence are not
equivalent as observers but must arrive at somewhat different view of the world”
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O fato ¢ que Edward Sapir e Benjamin Whorf nunca publicaram um estudo em conjunto
que tenha batizado a teoria relativista com seus nomes (Sapir-Whorf), tinham uma relagdo comum
entre professor e discente, na qual Sapir tratava Whorf como todos os seus outros alunos. Algo
que poucos sabem ¢ que os seus textos foram agrupados por Harry Hoijer (1904 — 1976), que
também era aluno de Sapir, na Conference on the interrelations of language and other aspects of
culture, que foi realizada em Chicago em 1954 (CUNHA, 2013).

Cunha (2013) relata que a maioria das discussdes durante e posteriores a conferéncia se
referiam apenas a “Hipdtese de Whorf”, ndo havendo explicacdo para a adicao do nome de Sapir
na tese. Possivelmente, o que teria acontecido ¢ que Hoijer mencionou uma citacdo famosa acerca
do relativismo de seu falecido professor, e ao decorrer do estudo também discutiu as ideias de
Whorf que foram publicadas em um artigo de 1941. Por sua vez, uma explicagdo para a teoria
carregar o nome de ambos (Sapir-Whorf) atualmente gira em torno, basicamente, do fato de que a
mencao a Edward Sapir surgiu como uma homenagem de Hoijer; e essa cunhagem se propagou
com o passar do tempo, consagrando a teoria como se fosse um trabalho feito em conjunto por
ambos.

Por conseguinte, o principio do relativismo linguistico, como j& foi mencionado
anteriormente, propde que as pessoas pensem, € consequentemente, vivam de acordo com a lingua
que falam, visto que esta ¢ capaz de carregar toda a cultura do local, além de muitos signos
especificos, objetos, histérias e conceitos que serdo interpretados de maneira especifica.

Desse contexto, cabe sublinhar que um conceito basico dos estudos das linguagens ¢ a
diferenca entre “lingua” e “linguagem”. Diferente do inglé€s, em que ambos os termos podem
significar “language”, e o 6rgao que se refere ao paladar denomina-se “fongue”, em portugués,
apesar de usarmos no senso comum as duas palavras como sindénimos, “lingua” refere-se a um
sistema mais complexo, com sintaxe propria e exclusivamente humana; j& “linguagem”
caracteriza-se a uma comunica¢ao menos desenvolvida, podendo ser, por exemplo, a comunicacao

primitiva de animais. O erro recorrente na concepgao similar entre lingua e linguagem pode causar
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a exclusdo de diversas linguas complexas, como o Tupi, Libras (Lingua Brasileira de Sinais),

linguas crioulas, etc.

Ademais, ha a diferenciacdo de linguas naturais e artificiais. Nas linguas naturais, o
processo ocorre de maneira ndo premeditada e se desenvolve naturalmente. J nas artificiais, a sua
criagdo possui um objetivo especifico, como, por exemplo, a linguagem computacional, esperanto,
ou as criadas para universos ficcionais. As linguas crioulas, por exemplo, sdo linguas naturais que
surgem através de um pidgen, uma espécie de dialeto rudimentar que mistura palavras de um
idioma europeu do colonizador com palavras do idioma nativo de povos trazidos como escravos.
Esse dialeto era usado como comunicagdo entre os membros dessa comunidade. As criangas, ou
seja, as futuras geracdes, aprendem o pidgen e, naturalmente, adicionam novas palavras e criam
novas regras gramaticais, conjungdes verbais e outros elementos que caracterizam uma lingua;
apods essa nativizacao do pidgen, ela se torna uma lingua real “crioula”, que tem sua etimologia
proveniente do verbo “criar”.

Um conceito igualmente importante, capaz de facilitar a compreensdo da relatividade
linguistica € o do signo linguistico. Este apresenta duas divisdes: o significante e o significado de
uma palavra. O significante € a parte concreta do signo, sua imagem acustica, suas letras e fonemas.
Ja o significado trata-se do conceito, ou seja, a parte abstrata do signo (SAUSSURE, 2012). Desse
modo, ¢ como se a linguagem tivesse uma dimensao simbolica em que seu significado pode ser
relativo em determinadas culturas, além da divergéncia no significante.

Tratando-se exclusivamente do significante, ¢ notavel a existéncia de uma infinidade de
palavras de diferentes linguas que representam o mesmo objeto. Pode até haver a auséncia de um
certo som acustico em uma lingua, mas cujo significado em questdao ¢ conhecido por um falante
de uma outra, o que ndo ¢ incomum. Por exemplo, a palavra “saudade”, do latim, solitatem
(soliddo), representa o sentimento de falta, recorrente da distancia ou auséncia de algo ou alguém
e, em determinado momento, desenvolveu-se a ideia de que seria uma palavra “intraduzivel” por
ndo possuir outros significantes equivalentes. Na realidade, esse conflito deve-se ao fato do
significado ser muito abrangente, e ter sido modificado na formag¢ao da lingua portuguesa, quando

nas outras linguas pode atritar com nostalgia, falta de casa, dor, entre outros significados. No
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inglés, a expressao “I miss you” ¢ a mais usada para referir-se ao sentimento da auséncia de

alguém, mas que sO6 pode ser usada nesse contexto. Ainda existem outras palavras, como
“yearning” e “longing” que sao usadas no contexto de desejar ou ansiar por algo que nao € possivel
no momento, além da expressdao “homesick” ou “homesickness”, que, no sentido figurado,
significa “doente pela casa”, exclusivamente usado para representar a falta da familia em uma
cidade natal e da propria residéncia.

Independente da caréncia por um Unico vocabulo que represente todos os casos, como
também pode ocorrer em outros exemplos, ndo significa que a palavra ¢ intraduzivel. Ela pode ser
encontrada com tradugdes similares na lingua mirandesa, no crioulo cabo-verdiano e no galego,
que originalmente, foi o responsavel por adaptar a etimologia da palavra para o que conhecemos
hoje no portugués, mostrando como essa palavra ¢ enraizada em terras lusitanas. Do mesmo modo,
o fato de ndo existir uma tradugdo exata para a palavra, ndo define que tal povo ¢ incapaz de
manifestar o sentimento da saudade por conta da divergéncia linguistica, sendo este um dos
grandes pontos contrastantes apresentados por estudiosos da area para conflitar com a teoria do
determinismo linguistico, como argumenta Steven Pinker (1994). Afinal, entendia-se que povos
que desconhecessem certos termos teriam uma visdo de mundo diferente ao ponto de se
comportarem de maneira dissemelhante.

De fato, declarar erroneamente que uma palavra € Unica de apenas uma lingua ¢ implicar
que aquele sentimento seria unico de uma sé nagdo. Muitos académicos e até mesmo Pinker em
seu livro O Instinto da Linguagem (1994), apesar de demonstrar apreco pelos textos de Whorf,
critica firmemente suas tradugdes e afirmagdes referentes ao relativismo linguistico,
principalmente nos estudos da lingua Hopi (1994).

Como citado anteriormente, Whorf defende que os falantes de uma determinada lingua sao
indicados por ela a terem uma determinada observacao. Isto €, ela seria capaz de designar os
emissores a uma observagdo de acordo com a sintaxe existente em questdo, sendo atraidos a
relacionarem o significante que conhecem com o significado mais proximo, ou vice-versa.
Segundo Pinker (1994), “muitas pessoas criativas afirmam que em seus momentos mais inspirados

pensam, nao com palavras, mas com imagens mentais”. Levando em consideragdo que pensamos
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com imagens € ndo com palavras, caso fosse ao contrario, o signo linguistico ndo existiria para

falantes que nao conhecessem determinado significante. Um estudo amplamente conhecido na area
foi conduzido pela psicologa americana Eleanor Rosch com o povo Dani da Nova-Guiné, que nao
possuia nomenclaturas para as cores, ¢ as denominava apenas como ‘“claro” ou “escuro”. Ainda
assim, durante a pesquisa, esses sujeitos nao tiveram dificuldades para reconhecer cores
especificas e nem para aprenderem novas nomeacdes (ROSCH, 1973).

O espectro de luz visivel € muito amplo, com cada comprimento de onda associando-se a
uma percepe¢ao de cor. De fato, ha linguas em que essas associagdes sao divergentes, ndo existindo
um consenso global; por isso as cores sempre foram um objeto de estudo propositado para entender
melhor até onde o relativismo linguistico poderia chegar. Antes dos estudos de psicologia
cognitiva feitos por Rosch, em 1984 os professores Paul Kay, da Universidade da Califérnia, e
Willet Kampton, da Universidade do Estado de Michigan, produziram uma pesquisa comparando
as percepgoes de cores entre um tom de verde, até tons de azul claro e azul escuro com falantes do
Inglés norte-americano e falantes da lingua tarahumara, uma lingua uto-asteca que ¢ falada no
estado Chihuahua do México (KAY; KAMPTON, 1984).

Durantes as experiéncias, os autores destacam que os falantes de tarahumara nao possuiam
palavras distintas para os trés tons da amostra, nomeando tanto o verde como os dois tons de azul
de syoname; enquanto as abrangéncias lexicais dos falantes de inglés permitiam-lhes nomear e
diferenciar as cores verde (green) e azul (blue).

Se a hipdtese dos nomes estiver certa, estavam Sapir e Whorf corretos? A
resposta parece depender em grande parte de como se interpreta Sapir e
Whortf, j& que seus escritos sdo notorios por estarem sujeitos a multiplas
interpretagdes. Certamente, se tomarmos o lado rigido de Whorf sobre o
determinismo linguistico, apresentado no “fluxo caleidoscopico de
impressoes” citado na introducao deste artigo, a estratégia de nomes nao
colabora com esse tipo de Whorfianismo. (KAY; KAMPTON, 1984. p. 75,
traducdo nossa*).

* “If the name hypothesis is right, are Sapir and Whorf supported? The answer would seem to
depend to a great extent on how one interprets Sapir and Whorf, and their writings are notorious
for being subject to multiple interpretations. Certainly, if we take the radical linguistic determinist
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Os autores concluem, através de suas pesquisas, o que eles chamaram, em livre tradugao,
de “estratégia dos nomes”. Levando em consideracdo a linha flexivel da teoria, os resultados sao
claros e positivos. Isso porque, nas comparacgdes entre ambos os grupos, a amostra que possuia o
espectro de cores entre o verde e azul claro, comparada com a amostra de azul claro ao azul escuro,
teve uma percep¢ao de diferenca muito maior com os falantes de lingua inglesa; enquanto os
tarahumaras mantiveram uma mesma média em suas respostas referentes as duas amostras. Ja na
linha rigida Whorfiana, ndo hé indicios ou comprovagdes cabiveis que lhe sustenham diretamente,
j& que fisicamente, se saudaveis, todos observam o espectro de cores da mesma maneira, mesmo
podendo nao existir diferentes nomenclaturas.

Assim, seria possivel que os tarahumaras aprendessem da mesma forma que Rosch ensinou
para o povo Dani, acrescentando novas informagdes e novas palavras a lingua. Caso isso fosse
evoluido, passado para as criangas, que sdo as que desenvolveriam a lingua ao passar das geragdes,
esta seria alterada como acontece com os pidgens. Como dizia Vygotsky (2008) sobre o processo
de aprendizado, as pessoas nascem com todas as condigdes bioldgicas de falar e de identificar
cores, por exemplo, mas isso sO se desenvolvera caso ocorra o contato com a cultura. Por
conseguinte, seria possivel que o processo de aprendizagem linguistico esteja em constante
evolugdo, assim como a préopria lingua, possibilitando o acréscimo de novos significantes por
pessoas exteriores a cultura, alterando a lingua e possibilitando que os falantes em questao possam
ampliar sua sintaxe e distinguir entre mais significados e signos linguisticos.

A linguistica atual abandonou conceitos behavioristas e pouco se fala das ideias de Whorf
sobre o relativismo por conta da descaracterizagdo que ela sofreu com as ideias mais radicais.
Noam Chomsky, durante algumas décadas, vém sendo o atual foco da linguistica por conta de sua
teoria gerativa de que as linguas dividem entre si diversas caracteristicas em comum, além de

sugerir que a capacidade de produzir e estruturar frases ¢ inata ao ser humano. Ainda assim,

side of Whorf, illustrated in the ‘“kaleidoscopic flux of impressions” passage cited in the
introduction to this paper, the name strategy does not support this kind of Whorfianism.”
106
REVISTA COMFILOTEC—-ANO 7 | VOL. 14 | 2021 - ISSN: 2446-5569



Revista da Graduagdo da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicagdo - FAPCOM
ANO 07 | VOL. 14 | 2021  ISSN: 2446-5569

existem académicos chamados de neo-relativistas ou neo-whorfianos que visam prosseguir e

atualizar as ideias de Whorf, tendo como base novos experimentos € amostras cientificas.

A linguistica ¢ uma ciéncia que esta em constante evolucao e aberta a novas constatagdes
como todas as outras. Nao ha uma teoria geral que explique tudo, como também sempre havera
linguas com suas complexidades e caracteristicas unicas, indagando novas hipdteses e gerando
novas pesquisas.

A Linguistica ¢ uma ciéncia porque ela, ao contrario da gramatica, nao se
pretende normativa (ndo tem por finalidade prescrever como se deve
dizer), mas se quer descritiva e explicativa (tem por objetivo dizer o que a
lingua ¢ e por que ¢ assim). Assim como um quimico ndo diz que uma
reacdo ¢ certa ou errada, um bidlogo nao declara que determinada espécie
nao deveria existir ou que ela ¢ feia. (FIORIN, 2013. p. 37).

Como exemplo, a propria teoria gerativa de Chomsky obteve criticas em uma pesquisa
executada pelo americano Daniel Everett. Em um estudo que se iniciou no final da década de 1970
e teve como amostra uma tribo localizada préximo ao Rio Maici, no sul do Amazonas, que fala o
idioma pirahd, Everett questionou e desafiou a gramadtica universal apds conviver com
aproximadamente 400 indigenas.

No estudo, Everett destacou que a tribo ndo possuia recursividade gramatical (a
habilidade de colocar uma frase dentro de outra) e que muitas vezes eles se comunicavam por
assobios durante as cacadas, podendo significar até frases inteiras, sem dizer a0 menos uma
palavra. Além de ndo possuirem palavras para cores, a tribo também ndao denomina nimeros, algo
que acreditamos que seja inato.

A explicacdo apresentada diz que eles simplesmente ndo precisam dessas palavras, e
assim, nem todos os humanos nasceriam com estruturas gramaticais de forma inata, e deste modo,
elas seriam aprendidas. O trabalho gerou muitas criticas no ambiente académico, inclusive de
Noam Chomsky, que anteriormente, mesmo sem conseguir provar, acreditava que seria possivel
existir um orgao responsavel pela lingua, dando o exemplo de como as criancgas aprendem suas

linguas maternas e como o processo em si acontece.
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Nao ¢ necessaria a anulagao de uma hipdtese ou de outra porque, em sintese, as linguas
podem compartilhar algumas caracteristicas em comum, mas, de modo geral, estamos falando de
uma ferramenta social que ajuda um determinado grupo a resolver problemas de comunicagao,
facilitando o convivio, e consequentemente, a prosperidade de tal comunidade. Nao havendo uma
intervencao exterior ou a necessidade da constante evolucao do idioma ¢ de uma mutagao social,
as linguas podem manter suas propriedades e direcionar, em determinado grau, como o falante
pode se portar perante um outro grupo.

Apesar de partilharem alguns atributos, ainda ndo possuimos uma Unica lingua mundial,
e ha discordancias acerca de uma possivel gramatica universal. Assumir uma Unica lingua idéntica
para todos seria estabelecer a exclusdo de outras culturas, religides e manteria todos como um
unico grupo homogéneo sem espaco para subversdes € avancos. Anteriormente na historia ja
criamos linguas que serviriam como linguas francas internacionais, como foi o esperanto; papel
hoje que ¢ ocupado pelo inglé€s no ocidente, por exemplo. Uma lingua franca possui o objetivo de
facilitar a comunicagdo entre grupos, seja por motivos administrativos, diplomaticos ou qualquer
outro, tratando-se entdo de uma segunda lingua.

Levando em consideragdo o fato de cada lingua possuir divergéncias inusitadas, como,
por exemplo, o pirahd e o tarahumara, gera-se a divida sobre o que acontece quando um outro
grupo aprende uma segunda lingua e como ele se portard. Sabemos, por meios cientificos
supracitados, que, biologicamente, nada acontece, € muitos menos, que o falante se adapte ao ponto
de confundir-se ou esquecer determinados significados pela auséncia de um significante.

Existem casos de criangas selvagens ao redor do mundo onde ndo ocorre o contato nem
o desenvolvimento social e linguistico, fazendo com que elas ndo sejam capazes de se comunicar,
além de enfrentarem outras dificuldades fisiologicas. Normalmente, usando a lingua local, pode
haver a tentativa de ressocializacdo e aprendizagem para que a crianga possa viver uma vida
normal como todos os outros. Nesse cendrio, o elemento usara de todas as suas condi¢oes
biolodgicas para aprender a falar, aprendendo sintaxes e referéncias de tal lingua, gerando desta
maneira, uma forma especifica de se comunicar, socializar, e até mesmo pensar, ja que, nesses

casos, ndo ha ainda o conhecimento de conceitos a priori. A linguagem, por evoluir

108
REVISTA COMFILOTEC—ANO 7 | VOL. 14 | 2021 - ISSN: 2446-5569



Revista da Graduagdo da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicagdo - FAPCOM
ANO 07 | VOL. 14 | 2021  ISSN: 2446-5569

constantemente, estd sempre acompanhando seus falantes, e por isso carrega seus conceitos,

tornando-se nao apenas uma ferramenta passiva, mas um instrumento social ativo e reciproco, que
altera e sofre alteragoes.

Foi possivel observar que falantes de linguas em que nao existe uma conjugacao de verbos
no futuro, como o mandarim, conseguem montar sentencas da mesma maneira independente do
tempo verbal, causando mudangas de saude, investimentos e até vantagens econdmicas para o pais
(CHEN, 2013). O economista Keith Chen relatou que linguas nas quais ndo ha futuro tendem a
construir nagdes que poupam mais dinheiro, evitam fumar, ou até mesmo usar mais métodos
contraceptivos por terem uma percep¢ao de futuro diferente de outros. Esses que conseguem
conjugar verbos no futuro, possuem a concepcao de que ele € mais distinto, pois ha ainda o passado
e o presente; desse modo, ele parece estar sempre distante, causando uma desmotivagdao em prol
de algo que pode estar anos a frente.

Segundo Chen (2013), falantes de linguas sem o futuro no tempo verbal sdo 30% mais
provaveis de falarem que economizaram dinheiro em qualquer ano comparado aos outros. Desse
modo, os paises falantes de linguas sem o futuro tendem a estar entre os que mais economizaram
renda durante o ano. Além disso, tratando-se de conceitos, a nag¢do judaica corresponde a menos
de 1% da populagao mundial, e, ainda assim, sempre estdo nas listas das pessoas mais ricas do
mundo, ou at¢ mesmo de grandes ganhadores de prémios cientificos. H4 uma correlagdo muito
grande com os ensinamentos de prosperidade judaica que sdao passados durante séculos até hoje, e
cujos conceitos que a nacao carrega estdo representados no hebraico. Por exemplo, “kesef”’, que
significa dinheiro ou prata, deriva do mesmo verbo de “desejar”, produzindo uma ideia de dinheiro
muito diferente, com a qual os ensinamentos da cultura possibilitaram a uberdade da nagao.

Tratando-se ainda do hebraico, a cientista cognitiva Lera Boroditsky desenvolveu um
estudo comparando-o ao finlandés. Na pesquisa, ela relata que demarcadores de géneros estao
presentes em todo lugar no hebraico, enquanto no finlandé€s, ndo existem. Desse modo, as criangas
que crescem falando o hebraico aprendem e identificam seus géneros um ano antes das que falam
finlandés. Além disso, as que falam inglé€s, lingua que fica no meio termo, apresentou resultados

na metade do tempo (BORODITSKY, 2011).
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A lingua materna se mostra muito importante no desenvolvimento do falante, ndo sé

porque as criancas sao as que desenvolvem o idioma, mas porque ele € capaz de carregar conceitos
culturais. Isso em linha com a concepcao de cultura de Tyler (1920) enquanto “todo aquele
complexo que inclui o conhecimento, as crengas, a arte, a moral, a lei, os costumes e todos os
outros habitos e capacidades adquiridos pelo homem como membro da sociedade".

Desde o inicio da globalizacao e com a revolugao digital, o contato entre diferentes povos
aumentou. Houve mais interagdes culturais, e, consequentemente, linguisticas; promovendo uma
miscigenagdo mais intensa das linguas, podendo ser com acréscimos de palavras de outra origem,
ou até¢ mesmo a adaptagdo, como, por exemplo, a linguagem informal utilizada nas redes sociais,
que mesmo sendo considerada incorreta no uso geral, seus significados sao partilhados e os
usuarios a usam.

O ato da evolugdo, sendo na linguistica, ou em qualquer outra area, acontece pela
necessidade. As linguas evoluem para resolver problemas de comunicacdo que seus falantes
observam, ou at¢ mesmo para acompanhar o progresso social da populacao. A lingua portuguesa
¢ conhecida por ter a necessidade de especificar o género em diversos casos, porém, com 0 avango
das causas sociais e luta por inclusdo, surgiu o recente debate da criag@o e do uso de uma linguagem
neutra (sem determinante de género) que promova a diversidade. Mesmo com muitas criticas, €
evidente que enquanto ndo houver uma adesao total dos falantes, havera a criagdo de uma nova
forma de preconceito linguistico, o qual, segundo Bagno (2015), ¢ todo juizo de valor negativo as
variedades linguisticas de menor prestigio social. Gerando, assim, uma exclusao progressiva de
seus adeptos, enquanto possivelmente poderia trazer mudangas significativas, tais como 0s
resultados apresentados na pesquisa de Boroditsky.

Uma lingua limpida, aquela em que nao houve alteragdes externas ou que ndo houve a
necessidade de mais mudancas e adaptacdes, como a piraha, sempre apresentara tragos mais
marcantes de sua sociedade, mas justamente por conta de seus falantes possuirem uma realidade
muito divergente da nossa. Ainda assim, sendo dessa forma, ou em uma lingua miscigenada com
um grande nimero de falantes, ambas sdo capazes de carregar referéncias comportamentais

baseadas na cultura.
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Tais conceitos sdo Unicos € expressos na linguagem porque ela ¢ uma sintese de todos

esses componentes presentes na sociedade. Quando nascemos precisamos do contato verbal ou
nao-verbal presente na lingua para nos desenvolvermos, gerando uma grande importancia para a
lingua materna, pois sera ela, somada ao cenario do local, que indicard maneiras de
comportamentos. Desse modo, o ato de adquirir uma segunda lingua expde o falante a uma nova
cultura a qual carrega todos os preceitos construidos por seus nativos durante séculos.

Ao adquirir uma segunda lingua, fica evidente as diferencas de sintaxe, mas também as
culturais. E ao executa-la, o falante pode notar novos conceitos sociais e reproduzi-los tal como os
nativos. Seja isso conceitos de género como nos exemplos citados anteriormente, no¢des de tempo
ou praticas daquele grupo. Além disso, por conta da uma lingua ndo ser um padrdo exato para
todos os grupos de uma nagao, a linguagem informal, girias, dialetos e contextos podem ser inicos,
podendo ser passados e reproduzidos por um falante que tenha aprendido a segunda lingua naquele
meio, ditando um comportamento que, para ele, € natural, mas que por terceiros daquele mesmo
ambiente pode causar estranheza.

Portanto, por conta da lingua ser uma ferramenta que altera e sofre alteragdes, seria ela
ndo s6 responsavel por mudar, de certa maneira, nossos pensamentos, mas também, nossa

sociedade, pois ambos estdo, conjuntamente, em constante evolucao.

CONSIDERACOES FINAIS

O relativismo linguistico se mostra como um importante meio de adaptacdo da lingua no
contexto flexivel da teoria, na qual a linguagem existe como uma ferramenta cultural versatil,
podendo mostrar mudangas de comportamento em grandes escalas de acordo com a sintaxe vigente
do local e suas necessidades sociais. Em contraste, ndo hé evidéncias que comprovem a existéncia
de causalidades e acontecimentos historicos ou cientificos que proporcionem mudangas rigidas em
um Unico ser.

Entretanto, ¢ de importante observagao o quanto mudancas linguisticas e o ato de aprender

outra lingua pode ocasionar na maneira de agir de um grupo, visto que a lingua tem como lastro a
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cultura do local e sua sociedade. Ambas, sociedade e lingua, evoluem em conjunto, e as alteragdes,

quando nao causadas por terceiros, como ocorria antigamente com paises colonizados,
normalmente acontece s6 quando necessario, uma vez que que a comunicagdo tem como objetivo
basico e ancestral manter o grupo e suas instancias.

A linguistica possui um histérico extenso, € como a lingua se mostra como a principal e
0 primeiro contato com outros grupos, esta em constante mutagdo. Por certo, todas as contribui¢des
que foram feitas desde a filosofia cldssica até os tempos atuais mostram-se de extrema
proeminéncia e de uma notavel importancia para a humanidade. Atualmente, podemos notar
caracteristicas especificas que moldam uma nagdo, e naturalmente, indicam aos falantes
comportamentos que o grupo inteiro segue e replica. De certo, tais comportamentos sao passados
e mantidos através da lingua, seja de maneira verbal ou nao verbal, estando eles presentes no
cotidiano, e sendo expressos em todas as manifestagdes humanas.

Portanto, ¢ improvavel que a consciéncia individual se descaracterize drasticamente ao
mudar a lingua falada, mas, de todo modo, quando o individuo entra em contato com outra
linguagem, estara absorvendo e aprendendo diversas caracteristicas unicas que estao presentes ali,
podendo assim, replica-las, mas por certo, ndo tdo bem quanto a sua propria conduta proveniente
de sua lingua materna. Certamente isso ocorreria apenas caso houvesse a comutagao com o
instrumento, € como estamos fazendo isso inconscientemente com nossas proprias linguas,
seguramente, tanto nossos pensamentos como nossa sociedade, estdo sincronicamente em

constante mudancga e evolucao.
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O conceito de intencionalidade em Franz Brentano
Gabriel Lemes Duarte!
Orientacao: Prof. Dr. Pedro Monticelli
Resumo
Este artigo tem como objetivo estudar o conceito de intencionalidade presente no filosofo
alemao Franz Clemens Brentano, por meio de um recorte da sua exposi¢ao na sua obra Psicologia
de um ponto de vista empirico, publicada pela primeira vez em 1874. A intencionalidade
desempenha um importante papel para a delimitacdo dos objetos da psicologia enquanto ciéncia
dos fendmenos psiquicos, pois marca a caracteristica distintiva que faz com que um fenomeno caia
sobre o conceito de psiquico. No entanto, o termo in-existéncia intencional no sentido aristotélico
medieval utilizado para caracterizar este aspecto proprio trouxe certos problemas para a
interpretagdo dessa tese, atribuindo-lhe um sentido ao status ontoldgico que desvirtua,
simultaneamente, o seu sentido psicologico. Este artigo apresentara essa interpretacao em linhas
gerais € uma contraposicao interpretativa da intencionalidade como uma descri¢do da consciéncia
a partir do seu aspecto distintivo e caracteristico, apresentando ao final como a intencionalidade
serviu para a classificagdo dos fendmenos psiquicos fundamentais € como a nogao de relagao
intencional se modificou no segundo momento do desenvolvimento do pensamento de Brentano.
Palavras Chave: Franz Brentano, Intencionalidade, Consciéncia

Introducio

Este artigo tem como objetivo estudar o conceito de intencionalidade a partir de um recorte
da sua exposicdo no livro Psicologia de um Ponto de Vista Empirico de Franz Brentano.
Inicialmente apresentamos um escopo geral dos propoésitos de Brentano e sua caracterizacao dos
fendmenos psiquicos. Em seguida introduzimos o problema muito comentado acerca do status
ontologico e psicologico da intencionalidade e suas implicagdes. Apos introduzir o problema em
linhas gerais, oferecemos uma segunda interpretacido do sentido da intencionalidade,
especialmente a partir dos comentarios de Oskar Kraus a Psicologia de Brentano. Ao final
destacamos o papel da intencionalidade para a determinac¢do da esséncia dos atos psiquicos e para

a classificacdo dos fendmenos psiquicos entre si.

! Graduando de Licenciatura em Filosofia, na Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicagdo (FAPCOM), Sdo
Paulo, SP, Brasil.
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O plano de Franz Brentano para o livro Psicologia de um Ponto de Vista Empirico (PES)

era dividi-lo em seis, como ele propds na primeira edi¢do em 1874. O primeiro livro visaria acerca
da discussao sobre a psicologia como uma ciéncia, o segundo consideraria os fenomenos psiquicos
em geral, o terceiro trataria da investigacdo das caracteristicas e das leis que governam a
representacao, o quarto das leis e caracteristicas do juizo, o quinto das emogdes e dos atos da
vontade, e o ultimo lidaria com as relagdes entre corpo € mente e a continuidade da vida psiquica

apos a desintegragdo do corpo.?

Em 1874 Brentano se torna professor de filosofia na Universidade de Viena, onde
completou os dois primeiros livros de sua Psicologia, os quais trataram da psicologia como ciéncia
e dos fendmenos psiquicos em geral. Apesar de ministrar inumeras aulas, escrever muitas outras
obras e de ndo ter deixado de produzir ainda quando perdeu sua visao, Brentano nunca completou
o projeto de seus seis livros, pois, além de ter passado por um amadurecimento de seu pensamento,
afirma Peter Simons em sua introdugdo a segunda edicdo de PES, “Brentano era um professor
natural, mas ndo um produtor natural de livros”.> Apenas em 1911 ele publicou a segunda edi¢do
da sua psicologia de um ponto de vista empirico, sobre o titulo “Da Classificagao dos Fenomenos

Psiquicos”.

O propdsito inicial de Brentano na sua Psicologia estava em estabelecer a psicologia como
uma ciéncia autbnoma com seu objeto, método e valor proprio irredutivel a nenhum outro campo
investigativo das ciéncias. Visto que toda ciéncia particular se especifica pelo seu objeto, antes de
tudo era necessario definir o objeto que concerne as investigagdes psicoldgicas. A distingao entre
o objeto das ciéncias da natureza e da psicologia € concebida como uma diferenga entre fendmenos.
Os fendmenos se dividem em duas classes: fisicos e psiquicos. Restava ainda identificar a
diferenga especifica que assinala a distingdo fundamental entre um e outro tipo de fenémeno, ou

seja, aquele aspecto proprio dos fendmenos psiquicos. Brentano oferece seis caracteristicas para

2 PES, 1995, Intro., p. xxvii, tradug@o minha
3 Ibid., Introdugdo a segunda edigdo, p. XV
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alcancar uma unidade a respeito do conceito de fendmeno psiquico.* No entanto, neste artigo
destacaremos somente a caracteristica da intencionalidade que ¢ comum a todo fendmeno psiquico
e que demarca a sua diferenca especifica. A bem conhecida passagem na qual Brentano anuncia a
intencionalidade, ou a in-existéncia intencional, como caracteristica comum a todo fenémeno
psiquico encontra-se no livro dois da Psicologia de um Ponto de Vista Empirico, se¢do cinco, O

que é caracteristico dos fenomenos psiquicos é a sua referéncia a um objeto, onde ele diz:

Todo fendmeno psiquico ¢ caracterizado pelo que os escolasticos da Idade
Média chamaram de in-existéncia intencional (ou ainda mental) de um
objeto, e que nds, embora com uma expressao nao completamente univoca,
nomearemos, “a referéncia a um conteudo”, “o direcionamento a um objeto”
(no qual aqui ndo se entende uma realidade), ou “a objetividade imanente”.
Todo fendmeno psiquico contém em si algo como objeto, embora nao do
mesmo modo. Na representacdo algo € representado, no juizo algo ¢
reconhecido ou recusado, no amor algo ¢ amado, no 6dio, odiado, no desejo,

desejado, e assim por diante. (BRENTANO, PES, Livro II, Cap. I, §5, p. 88,

tradu¢do minha)

Essa passagem, contudo, ¢ alvo de criticas especialmente devido ao modo ndo univoco de
Brentano se expressar e se tornou condi¢ao de possibilidade para controversas e problematizagdes

sobre Brentano e sua tese da intencionalidade. Uma das consequéncias possiveis ¢ uma forte

4 As seis determinagdes sdo, conforme a ordem: (I) Todo fendmeno psiquico ou é uma representagdo ou tem uma
representagdo por sua base; (II) Os fendmenos fisicos sdo todos extensos, enquanto os fendmenos psiquicos nédo
parecem possuir extensao; (III) Os fendmenos psiquicos sdo caracterizados pelo que os escolasticos da Idade Média
chamavam de in-existéncia intencional de um objeto, ou ainda, os fendmenos psiquicos sdo aqueles que contém algo
em si como objeto, ou seja, se referem a algo como objeto, embora ndo do mesmo modo; (IV) Os fendmenos psiquicos
sdo percebidos na percepgdo interna, de modo evidente e imediato, enquanto os fendmenos fisicos sdo percebidos
somente na percepcdo externa; (V) Os fendmenos psiquicos existem real e verdadeiramente, os fendmenos fisicos
somente existem fenoménica e intencionalmente; (VI) Os fenomenos psiquicos, apesar de sua multiplicidade, sempre
aparecem para ndés como uma unidade, enquanto os fendmenos fisicos, embora sejam percebidos ao mesmo tempo,
ndo aparecem para ndés como partes de um unico fendémeno.
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tendéncia ao psicologismo, pois, como afirma Huemer (2019), a passagem na qual Brentano

caracteriza todo fendomeno psiquico pela intencionalidade claramente sugere que os objetos
intencionais que nos estamos direcionados sdo partes do ato psicologico.” Os seus alunos também
ndo o pouparam de criticas e correcoes terminologicas e tedricas para o desenvolvimento
autonomo de seus proprios pensamentos. Dentre os alunos que o criticaram, encontra-se, por
exemplo, Husserl, que, na sua V investigagdo, afirma que expressdes como objetividade imanente
e in-existéncia intencional ou mental sugerem, dentre outras, uma ma interpretagdo de acordo com
a qual a relagdo da consciéncia com um objeto se trataria de uma relacao entre duas coisas que
poderiam de igual modo ser realmente encontradas na consciéncia, o ato e o objeto intencional.®
Como veremos, estes sao problemas que concernem especialmente ao status ontologico do objeto
intencional. Mas de fato que a partir dos dados da percepgdo interna nés podemos concluir
evidentemente que sempre nos deparamos com dois termos na chamada relagdo intencional da
consciéncia, o ato psiquico e aquilo para o qual o ato esta direcionado, como o ato de representar
e o que ¢ representado, o querer € o que € querido, o amor e o que ¢ amado, o negar € o que ¢
negado, o afirmar e o que ¢ afirmado, o odiar € o que ¢ odiado e assim por diante. Nao obstante
sao atribuidos dois status a intencionalidade brentaniana, o status ontologico, segundo o qual “todo
fendmeno psiquico contém em si algo como objeto”, e o status psicologico, segundo o qual “todo
fendmeno psiquico se refere a algo como objeto”. A seguir trataremos deste duplo status e suas

implicagdes no sentido previamente apresentado acima.
O problema do status ontologico e psicolégico da intencionalidade

Antes nao seria demais ressaltar que o termo intencional, intencionalidade ou inten¢ao nao
deve ser compreendido aqui no sentido da linguagem comum, onde dizemos coisas como “hé boas

e mas intengdes na acao”, “ha sempre segundas intengdes”, etc. A palavra intencional origina-se

> HUEMER, Wolfgang. Franz Brentano. Standford Encyclopedia of Philosophy, 2019. Disponivel em:
https://plato.stanford.edu/entries/brentano/
6 Investigacdes Logicas, V, cap. 11, §11, p. 319
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do latim fendere que significa direcdo-a, no sentido de que estamos direcionados para algo como

uma flecha que aponta para o seu alvo, donde ndo ser dificil reconhecer a caracterizagdao
psicoldgica dos atos psiquicos enquanto intencionais, ou seja, enquanto estao direcionadas a certas
objetividades de um modo ou de outro. Mas o sentido de intencional ainda tem suas raizes
atribuidas a Aristoteles, especialmente pela passagem em seu tratado Peri psychés, vertido no latim
como De Anima e traduzido no portugués como Da Alma, onde ¢ afirmado que no geral e em
relagdo a toda percep¢do sensivel, é preciso compreender que o sentido é o receptivo das formas
sensiveis sem a matéria.” Em linhas gerais isso significa que o sentido recebe, por exemplo, o
vermelho, sem que ele mesmo se torne vermelho, pois ele recebe apenas a forma sensivel, sem a
matéria do objeto. Essa tese ¢ recebida por Tomas de Aquino em encontro com a distingao de
Avicena entre a percep¢ao da forma e a percepgao da intengao, onde a forma € a coisa que o sentido
externo percebe primeiro e em seguida o sentido interno, € a intengdo ¢ a coisa que a alma percebe,
com base nos sensiveis, sem que o sentido externo tenha percebido antes. Apesar de nao
encontrarmos em Aristoteles as distingdes feitas por Avicena, Santo Tomas entende que a forma ¢
recebida sem a matéria porque ela tem um modo de ser distinto daquele da coisa sensivel, enquanto
na ultima ela tem um modo de ser natural, no sentido ela tem um ser intencional ou espiritual.
Portanto, intencionalidade, neste ultimo sentido apresentado, diz respeito ao modo de ser
especifico do objeto “no” intelecto. O que nao significa, por conseguinte, que o objeto seja real no

intelecto, pois, trata-se, com efeito, de outro sentido em que se diz o ente.

Nao obstante, ¢ atribuido dois status a intencionalidade brentaniana, um ontoldgico e outro
psicologico. A problematica inicia especialmente a partir das consideragdes acerca do termo in-
existéncia intencional, onde o prefixo “in” ndo designa a negacdo da existéncia, mas uma
localizagdo, um ser em. Ora, de certo que pensar € pensar algo, portanto, assim como todo ato
psiquico, o ato de pensar tem um objeto intencional. Porém, como coloca Jacquette, onde o objeto

do pensamento, do desejo, do juizo e de todos os atos estdo localizados? Segundo Jacquette, a

" De Anima, 20006, 11, 12, 424a16, p. 101
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resposta de Brentano € que os objetos estdo contidos na experiéncia psicoldgica como parte do ato.

Todo ato psiquico tem o seu objeto intencional, porém, por virtude de sua in-existéncia intencional,

0 objeto intencional estaria contido no préprio ato.

Brentano, no entanto, ndo especifica que tipo de coisas os objetos
intencionais deveriam ser. Pior, ele parece sugerir que os objetos
intencionais do pensamento estdo realmente contidos neles, como
pertencentes aos atos psicologicos pelos quais eles sdo intentados. Esta ¢ a
chamada tese inicial da intencionalidade imanente ou in-existéncia
intencional na Psicologia de Brentano. (JACQUETTE, Dale, The
Cambridge Companion to Brentano, p. 102, 2014, tradu¢do minha)

O problema ¢ que se os objetos intencionais estdo localizados na experiéncia psicoldgica
como conteudo de atos, como parte dos mesmos em sentido espacial, entdo o objeto intencional
do amor, isto €, aquilo que ¢ amado, esta contido de modo imanente no proprio ato de amar, assim
como o objeto intencional do desejo esta contido no ato de desejar € o objeto intencional do juizo
contido imanentemente no ato psicologico individual de julgar. Mas ha ainda o segundo status da
intencionalidade, o psicologico, que, neste sentido, parece entrar definitivamente em conflito
direto com o primeiro. O segundo status ¢ aquele que mais predominou entre os discipulos de
Brentano e as correntes filosoficas posteriores até as atuais, embora nem todos concordem com a
declaracdo de Brentano de que a intencionalidade ¢ o que determina a esséncia dos fenomenos

psiquicos e nem com seu status ontologico.

O status psicologico da intencionalidade trata da caracteristica da mente de referir-se a algo,
ser acerca de algo ou ter algo diante de si como objeto. Todo ato psiquico ¢ acerca de algo, seja
este o amado, o odiado, o pensado, o imaginado ou o desejado. Portanto, segundo o status
predominante, a consciéncia pode ser definida como a relagdo entre dois termos, o sujeito (ato) e
o objeto (aquilo que ¢ pensado, afirmado, negado, querido, desejado, amado, odiado, etc.). Neste

sentido, a primeira tese brentaniana da intencionalidade poderia ser definida nos mesmos termos
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que Jacquette nos oferece, como a descrigao de uma relagao intencional entre o ato psiquico e seu

objeto intencional.® Mas, como vimos, segundo Jacquette, Brentano considera que os objetos
intencionais estdo contidos imanentemente no préoprio ato psiquico individual como conteudo
interno destes. Logo, de acordo com Jacquette a intencionalidade poderia ser basicamente

representada por meio dos dois diagramas abaixo:
1) Ato psiquico — Objeto intencional do ato

2)
Pensamento

Ato

l

Conteudo

’,

E especialmente neste ponto que alguns problemas Obvios a respeito da tese da
intencionalidade emergem, pois se o objeto intencional existe de algum modo na mente daquele
que pensa, julga, ama ou odeia e o que especifica os fendmenos psiquicos € a sua “referéncia a um
conteudo”, “o direcionamento a um objeto”, entdo parece que os atos psiquicos se referem a
objetos que estdo na mente, ou ainda, parece que estamos nos referindo somente aos objetos
imanentes que existem como parte dos proprios atos, ou seja, enquanto seu conteudo. Nao obstante
Jacquette afirma que a maior dificuldade com a tese brentaniana da intencionalidade ¢ que ela

parece colocar o mundo real além do alcance do pensamento.’

Podemos destacar dois problemas nesse modo de conceber a intencionalidade. Primeiro,
aquilo que eu penso, julgo, amo ou odeio, ou, aquilo para o qual o meu ato se refere, € algo que

existe em minha mente, e, sendo assim, nas ultimas consideragdes eu nado amo uma pessoa € nem

82014, p. 100
2 Ibid., p. 107
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vejo algo, mas um objeto imanente, algo que faz parte do ato e que estd contido no mesmo.

Segundo, duas pessoas nunca podem operar juizos acerca de um mesmo objeto e nem amar ou
odiar a mesma coisa, porque seus atos estdo direcionados para objetos contidos intencionalmente
no ato psiquico individual de cada um. Tampouco, portanto, seria possivel a comunicagdo entre
dois individuos distintos, visto que cada sujeito particular estaria enclausurado em suas proprias
vivéncias individuais. A dificuldade de conceber essa teoria ndo ¢ incomum, pois, como Brandl
aponta, ha duas principais objecdes interpretativas direcionadas a tese da intencionalidade de

Brentano:

1) A primeira ¢ designada como objecdo do absurdo, uma interpretagdo que se coloca
contra o principio de imanéncia que considera os objetos intencionais como os dados
imediatos da percepcao, pois, sendo assim, as entidades que percebemos e conhecemos
seriam somente os objetos que existem na mente, enquanto partes do ato, visto que a mente

nao se dirige para as proprias coisas, mas para representacoes que temos delas;

2) A segunda objecdo dirige-se para a aparente insuficiéncia da tese da intencionalidade de
Brentano em explicar como alguns de nossos atos sao direcionados a objetos que existem
na realidade e outros para objetos que ndo existem. De acordo com essa segunda objecao,
a intencionalidade deveria ser capaz de explicar a referéncia intencional da consciéncia ao
objeto, porém, o sentido ontoldgico do termo “intencional” diminui o seu sentido
psicoldgico de referéncia a algo, pois parece que quando alguém olha, por exemplo, para

uma arvore, ela esta realmente olhando para um objeto imanente.'®

Entretanto, encontramos na Psicologia de um ponto de vista empirico uma nota escrita por
Oscar Kraus a referida passagem de Brentano, onde ele acrescenta que in-existéncia intencional
deveria ser interpretado como uma descricao ainda imprecisa acerca do fato de que nds temos algo

como objeto, isto €, que nos estamos mentalmente envolvidos com algo, nos referimos aquilo, ou

102005, p. 169
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ainda, que nds estamos conscientes de algo ou que hé algo diante da mente como objeto, € nao

como um modo de ser da coisa na consciéncia ou como propriedade de um certo tipo de objeto.'!

Intencionalidade enquanto uma descri¢ao da consciéncia

O conceito de intencionalidade recebido por Brentano esta associado com as suas
concepgoes acerca da percepcao, assim como o sentido que originou a intengdo esta ligada com a
teoria da percepcao receptiva de Aristoteles. No entanto, o inico modo que as qualidades sensiveis
podem ser na consciéncia ¢ como objeto de um ato psiquico real, sendo a percepgao sensitiva um
modo basico de intencionalidade. A qualidade sensivel ¢ recebida no ato psiquico como seu
correlato intencional, porém, ela nao € real no sujeito que percebe, pois o unico modo que ela pode
ser nele ¢ intencionalmente, ou seja, como objeto de um ato psiquico real que lhe tem como seu
correlato. Os atos recebem as qualidades que, ao serem recebidas, tornam-se objeto do ato psiquico
e passam a ser “na” consciéncia para alguém que se relaciona com aquilo de diferentes modos, ou
seja, amando, pensando, etc. O modo que elas sdo “na” consciéncia ¢, justamente, o intencional,
isto ¢, como objeto de um ato psiquico real. O status ontoldgico da intencionalidade, por sua vez,
esta associado com a nocao de modificagdo no ser do objeto que se encontra localizado “na”
consciéncia, entretanto, ele ndo trata propriamente de um problema acerca da localizacdo do
mesmo, mas mais propriamente de uma forma de existéncia modificada, um modo de ser
intencional do objeto na consciéncia. O objeto intencional ndo estd contido no ato no mesmo
sentido que um sapato esta contido numa caixa. Isso apenas significa, pois, que o ato sempre tem
um objeto intencional como seu correlato. Pensar ¢ necessariamente pensar em algo, desejar €
necessariamente desejar algo, julgar € necessariamente afirmar ou negar algo, etc. O que podemos
afirmar ¢ que nos estamos conscientes, de certos modos, de algo que estd objetivamente dado na

consciéncia como objeto de um certo ato psiquico real.

O sentido que Brentano utiliza o termo “consciéncia” estd intrinsecamente conectado com

a caracteristica distintiva e geral dos fendmenos psiquicos, isto €, a intencionalidade ou in-

11 pES, 1995, Livro 11, cap. 1, p. 89, §5, 11; 12.
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existéncia intencional.'> No entanto, como afirma Kraus, uma vez que Brentano falava de

“referéncia intencional” era facil interpreta-lo dizendo que a relagdo intencional era entre o sujeito
que pensa em algo e o objeto que, de algum modo, existe na mente daquele que pensa, e, sendo
assim, comecaram a falar de in-existéncia mental do objeto.'*> Quando Brentano afirma que
podemos definir todo fendmeno psiquico pelo que os escolasticos da idade média chamaram de
in-existéncia intencional do objeto, o que estava em jogo era se pertence ou nao a esséncia de todo
fendmeno psiquico ser consciéncia de algo, isto €, ter algo como objeto. A intencionalidade ¢,
neste sentido, a determinacao da esséncia dos fendmenos psiquicos, a sua diferenga especifica
dentro das duas classes gerais de fendmenos, enquanto o aspecto mais comum de todo e qualquer

fendmeno psiquico: ser consciente de algo.

Todavia a intencionalidade nao se limita a explicar a relagdo do ato com um objeto, mas
também opera um papel para explicar a autoconsciéncia que acompanha todos os atos psiquicos.
Na mesma medida em que estamos conscientes de algo, estamos conscientes de que estamos
conscientes, pois, a0 Mesmo passo em que a percep¢ao externa capta o fendmeno fisico da
qualidade sensivel, a percepcao interna capta o proprio ato. No entanto, essa ultima percepcao
acompanha a percepgao externa do fendmeno fisico. Ambas, a percep¢ao externa do fendmeno
fisico e a percep¢ao interna do proprio ato que se refere aquilo, ocorrem simultaneamente.
Entretanto, a consciéncia do ato em si € uma percepcao adicional e acidental do proprio ato, e,
portanto, ela ndo se refere a nenhum ato a parte daquele. A consciéncia de algo como objeto e a
consciéncia do proprio ato, por conseguinte, sio um ¢ 0 mesmo ato € s6 podem ser distinguidos
conceitualmente. Mas visto que a consciéncia esta direcionada tanto para o fenomeno fisico quanto
para o fendmeno psiquico, Brentano distingue dois objetos do ato: o primeiro € o objeto primario,
o fendmeno fisico para o qual o ato se refere; o segundo € o objeto primario, o fendmeno psiquico

direcionado a si mesmo.

12 1bid., Livro 11, cap. I, §1, p. 102
13 Ibid., Intro. II, p. 373
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Por conseguinte, todos os fendmenos psiquicos sdo conscientes, pois em todo caso eles

incluem a consciéncia adicional e acidental de si proprios como objeto secundario e também
daquele algo que temos consciéncia como objeto primario. Sendo assim, por outro lado, todo
fendmeno psiquico envolve uma complexibilidade, pois um simples ato psiquico inclui tanto a
representacao de algo como objeto primario quanto a representagao do proprio ato como seu objeto
secundario. Além disso, um simples ato inclui consigo ndo somente uma representagao, mas um
juizo e uma afetividade direcionados ao proprio ato. Porém, se nos lembrarmos da sexta
caracteristica oferecida nos sera esclarecido que os fenomenos psiquicos, apesar de sua

multiplicidade, sempre aparecem para nés como uma unidade.'*
Intencionalidade como principio para a classificacido dos fenomenos psiquicos

A consciéncia possui uma unidade, isto ¢, a unidade de multiplos fenomenos psiquicos
existindo simultaneamente. As multiplas atividades psiquicas sdo partes da unidade complexa da
consciéncia. Quando falamos de unidade e complexibilidade da consciéncia falamos da relagdo do
todo e de suas partes, a qual se manifesta nos seguintes momentos: (i) todo ato psiquico envolve a
consciéncia do proprio ato como seu objeto secundario; (i1) podemos amar ou odiar algo que vemos
e pensar a respeito de algumas atividades psiquicas, logo, multiplos atos podem se referir ao
mesmo objeto; (iil) 0S sons que ouvimos aparecem junto com as varias cores que vemos, pois
ouvimos € enxergamos ao mesmo tempo, portanto, varios atos com objetos distintos podem

COEXIStir.

Uma das tarefas iniciais nas investigacdoes de Brentano em sua Psicologia foi delimitar
quais sao as tarefas que concernem a investigagao psicoldgica e quais concernem as investigagdes
fisiologicas ou psicofisioldgicas. No entanto, para Brentano era dbvio que a tarefa da psicologia

enquanto uma ciéncia pura e exata ¢ determinar os elementos basicos da consciéncia humana e os

14 PES, 1995, Livro 11, cap. L, §8, p. 96
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modos que eles estdo ligados para a composi¢do do todo.!> Mas ele também precisou separar essa

tarefa que mais tarde sera assinalada a psicognose ou psicologia descritiva da tarefa da psicologia
genética, onde se investiga as condigdes causais as quais um fendomeno psiquico particular esta
sujeito. Ao propor em PES uma classificacio dos fendmenos psiquicos em trés classes
fundamentais Brentano procurava estabelecer as partes basicas e fundamentais da consciéncia as
quais, a partir da sua combinagdo, se obtém a complexibilidade dos estados psiquicos. A
consciéncia, portanto, ¢ uma totalidade composta de diferentes partes que estdo todas presentes
nela, porém, de modo analogo as coisas do espago, a consciéncia possui partes que podem ser

realmente separadas umas das outras.

Na Psicologia, Brentano estabeleceu que a consciéncia ¢ composta de duas partes realmente
separaveis, as reciprocamente separaveis, como o ato de ver e ouvir, ¢ as unilateralmente
separaveis, as quais correspondem as trés classes fundamentais de fendmenos psiquicos, a
representacio, o juizo e os afetos ou fendémenos de amor e 6dio. E possivel continuar ouvindo sem
enxergar, assim como ¢ possivel continuar enxergando sem ouvir. Porém, ¢ impossivel pensar em
um ente psiquico real provido somente da faculdade do juizo sem que este possua igualmente a da

representacao, pois o juizo afirma ou nega o que ¢ apresentado pelo ato de representar.

A classificagao dos fendmenos psiquicos ¢ realizada segundo as diferencas nos modos de
referir-se ao objeto, ou ainda, a partir das diferengas no tipo de intengdo.
O que inicia como a caracteristica que distingue os fendmenos psiquicos dos fisicos vem a ser o
que fundamenta a classificagdo e determinacao de trés classes fundamentais de referéncia da
consciéncia ao objeto. Pois as distingdes no modo de referéncia do ato constituem diferencas
essenciais nos tipos de atividades psiquicas que se apresentam na experiéncia consciente, e, assim,
na medida em que Brentano classifica os fendmenos psiquicos em trés grandes classes, ele

distingue trés tipos fundamentalmente diferentes de modalidades de referéncia da consciéncia.'®

15 Ibid., Livro I, cap. 1, §1, p. 7
16 Ibid., Livro I, cap. VI, §2, p. 197
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Portanto, um ato nao se diferencia de outro pela representacdo que contém, pois um e outro podem

se direcionar ao mesmo objeto, mas pela diferenca no seu modo de referéncia ao objeto que ¢

apresentado.

Os fendomenos psiquicos, de acordo com a ordem mais natural possivel, sao divididos em
trés classes fundamentais, a representacao, os juizos e os fenomenos de amor e 6dio (a ultima
também ¢ chamada de classe de atitudes emocionais, sentimentos ou movimentos afetivos). Ora,
visto o principio desta classificacdo, quando Brentano delimitou trés classes de fendmenos
psiquicos, ele ndo apenas distinguiu trés modalidades de referéncia fundamentalmente distintas,
mas delimitou simultaneamente as Unicas trés modalidades possiveis de referéncia da consciéncia
ao objeto. A classificagdo dos fenomenos psiquicos de acordo com a sua referéncia a um objeto
em trés classes ¢ extremamente vantajosa do ponto de vista metodoldgico, pois, como Brentano
escreveu para Kraus em uma carta datada de Setembro de 1909, ndo € possivel haver referéncia
mental a um objeto além destes trés modos, e, por meios ficticios, ¢ possivel subsumir todos os

fendmenos psiquicos sob trés classes fundamentais.!”

Representar significa aqui 0 mesmo que apresentar um objeto, estar presente ou a diante da
consciéncia como objeto. Brentano, no entanto, entende representagao como o ato de representar
e ndo como aquilo que é representado. E importante ressaltarmos, com efeito, a relevancia da
representacao enquanto ato de representar para o que se segue, pois todo fendmeno psiquico € uma
representacdo ou estd fundado numa representacdo, o que significa, por exemplo, que um juizo
acerca de uma pedra branca apenas ¢ possivel porque este ato se funda no ato de representar que
torna possivel a apresentacdo do objeto “pedra branca”. O ato de representar, pois, € 0 que permite
que todos os outros atos psiquicos se refiram, de acordo com seus modos particulares de referéncia,
a um mesmo objeto apresentado. Uma vez que todo fendmeno psiquico pressupde o ato de
representar e esta direcionado ao que se apresenta, antes de se estabelecer definitivamente como a

primeira classe fundamental de fenomenos psiquicos, a representagao ja desempenha um papel no

7 ¢t Ibid., Introdugdo a edi¢do de 1924 de Oscar Kraus, lll, p. 386
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principio desta classificagdo. Visto que o principio da classificagdo brentaniana dos fendmenos
psiquicos esta nas diferencas no modo de referéncia da consciéncia ao objeto, se ndo houver antes
a representacdo tampouco € possivel que haja uma classificagdo dos fendmenos psiquicos de
acordo com seus modos especificos de referéncia. Em suma, damos relevancia a lei psicologica
segundo a qual é impossivel que um ato da consciéncia se refira de algum modo para algo que
ndo é representado. Portanto, a representacdo forma o fundamento de todos os fendomenos
psiquicos e sem ela ndo seria possivel haver nenhum outro fenomeno psiquico ou classificagdao

destes entre si segundo seus modos de referéncia.

Mas ainda nos resta apresentar em linhas gerais as outras duas classes fundamentais de
fendmenos psiquicos que, como ficou claro, dependem da representagdo e estdo fundados nela.
Uma vez que os fendmenos psiquicos distinguem-se fundamentalmente entre si pelas diferengas
nos modos de referéncia, o juizo e os fendmenos de amor e 6dio nao podem ser compreendidos de
outra maneira senao segundo os seus modos especificos de referéncia ao objeto. O juizo pressupde
a apresentacao daquilo que o ato de julgar se refere, mas o modo que esta classe de fendmenos se
relaciona com o que ¢ apresentado € propriamente o modo judicativo. Quando representamos uma
pedra branca, seja na imaginacao ou na percepg¢ao visual, ainda ndo operamos nenhum juizo sobre
o que ¢ apresentado. O juizo, por sua vez, acrescenta ou tira o ser da pedra branca, afirmando ou
negando que a pedra branca ¢ ou que a pedra branca ndo ¢. Mas nao se trata estritamente de uma
juncao ou separagdo de ideias, pois a jungdo de duas ideias ndo ¢ necessaria para a formacao de
um juizo, mas unicamente para a formagdo de uma representagdo que € pressuposta em todo ato
de julgar. Ambas as modalidades de juizo se direcionam ao A como seu objeto, porém, uma afirma
e, portanto, aceita e reconhece a sua existéncia, e outra nega e, portanto, recusa a sua existéncia.
No juizo “pedras brancas existem” o objeto do juizo (afirmativo) ¢ “pedra branca”. Nao se trata da
juncao da propriedade da existéncia a pedra branca, mas simplesmente da aceitacdo da pedra
branca. Agora, assim como na classe de juizos algo ¢ afirmado ou negado, na terceira classe de
fendmenos psiquicos algo ¢ amado ou odiado. Esta classe também inclui toda atitude emocional,

atos da vontade e semelhantes. Ressalta-se, entdo, que o sujeito consciente ¢ capaz de se relacionar
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com os objetos de diferentes modos, referindo-se em novos atos aquilo, representando, julgando

afirmativa ou negativamente o que se apresenta, amando ou odiando, desejando, sentindo medo,

raiva, admiragao, respeito e assim por diante.

Uma vez que todos os fendmenos psiquicos pressupdem a representacdo, toda
multiplicidade de atos pressupde também a identidade do que se apresenta. E, por conseguinte,
todos os atos podem se relacionar com o mesmo objeto, porém, ndo do mesmo modo, mas de
acordo com seus modos particulares de referéncia pelos quais estes sdo colocados em classes
distintas de fendmenos psiquicos. Esta claro que o juizo, por exemplo, afirma ou nega aquilo que
esta sendo apresentado, cujo qual pode ou nao ser-lhe atribuido alguma afetividade por parte
daquele mesmo que julga, isto €, o sujeito consciente de algo pode se dirigir aquele mesmo algo
de modo a amé-lo ou odid-lo. Do mesmo, se nos perguntassem acerca de uma pedra branca, nds
compreenderiamos a pergunta, € o branco, como propriedade da substancia pedra, formaria o
conteudo de uma representagdo na qual se direcionaria ou ndo um juizo, e ainda se ndo houvesse
nenhuma pedra dada como “objeto exterior”, haveria o objeto intencional ou imanente, ¢ nos
falariamos ou pensariamos nisso como uma entidade ausente, ainda nos referindo a propria pedra

e nao a um objeto que existe de algum modo na mente do sujeito.

O juizo, assim como os outros atos, se direciona ao conteido de uma representagcao
pressuposta nele, mas o sujeito ndo esta preocupado com algo como uma imagem mental existente
“na” consciéncia, a qual € claramente distinta da coisa, sendo com a propria coisa que ¢ dada como
objeto correlato do ato psiquico real. Como escreve Brentano em uma carta para Anton Marty,
datada de 17 de Marco de 1905, quando ele utilizou o termo “objeto imanente” a qualificacao
“imanente” foi utilizada com o proposito de evitar mau-entendidos, visto que muitos utilizavam o
termo “objeto” para se referir ao que existe fora da mente. Ele acrescenta que nunca considerou
que o objeto imanente fosse idéntico ao assim chamado “objeto do pensamento”, pois, em sentido
estrito, se pensamos, por exemplo, em um cavalo, somente o cavalo pode ser chamado de objeto.
Suas palavras sao suficientes aqui para ressaltar este contraponto e importantes para introduzir o
que se segue, a saber, que na relacao intencional apenas € necessaria a existéncia de um dos termos:
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0 sujeito que pensa em algo, o sujeito consciente. Por fim, entdo, ressaltamos que o sentido

ontologico da intencionalidade deveria ser compreendido enquanto outro sentido de ser objeto,
pois o objeto intencional ndo possui ser real na consciéncia € enquanto tal ndo estd realmente
contido no ato. Ora, a relagdo intencional do ato ¢, em primeira instancia, uma relagao com algo
que nao € o proprio ato, como no caso da relacdo dos atos de percepgao externa com os fenomenos
fisicos. O tnico modo que algo que ndo seja um fendomeno psiquico pode ser “na” consciéncia ¢

intencionalmente, ou seja, como correlato objetivo do ato psiquico.

A virada reista e as modificacoes na relacio intencional

Neste ultimo momento introduziremos em linhas gerais alguns pontos do periodo
denominado no pensamento de Brentano como virada reista a partir de um recorte do que € exposto
na Psicologia de um ponto de vista empirico. Ora, foi dito que todo aquele que pensa, julga, ama,
odeia ou deseja, refere-se a algo como seu objeto. De fato, todo aquele que pensa, pensa em algo,
assim como todo aquele que ama, ama algo, contudo, para que este seja um conceito unitario,
Brentano se encontrou na necessidade de se perguntar pelo significado da palavra “algo”, isto €, o
que ¢ este algo que pode ser pensado, afirmado, negado, odiado ou amado? Em ultima instancia,
o problema esta na seguinte pergunta: ¢ possivel admitir uma categoria absoluta na qual podemos
inserir tudo o que pode ser pensado, julgado, amado e odiado? O que Brentano delimita como este
algo que pode ser objeto do pensamento €, propriamente, uma coisa (res): todos 0s nossos
pensamentos t€ém uma coisa como seu objeto, e aquele mesmo que pensa pertence entre os seus
objetos, pois ele também ¢ uma coisa.

Mas, além disso, Brentano diz que nds devemos ter em conta que todo aquele que pensa
esta nao somente pensando em algo, mas pensando em algo como algo. Este segundo “algo” em
“algo como algo” nao deve ser entendido como o objeto do pensamento, pois alguém que pensa,
por exemplo, em um livro, ndo esta pensando nele como o pensamento-de livro, mas simplesmente
como livro. Pensamos em algo como algo, por exemplo, em um homem como homem, mas este
algo pode ser pensado em termos mais ou menos gerais, como um homem que também pode ser

pensado como uma criatura viva. Isso significa, por conseguinte, que uma unica ideia pode
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representar tanto uma coisa quanto outra, ainda que se trate de individuos distintos, como a ideia
de um homem pensando, a qual pode se referir tanto a mim quanto a qualquer outro homem que
pensa, pensou ou ainda vai pensar. Do mesmo modo, eu posso pensar em Sdcrates ora como
homem, ora como criatura viva, ora como um filosofo da Grécia Antiga. Segue-se que as
diferenciagdes na coisa nao sdo determinadas por variacdes no objeto, seja este exterior ou
existente de algum modo na mente do sujeito, como explica Kraus, mas do modo que nds estamos
envolvidos com algo como algo em um momento € como outro algo em um momento diverso. O
processo de “abstracdo”, neste sentido, também procede da maior para a menor generalizagao de
como nos referimos aquilo.'® Sendo assim, ndo somente diversos atos psiquicos podem se referir
a um mesmo objeto, mas também o mesmo ato de pensamento pode se referir a uma mesma coisa
de multiplos modos, se referindo a uma mesma coisa no pensamento ora pensando nela como X,
ora como Y, ora como Z.

Neste momento Brentano ainda mantém a sua tese de que o que especifica os fendmenos
do tipo psiquico ¢ a sua referéncia a algo como seu objeto ou a intencionalidade. Todavia, além de
delimitar uma classe onde tudo o que ¢ pensado, julgado, amado ou odiado pode ser colocado, ele
esclarece o sentido de relagdo que deve ser atribuido aquela da consciéncia. A referéncia da
consciéncia a algo como objeto ndo €, estritamente falando, idéntica a uma relagdo no sentido
comum. A relacdo ¢ comumente entendida como a relagdo entre dois termos existentes, por
exemplo, o tamanho de um objeto A e outro objeto B. Por outro lado, a relagdo referencial da
consciéncia ndo exige a existéncia real de dois termos A e B, mas somente de um deles: a pessoa
que pensa.'” Ndo se segue, porém, que a consciéncia ndo possa se relacionar com algo que exista,
mas somente que ndo € necessario que aquilo para o qual a consciéncia se refere exista para que
ela possa se relacionar com aquilo. O ato psiquico ¢ sempre real, mas o objeto para o qual o ato se
refere ndo necessariamente, pois, como coloca Kraus: “(...) a existéncia do objeto da consciéncia

¢ essencialmente irrelevante para o conceito de consciéncia.”.?’ Na relagdo referencial da

18 pEs, 1995, Intro. I, p. 375 — 376
9 bid., ed. 1911, 1, p. 272
20 Ibid., Intro., Il, p. 375, tradugao minha
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consciéncia o unico que necessariamente ¢ real ¢ aquele que estd pensando em algo. Portanto, a

consciéncia ndo ¢ uma relacdo no sentido ordindrio, mas uma “quase-relagdao” (quasi-relation),

porque ndo € necessario que os dois termos da relagao intencional da consciéncia existam.

Consideracoes finais

Este artigo apresentou como a intencionalidade desempenha um papel fundamental para o
desenvolvimento da Psicologia e para o pensamento de Brentano de modo geral. E a partir da
caracterizacdo dos fendmenos psiquicos pela sua diferenca especifica que ¢ possivel delimitar
todos os fendomenos psiquicos, pois tudo o que ¢ psiquico possui este aspecto proprio. O que
Brentano faz ¢ determinar a esséncia de todos os fendmenos psiquicos pela sua diferenca
especifica, isto ¢, a intencionalidade ou a in-existéncia intencional como propos inicialmente.

No entanto, vimos que o sentido do termo in-existéncia intencional trouxe consideragdes
de que Brentano estava se referindo a uma propriedade de um certo tipo de objetos que, de algum
modo (intencionalmente), existem na mente do sujeito que pensa, julga, ama e odeia. Por
conseguinte, em acréscimo com seu sentido referencial, tornou-se uma interpretagdo comum que
Brentano estava falando de uma relagdo intencional entre o ato psiquico e o objeto intencional
existente na consciéncia. E, em acréscimo, tornou-se comum interpretd-lo como se o que ele
dissesse € que o objeto esta realmente contido no ato psiquico que se refere aquela determinada
objetividade.

Por outro lado, vimos que quando Brentano atfirmou que todos os fendmenos psiquicos sao
caracterizados pela in-existéncia intencional ele estava se referindo ao fato de que todo ato psiquico
tem algo como seu objeto e determinando, como bem reconhecera Husserl, que a esséncia dos
fendmenos psiquicos ou dos atos estd na intencionalidade. Os dois status da intencionalidade nao
sdo necessariamente contraditdrios se considerarmos que se trata de outro sentido de ser objeto. O
objeto intencional ndo est4 realmente contido no ato como parte real do mesmo. O que se quer
dizer ¢ que sempre que ha o ato, ha também a presenca de um objeto intencional visado no ato
psiquico. O objeto intencional ¢ sempre correlato de um ato que visa aquela objetividade de um

determinado modo especifico (ou com diferentes intengdes). Nao ha o ato de julgar sem o que ¢
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afirmado ou negado, o ato de amar sem o que ¢ amado, o ato de odiar sem o que ¢ odiado, o ato

de desejar sem o que ¢ desejado, etc. Mas ndo ¢ necessario que o objeto da relagcdo intencional da
consciéncia exista. O que ¢ necessariamente existente em todos os casos da relagdo intencional da
consciéncia €, justamente, o ato psiquico que visa a algo como objeto. Portanto, o objeto
intencional ndo necessita ser real nem na consciéncia e nem fora dela, pois o inico necessariamente
real em todos os casos € 0 ato € o unico modo que este algo pode ser na consciéncia ¢ como objeto,
ou seja, como correlato intencional de um ato psiquico real que o visa.

Por fim, destacamos que Brentano descrevia um processo fundamental onde algo passa a
ser “na” consciéncia para alguém que pensa naquilo, afirma, nega, ama ou odeia aquilo. Trata-se,
com efeito, de um ente psiquico que toma uma mesma coisa como objeto de diferentes atos que se
relacionam de modos distintos com aquela coisa. Entretanto, o problema acerca da terminologia
de Brentano e do duplo status da intencionalidade constitui-se como um problema real, presente,
inclusive, nas investigagdes logicas de Edmund Husserl, especialmente no que diz respeito as
distingdes entre objeto e contetido da consciéncia. E, a partir do que foi apresentado, nos ¢
oferecida, mesmo que apenas inicialmente e em linhas mais gerais, a presenca deste problema na

Psicologia de Brentano e suas abordagens, interpretacdes e contraposicoes.
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ENSAIOS

A secédo ensaios tem como objetivo: publicar trabalhos dos discentes, nos diversos temas
em comunicagao, filosofia e tecnologia, utilizando os mais plurais meios de comunicagao,
resultante, principalmente, dos trabalhos para conclusdo de disciplinas. Os trabalhos
publicados nessa sec¢ao visam fomentar a criatividade, a metodologia e a produgao
académica da FAPCOM.

134
REVISTA COMFILOTEC—ANO 7 | VOL. 14 | 2021 - ISSN: 2446-5569



Revista da Graduagdo da
COMFILOTEC Faculdade Paulus de Comunicagdo - FAPCOM
ANO 07 | VOL. 14 | 2021  ISSN: 2446-5569

Fome x fartura: analise do filme parasita na perspectiva das lutas de classes

Peter Lucas dos Santos Meira’

Encaramos a polarizagdo e a desigualdade no nosso cotidiano, abordando esse tema, o
diretor Bong Joon-ho, ocupou as salas de cinemas em 2019, com o filme Parasita, para falar sobre
esse assunto espinhoso. Afinal, a desigualdade ¢ um fenomeno que ndo tem diminuido com o
tempo, o capitalismo demonstrou ser incapaz de extinguir a miséria.

Contando a historia de duas familias de classes sociais opostas, Bong, literalmente
escancara as visceras do capitalismo, com o Sr. Park, membro da elite sul-coreana, sendo
assassinado no final do filme, por Kim, seu motorista, apos esse ser tomado pelo 6dio, apds
perceber que ele e seus iguais, ndo representavam nada para o chefe.

Utilizando o conceito de lutas de classes, difundido por Karl Marx e Frederic Engels, a
partir do ‘Manifesto do Partido Comunista’, analisaremos as criticas do diretor ao capitalismo e
como podemos conectar o filme sul-coreano, a realidade do Brasil.

Os Kim moram em um pordo tmido e infestado de insetos na periferia de Seul, todos estdo
desempregados, sobrevivem de bicos, como ndo tem dinheiro para além da comida, necessitam
roubar o Wi-fi do vizinho, mas mesmo com toda a miséria, s3o uma familia unida. S6 essa
descricdo, ja corresponde a milhares de lares brasileiros, que mesmo em meio a toda dificuldade,
sobrevivem em uniao.

Os Park vivem em uma mansao de luxo na area nobre da cidade, possuem professores
particulares para os filhos, empregados, sao benevolentes, ingénuos e frequentam os circulos da
elite sul-coreana, caracteristicas comuns dos ricos de todos os paises. Obvio, que fica claro no
filme, que essa benevoléncia e ingenuidade, disfarca a indiferenga dos Park com seus subalternos,

identificando todos inclusive por um “cheiro comum”.

! Graduando em Relagdes Publicas na Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicacdo (FAPCOM), Sdo Paulo, SP,
Brasil.
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“A histéria de todas as sociedades até hoje existentes € a histéria das lutas de classes”

(MARX, 2017, p. 22), Marx e Engels, abrem o Manifesto do Partido Comunista com essa frase,
dando luz a um conceito que se popularizou nos ultimos 150 anos. Para eles a historia das
sociedades existentes, tem como motor as lutas de classes, na Roma antiga, patricios, cavaleiros,
plebeus e escravos, formavam a sociedade daquele periodo, porém ¢ com o advento do capitalismo,
que se formaram duas antagonicas classes, burgueses, familia Park e proletariados, familia Kim.

No filme, a luta de classe, ndo esta clara desde o inicio, pois a propria obra passa por uma
virada de género, saimos da comédia, acompanhando uma familia pobre fazendo de tudo para
sobreviver, para o drama, com uma festa se transformando em um banho de sangue.

Acredito que o diretor apresenta dessa forma, para fazer um paralelo com a realidade, de
como ndo percebemos no nosso dia a dia, pois também estamos inseridos nessa realidade de
desigualdades sociais, milhares de familias dormem com fome, enquanto outras sobrevivem com
fartura. Essa realidade € sintetizada muito bem, na famosa frase do geografo brasileiro, Milton
Santos “Existem apenas duas classes sociais: as dos que ndo comem e a dos que nao dormem com
medo da revolucio dos que ndo comem” (POR DENTRO DA AFRICA, 2016).

No desenrolar da histéria, as duas familias formam uma espécie de contraposi¢cdo de uma
mesma realidade, atravessadas e divididas por uma grande cratera social. Parasita, segundo o
conceito da biologia, ¢ definido por um “organismo que vive de e em outro organismo, dele
obtendo alimento e ndo raro causando-lhe dano” (CORREIRO, 2020). No comego, somos levados
a pensar que os Kim sdo os parasitas, mentindo e abusando dos Park, mas fica compreensivel que
esse ¢ um dos pontos de reflexdo que Bong traz, quem sdao os verdadeiros parasitas? Em uma

sociedade dilacerada pelas desigualdades.

Meritocracia

Apos o sucesso do plano de infiltragdo, os Kim, aproveitam a viagem dos Park, para
invadirem a mansao e “possuirem a vida dos Park”, usufruirem ao maximo da experiéncia de uma

vida de luxo. Essa cena nos ajuda a elucidar, como a dominagdo age em todos os aspectos da
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sociedade, ¢ idealizado um modelo de padrao de vida que todos almejam. E ¢ vendido que para

alcangar esse modelo ideal, ¢ necessario s6 o esforco, trabalhar muito, a meritocracia tem papel
fundamental para a subserviéncia dos pobres. Quantas historias sdo apresentadas de sucessos
individuais, alguém que prosperou na vida, sendo assim, para todos ¢ dada essa oportunidade, vocé
s0 nao ficou rico ainda, porque nao trabalhou o bastante.

Observando a realidade da Coreia do Sul ou Brasil, podemos afirmar que s6 o esforgo e
trabalho ¢ suficiente para a prosperidade? Kim Ki-woo, que demonstra alta capacidade durante o
filme, e até por isso acaba sendo convidado pelo amigo para substitui-lo como tutor, fracassou nos
exames para ingressar na faculdade, simplesmente pela sua incapacidade ou por conta da sua
posi¢do na rigida hierarquia social sul-coreana?

No Brasil, pudemos observar uma transformacao do perfil da universidade publica nas
ultimas duas décadas, o motivo ¢ a adogdo de politicas de cotas para estudantes oriundos das
escolas publicas, indigenas e negros, isso abriu oportunidade para o ingresso de pessoas
pertencentes a classe trabalhadora nas universidades, essas vagas eram majoritariamente ocupadas
por filhos da elite. Porém, se provou ser insuficiente para reduzir as desigualdades, e com tudo que
estamos passando com o governo de Jair Bolsonaro, a pobreza aumentando, essas conquistas sendo
ameacadas. Nao d4a para falarmos em meritocracia, em uma sociedade que ndo existe
oportunidades para todos,

Quantas vezes sonhamos em ficar rico? Seja ganhando na loteria, inventando uma rede
social ou pelo trabalho duro, todos sonhamos em algum momento melhorar de condi¢ao social, o
final do filme deixa aberto para diferentes interpretagcdes, a que me parece fazer mais sentido, €
que tudo nao passava de um sonho.

Ki-woo, comeca narrando que sua irma nao sobreviveu aos ferimentos, enquanto ele ficou
em coma por semanas, necessitando passar por uma cirurgia no cérebro. Ele e sua mae foram
julgados e tiveram liberdade condicional. Ki-woo, ap6s se livrar de meses de perseguig¢do por parte
dos policiais, que estavam a procura do seu pai, que estava foragido, pode ir até a casa onde tudo

aconteceu, 1a identificou através de cddigo Morse que o pai tinha escapado e estava vivendo no
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subsolo. A partir dai, se forma na faculdade, conquista sua fortuna, podendo assim, comprar a casa

e libertar o pai.

Mesmo com toda sua genialidade, segundo célculos do proprio diretor, com o salario médio
sul-coreano, ele demoraria 540 anos para juntar dinheiro suficiente para comprar a casa
(BUZZFEED,2019), na sociedade que vivemos, a realidade ¢ que para elevarmos de classe social,
demorariamos mais tempo do que temos de vida.

Ao fim, parasita parece fazer muito mais sentido com o Brasil de 2021, fazendo um paralelo
com a tragicomédia que tem sido viver nesse pais, enquanto o povo faz fila nos agougues para
receber doagdes de ossos, o Presidente ostenta em churrascos e viagens internacionais, a elite
financeira instala um touro pintado de ouro, no centro da cidade com o maior niumero de pessoas
em situacao de rua.

Em muitos lares brasileiros, existem familias com motivagdes de sobra para agirem como
os Kim, sdo milhdes de pessoas que estdo desempregadas, desamparadas, trabalhando sem
condigdes e direitos minimos, passando fome, sem esperanca ou perspectiva. Bong, transmite de
forma direta, o capitalismo ¢ uma maquina de moer sonhos e pessoas, uma selva, onde
constantemente somos colocados para lutar uns contra os outros.

O Manifesto do Partido Comunista termina com “Proletarios de todos os paises, Uni-vos!”
(MARX, 2017, p.51), estamos em uma luta, temos lado e classe, ¢ necessario a unido para
vencermos € construirmos um mundo novo, que tenha como prioridade acabar com a fome ¢ a
desigualdade, que esperanga nao seja s6 uma ilusdo. O futuro € feito de sonhos! Sonhos onde

transformamos a fome em fartura na mesa.
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