Midiatizacao da religido e secularizacao:
pensando as praticas religiosas
no ambiente das midias

Resumo

Este texto situa as questdes sobre midiatizacdo da re-
ligido no pano de fundo das discussdes sobre secula-
rizacdo. A partir de pesquisas realizadas previamente,
argumenta-se que a midiatizacdo pode ser uma variavel
importante para pensar a secularizacdo da sociedade. O
argumento se desenvolve em trés partes: (1) midiati-
zacdo vai além do "uso da midia’, extendendo-se como
um processo social mais amplo; (2) secularizacdo, em
sua complexa variedade, ndo pode ser tomada fora do
ambiente mididtico no qual acontece; (3) a conexdo
entre os dois processos permite compreender melhor
certos aspectos da sociedade contemporanea.
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Abstract

This paper outlines the relationship between media
and religion as part of a broad process of seculariza-
tion. Grounded on previous research, both field and
bibliographical, it argues that the media has yet to be
added as an important player in current discussions on
secularizatio. The argument develops threefold: (1) me-
diatization is not only related to ‘the media’, but to social
practices, thus to religion; (2) Secularization is a com-
plex, uneven and non-linear process that cannot be un-
derstood as an isolated element; (3) The two processos
should be closer in order to understand some aspects of
contemporary religion in society.
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Introducdo

Gostaria de iniciar este texto situando-
-0 em um lugar especifico de fala e produ-
cdo. O convite para submeter o artigo foi a
oportunidade para realizar um projeto en-
gavetado ha pelo menos oito anos: revisitar
as relagdes entre midiatizacdo da religido
e secularizacdo da sociedade, um tema do
doutorado em Ciéncias Sociais, em dialogo
com os estudos sobre midia realizados no
ambito de um p6s-doutorado.

Este artigo é uma adaptagio critica da
tese defendida e do trabalho de pos-dou-
torado. As mudangas sociais, tecnoldgicas
e religiosas sdo evidentemente pontos dessa
retomada critica do texto. No entanto, esse
arco temporal néo parece ter invalidado a
proposta daquele momento: a discussdo
do processo de secularizagio da sociedade
passa, dentre suas variaveis, pelas questdes
relacionadas & midiatizagdo da religido, em
uma articulacio dialética.

Este texto delineia algumas relactes
entre a secularizagio da sociedade e os pro-
cessos de midiatizacdo da religido. O ob-
jetivo, a partir de discussdo bibliogréfica,
¢ argumentar pela necessidade de se levar
em consideracdo a relacdo entre religido e
o ambiente mididtico para a compreensio
do espaco das praticas religiosas na socie-
dade. Argumentando de um ponto de vis-
ta vinculado as questdes da comunicagio,
busca-se dimensionar o processo de secu-
larizagdo a partir das relagdes entre midia e
religido na sociedade.

Mais do que situar a questdo em termos
da linearidade de qualquer proposi¢ido a
respeito da secularizagdo, o que se procura
aqui € articular essa temdtica com alguns
aspectos da questdo da midiatiza¢do da re-
ligido. O argumento principal é de que a

midiatizagdo da religido obriga a pensar a
secularizacdo da sociedade em uma dimen-
sdo que leve em consideracdo as questoes
relacionadas 2 visibilidade publica alcan-
cada pelas religides mediadas, o que parece
trazer novos aspectos para essa discussao.

O texto estd dividido em trés partes. Em
primeiro lugar (1), procura-se situar breve-
mente, a titulo introdutério, a questdo da
Midiatizagdo em algumas de suas linhas
mestras tecidas no dmbito da Comunica-
¢do; em seguida (2) sdo indicados alguns
elementos da concepgido de Secularizagio
para, finalizando (3), indicar de que ma-
neira os dois processos estdo articulados
e precisam ser pensados mutuamente em
termos de uma melhor compreensio de sua
complexidade.

1. Midiatizacdo da religido

e Ambiente midiatico

A bibliografia recente sobre midia e
religido parece estar se organizando em
uma configuragdo apontada, de maneiras
diferentes, por Sodré (2004) e Livingsto-
ne (2009), referente a uma mudanca de
abordagem que se reflete, inicialmente, nas
transformagdes nos modos de nomeagio
das relacdes entre os meios de comunicagio
e outras Instancias sociais: a substitui¢do
de perspectivas como “midia e politica” ou
“midia e democracia” por “mediacio da
politica” ou “democracia mediada”, con-
forme o caso.

A nogdo de que praticas sociais nio
podem ser desvinculadas de praticas mi-
diaticas ou, em certa medida, de um am-
biente mididtico vem encontrando uma
progressiva acolhida nas pesquisas em Co-
municacio. E nesse espaco que o conceito
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de “midiatizacdo” parece ganhar espago,
sobretudo quando se levam em considera-
¢do as transformagdes do que se compreen-
de por “midia” nos dltimos vinte anos
(LUNDBY, 2009; HEPP; HJARVARD;
LUNDBY, 2010; ADOLF, 2012) .

Se era possivel, até o inicio dos anos
2000, observar alguma separacdo, no teci-
do social, das instncias “produtoras” e as
“consumidoras” das mensagens da midia,
essa aparente dicotomia parece ter se dis-
solvido, ainda que nio de modo completo,
na sociedade contemporanea. Ndo é de todo
errado creditar a visibilidade dessa questdo
a Internet e, posteriormente, ao desenvol-
vimento das redes sociais.

No entanto, é importante distinguir o
fendmeno de sua visibilidade, o que implica
lembrar que as praticas de mediac¢do s3o an-
teriores ao desenvolvimento tecnolégico dos
dispositivos de conexdo online, em especial
dos computadores e smartphones. A nogio
de “ambiente midiatico”, tal como postula-
da por Meyrowitz (1996; 2000), nio se re-
fere a um ambiente de “conexao continua”,
para usar as palavras de Turkle (2011), mas
a presenca dos aparelhos, linguagens e c6di-
gos da midia no cotidiano, mesmo quando
essas mensagens eram produzidas majori-
tariamente por conglomerados empresariais
de midia (SANTANA, 2005).

E importante indicar que o desenvolvi-
mento de um ambiente midiatico néo esta
vinculado exclusivamente ao desenvol-
vimento tecnologico ou a visiblidade das
redes sociais digitais, que sdo apenas sua
face mais visivel, mas se refere a um pro-
cesso mais amplo de referenciacdo a pra-
ticas de sentido midiaticas — Braga (2007)
denomina a midiatizagdo como “processo
interacional de referéncia” — no cotidiano,

algo muito préximo da concepgdo de Li-
vinstone (2009).

A formagdo de um ambiente mididtico
ndo estd vinculada, nesse aspecto, a “presen-
¢a na midia” de um tema ou questdo, nem
as possibilidades de troca de mensagens via
smartphones ou outras potencialidades da
técnicamoderna. A noc¢do de “ambiente”, ao
contrério, sugere algo mais difuso, no senti-
do originério da palavra, em latim, como “o
queesta em volta”: a perspectiva de viver em
um “ambiente midiatico” ndo significa ter a
disposi¢do uma série de elementos técnicos
de interagdo, mas constituir-se semiotica-
mente incorporando, dentre a miriade de
referéncias cognitivas e afetivas do humano,
elementos originalmente encontraveis nas
produgdes, codigos e linguagens das midias
(FISKE, 1997).

Assim, um ambiente midiatico esta li-
gado desde sempre a condi¢io humana, e
ndo existe a¢do que ndo seja, de uma forma
ou de outra, “midiatizada’ se levamos em
consideracdo uma perspectiva expandida
de “midia”, desde a oralidade até as pers-
pectivas abertas pela letra impressa e, mais
tarde, por todo os desenvolvimentos eletrd-
nicos até chegar as midias digitais (ONG,
2001; DEKERCHKOVE, 1995).

O que torna o ambiente midiatico con-
temporaneo parcialmente diferente de ou-
tras configuragdes anteriores é a variedade
de codigos mididticos em circulacdo. Se,
no Ambito de uma cultura predominante-
mente oral — anterior, portanto, o desenvol-
vimento da prensa mecanica — o ambiente
midiético era sobretudo sonoro, a excegdo
de uma cultura imagética sintomaticamen-
te ligada a religido, o surgimento do cine-
ma e do radio, seguidos pela televisio e,
finalmente, pelas midias digitais, colocou
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em circulacdo uma “explosdo de cédigos”,
nas palavras de Pignatari (1978), a partir
dos quais se forma o ambiente midiatico no
qual estamos inseridos.

Tal referéncia busca fugir de um certo
“midiacentrismo” localizado na perspec-
tiva de creditar aos meios, em especial as
suas configuragdes técnicas, a primazia nas
transformagdes sociais: entende-se aqui,
por outro lado, que os processos sociais ndo
podem ser entendidos fora de sua dimensao
— com o risco da redundancia — “social”, o
que implica a referéncia constante ao ambi-
to das relacdes humanas em toda sua com-
plexidade. E nesse aspecto que se pode falar
da midiatizagdo ndo como uma derivagio
técnico-midiatico, mas, sobretudo, como a
criagio humana de um ambiente midiatico
no qual estamos inseridos — no caso, lem-
bra Gomes (2004), pensar a religido no am-
biente midiatico.

Dessa maneira, quando se fala em mi-
diatizagdo, uma palavra-chave para com-
preender esse conceito é a ideia de arti-
culagdo ou intersec¢do entre processos
sociais e o ambiente midiatico. Processos
socials, tals como vinculagdes afetivas, a
politica ou a religido, ndo precisam neces-
sariamente de um ambiente para se desen-
volverem. Tém suas caracteristicas pro-
prias, suas praticas, codigos e significados,
referéncias e particularidades — que sdo,
cada um a seu turno, os objetos de estudo
das diversas Ciéncias Humanas.

No entanto, na medida em que esses
processos sociais se articulam com o am-
biente mididtico, algumas dessas carac-
teristicas sdo reorganizadas de maneira a
circular e significar nesse ambiente. Um
relacionamento afetivo, digamos, um na-

moro, ndo prescinde em hipé6tese alguma
de sua dimensdo profundamente humana
para acontecer; no entanto, no ambiente
mididtico, em especial no espa¢o das midias
digitais, esse processo social ganha outras
dimensdes: a troca de mensagens, via celu-
lar, entre duas pessoas envolvidas por um
vinculo afetivo terd necessariamente carac-
teriticas diferentes — ndo necessariamente
melhores ou piores — do que aquelas feitas
pessoalmente.

A Comunicacdo, enquanto drea epis-
temoldgica provida de contornos mais ou
menos delineados, procura compreender
nio 0s processos socials em si, mas ape-
nas quando estdo imersos dentro de um
ambiente midiatico definido — que pode,
certamente, caminhar desde as préticas de
oralidade até as midias digitais.

A nocio de midiatizacgio, assim, procura
compreender as articulagdes entre praticas
sociais e 0 ambiente midiatico. No caso dos
estudos sobre a midiatizagio da religido, o
que se busca compreender s3o as modali-
dades de presenca das praticas religiosas no
ambiente das midias, com a possibilidade,
sempre aberta, de verificar as mudancas
presentes no fendmeno religioso a partir de
sua articulagio com o ambiente mididtico.

2. A perspectiva dualista:

entre declinio e recuperacao

A 1deia do declinio da perspectiva re-
ligiosa como resultado de um processo de
“racionalizacdo” da sociedade ocidental
a partir da eclosdo da Modernidade apre-
senta um elevado grau de tratamento na
doutrina sociolégica, fenémeno cuja di-
mensdo converteu-se em objeto de estudo.
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A secularizacdo, entendida como um pro-
cesso pelo qual a religido e os assuntos a ela
ligados foram perdendo sua prerrogativa de
definir o universo de representacbes sim-
bélicas e préticas no contexto social, tem
amplo acolhimento na doutrina sociolégica
(MADURO, 1981).

Tal linearidade temporal segue um
rumo correto se pensamos na perspectiva
histérica dos séculos XVI-XIX. A Moder-
nidade trouxe um projeto implementado
lentamente no decorrer desse tempo, a par-
tir do século XVI, parecendo, de alguma
maneira, caminhar para a exclusdo da pers-
pectiva religiosa da sociedade.

A perspectiva da secularizagio procura
se evidenciar na distincia existente entre
as prerrogativas de inclusdo religiosa nos
debates da Esfera Publica, de um lado, e
sua suposta baixa efetividade, de outro.
No entanto, é valido observar que esse tipo
de interferéncia ndo acontece senio quan-
do o aspecto religioso se configure dentro
das possibilidades institucionais em um
processo de “burocratizacdo” da atividade
religiosa. Fora desses quadros, ndo dispoe
da prerrogativa de impor ou vetar quais-
quer praticas sociais legitimadas em outros
lugares da esfera publica — a politica ou a
economia, por exemplo (BERGER, 1985).

O suposto afastamento da religido dos
espacos publicos de deliberacdo, somado
a diminui¢do de sua referéncia direta nos
espacos de tomada de decisdo e ao recuo
na frequéncia de fiéis prenunciaria uma
diminui¢ido expressiva do campo religio-
s0, ou, pelo menos, de sua importancia na
hierarquia de prestigio junto a sociedade
civil. No entanto, esse cendrio parece ser
contrabalancado pela presenca ostensiva

de discursos religiosos nos espagos técni-
cos dos meios de comunicacio, sobretudo
a partir da adequacio dos fendmenos reli-
g10s0s a escala necessdria para sua veicula-
¢do pela midia.

O dualismo apresentado por algu-
mas das perspectvias sobre a religido no
admbito da Sociologia mostra uma oposi-
¢do entre um mundo “pré-moderno” e as
consequéncias da ruptura ocasionada pela
Modernidade, sobretudo em sua escalada
técnica (BLACKHAM, 1967). Assim, as
oposicdes religioso/secular, bem como reli-
gioso/laico, epitomizadas nas disputas en-
tre Igrejas e Estado, existentes desde a Re-
forma Protestante, sendo antes, pareciam
caminhar em uma s6 diregdo — a diminui-
¢do da esfera de acdo e vigéncia dos valores
religiosos na sociedade contemporanea.

O problema é que esse processo apresen-
ta atualmente uma série de contradi¢des que
derivam em paradoxos de dificil solu¢do. A
religido nio foi, em algum momento, o Uni-
co fator social de importancia, mas apenas
observar, do ponto de vista da sociologia da
religido, as relagdes entre as ideias de secula-
rizacdo e as mudangas da instituicio religio-
sa na sociedade (WEBER, 1979).

Opondo-se a teoria do “desencantamen-
to” do mundo, alguns autores propdem uma
interpretacdo antitética do fato. Tais proce-
dimentos apontam na direcdo da chamada
“volta do sagrado”, “‘dessecularizacio” ou
“reencantamento do mundo”. Compreendi-
dos como “secularizacdo”, isto é, uma “ex-
plicacdo cientifica que supera a precedente
explicacdo religiosa do mundo”’, ou “lai-
cizagdo”, no que tange a “separagio entre
Igreja e Estado” (WANDERLEY, 2003).

A religido ndo conseguiu deter o avanco da



102

Midiatizagao da religiao e seculariza¢ao: pensando... * Luis Mauro S& Martino

modernidade, mas a modernidade tampou-
co destruiu a religido.

Pelo contrario, ha ainda hoje todo um
espaco social destinado aos valores religio-
sos, a0 mesmo tempo que algumas partes
do projeto de “esclarecimento” do mundo
prometido pela Modernidade mostraram-
-se discutiveis (TOURAINE, 1999). No
entanto, seria complicado, como analisa
Pierucci (1998a; 1998b), compreender isso
como uma regressao do processo de Secula-
rizagdo: a presenca da religido na socieda-
de contemporénea derivaria, ao contrério,
exatamente de sua precisa adequagdo as
demandas da Modernidade.

Isso pode ser visto com especial énfase
nos aspectos da midiatizagdo da religido.
As instituicdes religiosas também passa-
ram por um processo de modernizagdo de
cultos, liturgias e doutrinas, adaptados as
exigéncias espagotemporais da Moderni-
dade, manifesta sobretudo em sua intersec-
¢do com as praticas, linguagens e codigos
do ambiente midiatico (NEGRAO, 1986;
HAMILTON, 1995, p. 144).

As religides ndo se tornaram elementos
anacroénicos em um mundo moderno; antes,
acompanham as transformacdes desse mun-
do com vistas a sua manutencdo — passan-
do, como afirma Weber (1998, v. 2, p. 344),
também por um processo de racionalizacio
de suas atividades. Nado por acaso, certas
denominacdes religiosas empregam moda-
lidades de agio de empresas de comunica-
cao (HOUTART, 1994; HOOVER, 2006;
HJARVARD, 2008; MARTINO, 2012a).

Observa-se de alguns anos para esta
parte uma crescente diluicdo das frontei-
ras entre os campos politicos e econdmicos
no que diz respeito a sua permeabilidade a
questdes religiosas (PRANDI, 1997)

3. Amidia no processo

de secularizacdo: alta

e baixa mediacdo

Dentre as estratégias de a¢do simboélica
utilizadas pelas religides, provavelmente a
que resultou em maiores modificacdes para
um poder constituido foi sem davida a uti-
lizagdo em larga escala dos meios de comu-
nicagdo (ASSMAN, 1986).

As condic¢oes de negacdo de um fato
evidente, por outro lado, esbarram tanto
nos principios de modernidade quanto na
propria necessidade de ampliacio de uma
mensagem informativa, na medida em que
as conjuntura de uma agdo arcaizante en-
contra sérias dificuldades para sobreviver
a mudangas no mecanismo de a¢io de um
novo modelo social. O resultado foi a assi-
milagio das técnicas e praticas dos meios de
comunicagdo pelas instituicdes religiosas.
Houve, a partir dai, uma reconfiguracio
tanto no campo da midia quanto da reli-
o130, e essas duas formas até entdo auto-
nomas de poder simbélico passaram a agir
em uma intersec¢do de valores, praticas e
mesmo um ethos proprio da midiatizagio
(DIAS, 2001; CARRANZA, 2011).

A religido posiciona-se atualmente no
sentido de integrar ndo apenas a especiali-
zagdo institucional moderna, mas também
a técnica — fato verificavel ao observar o
televangelismo. Vahanien (1992), falando
sobre as relacdes entre o mundo moderno
e a religido, afirma que ‘“‘um novo tipo de
religiosidade que esta surgindo”, mantido
pela apropriagio da tecnologia.

A necessidade de articulagio com o
ambiente mididtico, no processo de midia-
tizagdo, parece ter contribuido de alguma
maneira para a secularizacio dialética das
instituigdes religiosas: a intersec¢do com as
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midias demandou altera¢des nas praticas re-
ligiosas de algumas denominagdes, quando
nio de suas doutrinas, de maneira a apro-
ximd-las de codigos e linguagens familiares
ao publico (FAUSTO NETO, 2004; GO-
MES, 2010; MARTINO, 2016). Em uma
sociedade midiatizada, a circulagio constan-
te das linguagens midiaticas parece significar
que, para garantir sua visibilidade pablica,
as institui¢des — politicas, sociais, religiosas
— devem alterar suas praticas de maneira a
se adaptarem as demandas técnicas, politi-
cas e discursivas do ambiente (BORELLI,
2010a; 2010b; MARTINO, 2015).

O aparente paradoxo entre a seculariza-
¢do da sociedade e a visibilidade pablica de
algumas denominagdes religiosas pode ser
compreendido em termos de midiatizagio
dareligido. A inserc¢do nesse processo nao s6
¢ desigual como também parece ser respon-
savel pelo sucesso ou insucesso — midiatico
—de algumas denominag¢des em relagdo a ou-
tras, algo que se pode observar também em
termos de presenca nas discussdes publicas,
préticas sociais e no cotidiano dos fieis.

As diferencas na midiatizacdo da reli-
gido decorrem, sobretudo, de sua relagio
com o ambiente mididtico: quanto maior
sua articulagdo, maior seu sucesso em ter-
mos de visibilidade publica, mas com a
condi¢do de, igualmente, dirigir algumas
de suas praticas ao encontro de linguagens
laicas, com as quais o publico estd familia-
rizado (ORTIZ, 1980).

Nesse sentido, a partir de sua articu-
lagio com o ambiente midiatico, é possi-
vel falar em denominacdes e instituicdes
religiosas de “alta mediacdo” e de “baixa
mediacdo” (MARTINO, 2013). Eviden-
temente ndo se trata de categorias exclu-
dentes, e, menos ainda, busca-se afirmar

qualquer coisa a respeito de suas doutrinas
a partir disso. Trata-se, no entanto, de pro-
curar algum tipo de categorizagio que per-
mita compreender as modalidades de pre-
senca do religioso no ambiente midiatico de
uma sociedade secularizada.

As denominagdes religiosas mais in-
seridas no processo de midiatizagdo, que
procurei definir como igrejas ou denomi-
nacoes de “alta mediagdo”, sio aquelas
que nio apenas usam mais os “meios de
comunica¢do” para se inserirem no am-
biente midiatico, mas também s3o aque-
las que, nas praticas liturgicas e cultuais,
igualmente se valem de referéncias retira-
das do ambiente mididtico.

A presenga atuante de liderangas reli-
glosas em redes sociais, as celebracdes reli-
giosas em grande escala organizadas 2 ma-
neira de shows musicais, os rituais que se
pautam, em termos formais, em programas
de televisdo e mesmo as praticas de elabora-
¢do de produtos e marcas para consumo de
publicos segmentados podem ser encontra-
dos dentre as caracteristicas das religides de
alta mediacdo. No caso de algumas deno-
minagdes, a presenca no ambiente midia-
tico parece ser uma de suas caracteristicas
fundamentais, da qual, em alguma medida,
dependem para configurar sua identidade.

Ao mesmo tempo, denominacdes de
“baixa mediagdo”, mais resistentes ao pro-
cesso de midiatizacdo, ndo apenas tendem
a ndo utilizar as midias disponiveis como
também procuram manter uma separagio
nitida entre suas praticas e os cédigos e
linguagens da midia. Em suas praticas, os
cédigos tendem a ser pautados quase que
exclusivamente nos textos religiosos, com
pequena, quando ndo nenhuma, intertex-
tualidade com o ambiente midiético.
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A visibilidade publica decorrente do
processo de midiatizagdo da religido permi-
te retomar a discussio sobre a secularizagio
da sociedade.

Consideracoes finais

A questdo da secularizagido é um dos
temas classicos da Sociologia da Religido,
tendo sido abordado, de maneiras dife-
rentes, desde os estudos pioneiros. Reto-
mado ao longo do século XX por diversos
pesquisadores, dentre os quais Wilson
(1982), Martin (1998), Berger (1995),
Luckmann (1992) e Pierucci (1998b), a
discussdo pode ser resumida, inicialmen-
te, em termos relativamente simples: qual
é o espaco da religido na sociedade moder-
na? Pensando em termos de um ambiente
midiatico, como se pensa a relacdo entre
visibilidade publica e secularizagio?

Em uma primeira acep¢io, a ideia de
“secularizacio” se refere a perda progressi-
va do espaco e importancia da religido no
ambito das praticas sociais. A palavra vem
do latim saeculum, significando “mundo”:
uma sociedade “secular” seria aquela na
qual as préticas “religiosas” estariam sepa-
radas das principais instancias da vida do
“mundo” — dentro as quais, com destaque,
as préticas mididticas.

De um lado, a separacido entre igrejas
e Estado, a queda no nivel de frequéncia a
igrejas e cultos, ao lado do crescimento no
numero de ateus e no aparecimento de no-
vas religiosidades distantes dos conceitos
mais comuns de “religido” apontam para
um processo inexoravel de “secularizacdo”
da sociedade.

Por outro lado, a presenca ostensiva de
igrejas e espacos de culto nas principais

metrépoles do planeta, bem como sua visi-
bilidade em discussoes publicas (HABER-
MAS, 2006; MARTINO, 2012b), sua
presenca nas discussdes politicas internas
e externas de vdrios paises, como indica
Marsden (2008), apontam no sentido con-
trario, mostrando que se houve, de fato,
alguma “secularizacdo”’, esse processo foi
localizado e estd em franca retracio.

A pluralidade de pontos de vista suge-
re que a resposta, a julgar pela literatura,
estd longe de ser objeto de consenso. Ar-
gumentos, fatos e evidéncias, ao que tudo
indica, parecem apontar para um cenario
complexo, que dificilmente poderia ser
entendido em termos lineares de “desapa-
recimento”, “permanéncia’ ou “retorno”
da religido na sociedade contemporanea.
A busca por uma resposta linear parece
ndo s6 ser dificil em termos praticos, mas
também epistemologicamente infrutifera,
uma vez que reduzir toda uma gama de fe-
nomenos a dualidade do “sim” ou “nio”
em relacéo a presenca da religido na socie-
dade desconsidera uma gama de fatores
envolvidos que desafiam qualquer inter-
pretacgdo simples.

Dentre esses aspectos aparentemente
negligenciados no debate sobre Seculari-
zagdo, as questdes referentes aos processos
de midiatizacdo da religido sio uma das
auséncias mais estranhas, dada a magni-
tude das relacdes entre praticas religiosas e
o ambiente mididtico nas sociedades con-
temporaneas, mesmo nas sociedades mais
“secularizadas”. Um exame, ainda que ndo
exaustivo, dos principais trabalhos sobre
secularizacdo indica que as questdes vincu-
ladas a midia aparecem apenas de maneira
episoédica, quando ndo sdo completamente
negligenciada.



Paulus ¢ Revista de Comunicacao da FAPCOM < Volume 1- N> 1 - 1° semestre 2017

Por seu turno, embora as relacdes en-
tre midia e religido venham ocupando um
espaco considerdvel nas pesquisas sobre
Comunicagio, sendo objeto de inimeros
trabalhos autorais e coletivos, bem como
de eventos e publica¢des, a questdo da se-
cularizacdo da sociedade raramente é te-
matizada. Dessa maneira, o cenario que se
desenha parece ser construido a partir de
uma dupla auséncia: de um lado, os estudos
sobre Secularizagio realizados nas Ciéncias
Sociais ndo levam em consideracéo a cres-
cente interseccdo entre religido e ambiente
midiatico como um fator de relevancia nes-
se processo; de outro, os estudos de midia
e religido sediados no ambito das pesquisas
em Comunicacio igualmente nio se dedi-
cam ao tema de maneira ostensiva.

Esfera relativamente auténoma de po-
der, a religido articula sua producdo co-
municacional de sentido em um mundo
de sentido cada vez mais flutuante. Como
recordam Morin (1972), Patriota (2008) e
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