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Resumo

0s estudos da Educomunicacdo tém suas bases referen-
ciais na América Latina e, especialmente, como fontes
inspiradoras, a metodologia pedagdgica de Paulo Freire
e a andlise critica das producdes mididticas de Mario
Kaplin. A evolugdo do pensamento comunicacional
sobre o conceito de Educomunicagdo deu-se sobretudo
com base em praticas sociais j& consagradas a partir da
década de 1950 e que se foram aprimorando ao longo
dos anos, atingindo a década de 2010 com a expressao
academicamente consolidada. Como processo de cons-
trucdo social e colaborativa, a Educomunicacdo também
revela na sua trajetdria os sinais do caminho civilizatorio
da América Latina e as marcas histdricas do desenvolvi-
mento social, politico e religioso do continente.
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Abstract

Educommunication studies have their bases in Latin
America. Their inspirational sources are mostly the pe-
dagogical methodology of Paulo Freire and the critical
analysis of the media productions of Mario Kapltn. The
evolution of communicational thinking on the concept
of Educommunication was mainly based on social prac-
tices already consecrated from the 1950s and that have
been improving over the years, reaching the decade of
2010 with the expression academically consolidated. As
a process of social and collaborative construction, Edu-
communication also reveals in its trajectory the signs of
the civilization path of Latin America and the historical
marks of the social, political and religious development
of the continent.
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As bases latino-americanas
da Educomunicagao

Os espagos cultural e educacional séo os
sedimentos propiciadores da nova interface
de praticas sociais e constru¢io da pesquisa
cientifica denominada Educomunicacio.
A configuragio sociopolitica que plasmava
a América Latina na década de 1960 per-
mitiu o florescimento de uma comunicagdo
alternativa e popular, fundamentada em
praticas educativas, como forma de resis-
téncia politica e forca de desenvolvimento
social. Sdo exatamente essas praticas que
dardo folego ao conjunto de procedimentos
metodolégicos que seriam observados e sis-
tematizados pelo Ntcleo de Comunicagdo
e Educacido da Universidade de Sao Paulo
na década de 1990, até que se chegasse a
proposta paradigmatica conceitual emer-
gente na década de 2000.

A Educomunicagio preconiza que a in-
formagio, a comunicacio e a educacdo sdo
ativas no processo que garante o agir de
cada sujeito na edificacio do conhecimen-
to e colaboram para a potencializagio da
sua habilidade de interpelar, de interferir,
de criar e recriar o conhecimento institui-
do, tanto no seu acervo simbélico singular
quanto no plano do acervo simbélico esta-
belecido socialmente. A colaboratividade
permite aos sujeitos comporem 0 que se
concebe como cidadania, a vida politica na
sua mais sublime expressio.

A educacido formal atua tanto na esfera
da transmissio do acervo simbélico insti-
tuido, como também da sua reconstrucio.
Por meio do processo de transmissdo da
cultura acrescentada podem-se gerar pos-
sibilidades de troca de subjetividades em
ambientes de interagdo que possibilitam o
debate, a exposi¢do dos contrérios, as con-
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vergéncias, a visibilidade das impossibili-
dades e possibilidades, elementos funda-
mentais na renovacio do acervo simbolico
socialmente estabelecido (GOMES, 2008,
p. 3-4). Contudo, ainda que o espaco esco-
lar, lugar privilegiado da educagio formal,
tenha sido o momento de maior expressido
da emergéncia dos procedimentos meto-
dologicos conceituais da Educomunicagio
nos anos 2000, vale destacar que, a partir
da década de 2010, os contornos do con-
ceito ganham novos horizontes, borrando
fronteiras e alargando critérios balizadores
para além das tecnologias dos dispositivos
envolvidos e suas metodologias de aplica-
¢do, como também lancam um sobrevoo
de superacdo dos imperativos limitrofes do
ensino-aprendizagem preconizados pela
didatica convencional.

A Educomunica¢io é assumida como
um paradigma que norteia o planejamento
e a implementacio de ecossistemas comuni-
cativos abertos, democraticos e criativos, vi-
sando a autonomia comunicativa dos sujei-
tos da Educacio, quer como construtores de
relagdes de convivéncia, como elaboradores
de mensagens ou como usuarios dos siste-

mas de informacido (SOARES, 2016, p. 19).

As éreas de intervencdo para o
desenvolvimento social

As préticas educomunicativas emergem
de um contexto de comunica¢io popular,
cujas atuagdes imediatas se davam tanto nos
movimentos criticos ao programa ditatorial
militar que dominava o continente latino-
-americano, nos manifestos dos sindicatos
dos trabalhadores, na producdo de materiais
de difusdo impressa, radiofonica e audiovi-
sual para a educacio da populagio como nos
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cuidados com a saude bésica, especialmente
de camponeses ¢ assalariados. A partir dessa
matriz, compreende-se o desenvolvimento
social em termos de educagio para o acesso a
cultura que a teoria educativa de Paulo Frei-
re somada 4 teoria critica e as produgdes mi-
diaticas de Mario Kaplin promovem. Em-
bora o conceito tenha evoluido para além da
teoria critica dos meios de comunicagio e se
tornado um novo paradigma no recém-inau-
gurado campo de pesquisa na interse¢io dos
tradicionais campos teoéricos da educacio e
da comunicagdo, é preciso manter distin-
to o lugar sedimentado da cultura popular
onde se origina este novo conceito, ponto de
partida imprescindivel & compreensio das
transformagdes pelas quais vem passando a
proposta educomunicativa.

A existéncia de uma diversidade de ob-
servacdes e referéncias acerca do conceito
nio impede, entretanto, a identificagio de
aspectos em comum. A convergéncia mais
relevante estd no lugar ocupado pelas clas-
ses populares e comunidades empobreci-
das, que adquirem visibilidade e voz, sain-
do de uma condic¢do de objetos para a de
sujeitos aptos ao desenvolvimento da criti-
ca e dispostos a a¢do coletiva. Assim, o que
configura a Comunica¢io popular naquele
momento é “sua inser¢io num contexto
alternativo, caracterizado por romper a or-
dem do capital, integrar aquilo que o frag-
menta”’. Desde entdo, o conceito de Edu-
comunicac¢io segue em elaboragio, sendo
processualmente atualizado e reformulado
por aqueles que dele se apropriam, sob a
influéncia de contextos também em trans-
formagdo. No decorrer dos anos 1980, por
exemplo, a Unesco fez grande utilizacdo do
termo. Movida pela preocupagio com os
impactos da midia na formacio de crian-

cas e jovens, a Educomunicacdo passou a
ser compreendida quase como sinénimo de
“educagio para a recepgao critica”. A énfa-
se era posta na séria questdo da gestio da
midia e na necessidade de transformar as
tecnologias em instrumentos para o empo-
deramento de segmentos tradicionalmen-
te oprimidos na América Latina (MAR-
QUES; TALARICO, s.d., p. 425, 434).
Com o avango da era informacional,
Ja na década de 1990, a tecnologia assume
um papel fundamental na formacdo dos
jovens da chamada Geracdo Y, que nasceu
no mundo pés-internet; ou seja, é a geragao
que acompanhou a evolugio de estar onli-
ne e em seguida a insercdo dos dispositivos
moveis nas tarefas da vida didria.
Diferentemente das geragdes anterio-
res, dos “imigrantes digitais”, a Geragido
Z é a primeira que cresceu alfabetizada
digitalmente e independente de qualquer
“sotaque”. E a geracio que nio diferencia
o offline do online. A singularidade dessa
geracdo deve-se precisamente a rapida dis-
seminacéo da tecnologia digital nas tltimas
décadas do século XX. No entanto, é uma
geracdo que observa essa sua singularidade
num espelho bipolarizado: ora otimista,
vendo no auge das novas tecnologias uma
oportunidade de democratizar e comparti-
lhar conhecimentos sem distingdes de clas-
se, por exemplo, e ora pessimista, vendo-as
como apenas novas ferramentas que pro-
movem uma visdo rasa e efémera do mun-
do. E otimista observar o comportamento
dos jovens diante das tecnologias digitais,
inclusive com a interatividade discursiva
da televisdo, cerceando a linearidade tradi-
cional desse discurso. Pela primeira vez na
historia da humanidade, pode-se afirmar
que os jovens assumiram o controle dos
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elementos primordiais para uma revolucdo
em comunicagio, ja que outrora o poder era
exclusivo dos veteranos que ditavam suas
normas cldssicas asredes de televisio e a mi-
dia impressa e, por conseguinte, a visdo de
mundo de seus proprietarios. Doutra parte,
o pessimismo pode aparecer a medida que
se percebe que, ao invés da inquietude e da
curiosidade, até entdo valores centrais da
juventude, estdo presentes o consumismo e
o imediatismo que perpetuam a infantilida-
de e assim fazem que a juventude abdique
de alcangar a profundidade em qualquer
tema, o que por si s6 se configura como re-
produtibilidade funcionalista tradicional,
levando esse sujeito do encanto de jovem
aventureiro a paralisia de jovem envelhe-
cido no pensamento e na pratica (RODRI-
GUES; ZATZ, 2016, p. 42).

O conjunto das redes sociais é notado
pelos jovens como foro de livre expressdo.
Conforme demonstra a investigagio reali-
zada com jovens na periferia de Sio Paulo,
segundo o pesquisador, sua busca de relacio-
namento e conexdo passa pela necessidade
primordial da autoafirmacéo e espaco de livre
expressdo: percebeu-se que muitos deles nio
sdo ouvidos ou compreendidos pelos familia-
res, professores e amigos. As redes sociais se
tornaram um espaco da livre expressdo e das
possiveis conquistas. O deslocamento das re-
lagGes primadrias, como a familia, e também
daescola para com os amigos, ¢ um fenémeno
que acontece na comunicac¢io presencial e se
potencializa nas redes sociais.

As redes sociais e as “periferias
existenciais”

As redes sociais tém despontado em es-
tudos cientificos como lugares de pertenci-
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mento e construcdo de sentidos, tornando
extremamente complexas as observacdes
que utilizam as metodologias culturais para
a producdo do conhecimento a respeito
desse comportamento social. H4 no campo
da experiéncia religiosa atual um espelha-
mento na cultura mididtica digital do mes-
mo comportamento complexo da sociedade
de consumo na sua relagdo com o sagrado e
suas funcdes na vida pessoal e social dos in-
dividuos. Assim como o discurso do Papa
Francisco constata a periferia existencial
no mundo fisico, expresso de modo ine-
quivoco na pobreza e na miséria, também
é possivel identificar, por meio dos estudos
da comunicagio, essa mesma condi¢do na
realidade virtual, na qual individuos e cole-
tividades buscam se reconhecer como uni-
dades identitarias.

Se, de um lado, as misérias do mundo —
em que a cultura de consumo exclui o hu-
mano e diviniza o poder, a riqueza de bens
ou posse de marcas — refletem-se claramen-
te no acesso economico a cultura digital, de
outro lado, para aqueles que conseguem
acessa-la, tem-se a construcdo de nichos
virtuais de empoderamento social, politico
ou religioso como forma de alcance de uma
identidade ndo acessivel de outro modo. E
isso se verifica como “uma das facetas da
midiatizagdo, pois, além de ser fonte de
informagdo, o meio comunicacional passa
também a gerar, mediante processos so-
ciais, uma ambiéncia social de experiéncia
e de pratica de fé”, de modo que “néo é a
‘religido’ em alguma forma pura ou essen-
cialista que deve estar em questdo, mas ao
contrario, a forma e o perfil do ‘religioso’
¢ a sua constituicdo, em que a definicdo do
‘religioso’ ndo € dada hierarquica-autorita-
tivamente, mas emerge a partir das prati-
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cas sociais e das acbes comunicacionais em
torno do ‘sagrado’”’ (SBARDELOTTO,
2017, p. 98-99).

Tendo em vista essa interculturalidade
religiosa multifacetada, presente na socie-
dade contemporanea e potencializada pelas
redes sociais, a proposta de comunicagdo ca-
télica no Brasil abraca os discursos de inclu-
sdo e abertura de didlogo do Papa Francisco
e formaliza no Diretério de Comunicagdo da
Igreja no Brasil, Documento 99 da CNBB, a
inédita aplicagdo em documento eclesial ca-
télico do conceito e da metodologia da Edu-
comunicag¢io. O pensamento comunicacio-
nal catolico defendido nesse documento se
propde a atingir tais periferias existenciais
por meio de uma abordagem de transversa-
lidade dos procedimentos educomunicati-
vos, protagonizando uma agdo colaborativa
que chegue as bordas da exclusio digital a
partir da inclusio social, pois, tanto para a
Educomunicagdo como para o pensamento
catolico, as redes soclais sio meios e, como
tais, reproduzem em sua ambiéncia os re-
flexos dos construtos sociais ordindrios: “‘as
midias e as novas midias sdo um novo lugar
feito de espaco e tempo onde habitam pes-
soas de cada categoria social e também onde
moram os ultimos, os rejeitados pela socie-
dade, os que costumamos considerar ‘fora
do mundo’. Por meio da linguagem passam,
de fato, a inclusdo, a relacdo, a consolacdo e o
perdio” (VIGANO, 2017, p. 74-75).

A proposta catolica, ao aproximar-se
dos procedimentos metodologicos e pra-
ticas educomunicativas, é exatamente a de
descortinar, por meio da linguagem propi-
cia desse novo paradigma de pesquisa cien-
tifica, o objeto principal do seu interesse:
o didlogo com o homem contemporéaneo e
sua complexidade cultural.

0 plano cultural e a cidadania da fé
na proposta catdlica

Para a Igreja Catolica, a juventude sig-
nifica o futuro de sua representatividade
com o crescimento e a divulgacio religiosa
para mundo no qual convive. Contudo,
quando se fala de cultura digital e suas
redes sociais, tal plano ultrapassa as fron-
teiras de sua comunidade fisica. Os jovens
tém a oportunidade de protagonizar uma
experiéncia cultural nova, fazendo de seu
periodo formativo um espaco privilegiado
de construcdo social e politica por meio
de um didlogo consistente, mediado pela
pujanca cultural das novas metodologias
proporcionadas pelas tecnologias con-
temporaneas: “os jovens sejam chamados
a andar contra a corrente, a exercitar uma
contracultura, assumindo até mesmo o
risco de sofrer persegui¢des pela verdade
e pelo bem” (CNBB, 2014, n. 225, p. 175-
176). Essa proposta vincula a cidadania da
fé a ética na vida publica do jovem. Ele,
como sujeito de sua fé, torna-se agente
promotor de uma “cultura do encontro”,
nas palavras do Papa Francisco em sua
fala aos comunicadores por ocasido do 48
Dia Mundial das Comunicacdes Sociais,
em 2014. Uma cultura de solidariedade e
colaboratividade que corre na contramio
da cultura dominante funcional do mer-
cado, em que o jovem acritico perde suas
bases referenciais de familia e cidadania
e se torna ele mesmo objeto de consumo.
A ruptura com essa cultura nociva requer
um adequado processo metodolégico de
educacio, tanto para a vivéncia da fé como
para o exercicio da cidadania e a agio cul-
tural do jovem, principio de uma aborda-
gem educomunicativa:
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E justamente no exercicio do uso dos
recursos da comunicagdo, em uma
perspectiva diferenciada, que as novas
geragdes vém sendo formadas para
assumir seu papel social de promotores
de uma nova comunica¢io. Em
contraposicio ao sistema midiatico
tradicional, baseado em uma ordem
vertical de produgdo, a metodologia
educomunicativa inclui o emprego
compartilhado dos instrumentos de
informacdo, mediante uma gestio so-
lidaria de seus recursos, envolvendo a
todos os que estdo no processo, tendo
como meta a permanente pratica da
cidadania. O resultado é uma pratica
que valoriza os promotores de uma
comunica¢do mais dialégica e menos
manipuladora. (CNBB, 2014, n. 226,
p. 176-177).

Nos diversos pontos do Brasil, agentes
pastorais, pesquisadores e religiosos procu-
ram compreender os relacionamentos e as
praticas nas redes sociais. Os estudos reve-
lam que alguns blogues catélicos ndo sdo
aceitos ou visitados pelo publico ao qual se
destinam por uma questdo 6bvia: no que
se refere & comunicacdo online, objetivan-
do analisar o porqué da ndo aceitabilidade
dos jovens em acessarem os blogues catoli-
cos, fica evidente o descompasso conceitual
desses blogues com a rotina de interesse da
juventude. Ainda que as novas tecnologias
também facam parte do cotidiano das co-
munidades religiosas, se fazem necesséarios
conhecimento e formagio adequados para
a implementacdo desses recursos junto a
qualquer nicho de comunica¢io. Um dos
estudos a respeito desses casos teve por
objetivo “demonstrar o papel das novas
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tecnologias, sobretudo da internet, na vida
religiosa consagrada, bem como a neces-
sidade da formacio para que as religiosas
possam adquirir conhecimento da lingua-
gem propria das novas tecnologias” (CO-
RAZZA, 2014, p. 10-11).

A formagéo para o trabalho na area da
comunicacdo na comunidade deve abran-
ger tanto o ambito da producio de con-
teddos quanto o dos processos de comu-
nica¢do comunitaria. Para atender a essa
demanda, recomenda-se que as dioceses
e as paréquias se articulem para promover
cursos regulares de formacio, oficinas de
produc¢io mididtica, debates sobre acdes
comunicativas e seu emprego na evange-
lizacdo, bem como sobre a leitura critica
da midia. Uma metodologia que favoreca
tal formagdo pode ser obtida a partir da
denominada pratica educomunicativa,
especialmente em fungio da catequese e
da vida paroquial. Tal procedimento me-
todologico visa garantir uma formacio
prética no uso dos recursos do mundo da
midia por parte dos agentes de pastoral,
que favoreca uma postura comunicativa
critica e criativa, voltada para o exercicio
cotidiano das diferentes pastorais, em que
se vislumbrem horizontes de participacio
solidaria e colaborativa. A atuagio de um
agente de comunicacdo bem formado é de
fundamental importancia para alimentar
a solidariedade dos fiéis nos espacos da
Igreja local e para provocar um ambiente
de didlogo e de crescimento dos valores
humanos e cristdos.

No ambito da politica, é imperativa a
necessidade de formacdo programatica das
liderancas eclesiais e leigas para que atuem
de forma adequada nos processos definido-
res das politicas de comunicac¢do do pais.
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Trata-se de uma formacio para o entendi-
mento da comunica¢do como um fendéme-
no de natureza sociopolitica para além do
uso imediato dos instrumentos e veiculos
de informacdo. A participacdo publica no
processo decisorio relativo a politica das
comunicagdes deve proporcionar uma
participagdo organizada, sistematica e au-
tenticamente representativa, nio desviada
em favor de grupos particulares. Assim, a
Igreja se vé na obrigagio de contribuir para
o debate de uma politica publica sadia na
esfera das comunicagdes sociais. A Igreja se
propde a buscar constantemente o didlogo
com os responsaveis pela midia, aprofun-
dando os aspectos culturais, sociais e poli-
ticos dos processos destinados a produgdo
e a veiculagdo de mensagens (CNBB, 2014,
p. 177-178).

Diante do avanco tecnoldgico, a socie-
dade contemporanea, e presumidamente
mais os jovens, estd perpassada pelas ondas
da informacéo, mas longe de isso significar
progresso social, cultural, politico e huma-
no, pode ser apenas o reflexo das reverbe-
racoes da economia informacional, um lixo
digital circulando nas midias e consequen-
temente no cotidiano de todos. O Diretorio
de Comunicagdo da Igreja no Brasil traz
essa preocupacdo, convidando os agentes
pastorais e profissionais da comunicagdo a
reflexdo e a criacdo de politicas dialdgicas
que privilegiem uma comunicagdo cujas
bases se reflitam fundamentalmente na co-
munhio de sentidos e construcdo da cida-
dania, inclusive no que tange a tolerancia,
especialmente nestes tempos tdo aridos de
crise politica social e econémica com gran-
de impacto sobre o trabalho e a seguranca
publica e os demais direitos basicos da po-
pulagio brasileira.

Consideracoes finais

No plano conceitual da Educomunica-
¢do e das especificidades comunicacionais
a ela concernentes, salientam-se sua sen-
sibilidade e sua cientificidade como bus-
cas incessantes em todas as suas areas de
intervenc¢do, a saber: mediacdo tecnologi-
ca; reflexdo epistemologica; gestdo comu-
nicativa; expressdo e artes; pedagogia da
comunicagdo; producdo mididtica; e tantas
outras janelas que vdo se descortinando no
horizonte deste conceito. Cabe-nos agra-
decer este legado aos inumeros pesquisa-
dores latino-americanos e materializa-lo ao
pugnarmos incessantemente por uma vida
digna e inclusiva, até o valor informativo
do conceito de inclusdo se perder natural-
mente, para que todos tenhamos lugar na
vida, sem as obstrugdes invisiveis que, em
geral, insistimos em guardar, ou esconder,
e que ndo hesitamos em exibir numa qual-
quer circunstincia oportunista que nos
possa fragilizar e persuadir. Mas podemos
negociar e exercitar dentro de nds mes-
mos resisténcias e competéncias pessoais
e sociais que ddo a emocdo e a inteligéncia,
a humildade e a tolerancia, & coragem e a
generosidade na solidariedade e na parti-
lha, a sensibilidade e a cultura, a harmonia
¢ 4 esperanca mais poder e mais forga para
sermos mais integros e indomitos nas nos-
sas convicgdes e decisdes (GUERREIRO,
2013, p. 74)

Em seu papel de construir e disseminar
sistematicamente conhecimentos sobre as
relacdes entre pessoas, comunidades e sis-
temas midiaticos, favorecendo a adogio
de politicas adequadas no setor, a Educo-
munica¢do tem como metas: promover a
formagdo para os processos dialégicos de
relacionamento; favorecer procedimentos
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de analise critica ante os meios de comu-
nicagdo; oferecer formagdo para o manejo
adequado dos recursos da informacido a
servico do bem comum; promover a cida-
dania por meio de uma economia solidaria,
ecossistémica.

A abertura para com o outro, base do
processo comunicativo cristdo, exige o exer-
cicio de uma prética metodolégica que tenha
como referéncia o proprio modo de Jesus se
comunicar. Ele amava estar junto dos seus
e procurava encontrar-se com a multiddo.
Preocupava-se em perguntar, contar histo-
rias e falar em parabolas, levando em consi-
deragio a cultura de seu tempo. Para Jesus, o
ato de dialogar significava essencialmente
o ato de evangelizar. A comunicagio evan-
gelizadora, a partir do Documento 99 da
CNBB, tem como pressuposto reforcar o
dialogo, em vez de cultivar préticas funcio-
nais de mercado, impositivas, proselitistas,
préprias de contextos autoritarios.
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A educagio para a comunicag¢io dialé-
gica necessita de fundamentos teolégicos,
pastorals e psicossocials que garantam
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