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Resumo

Neste artigo, refletimos sobre como as
mudancas sociais ecoam no mercado
e, muitas vezes, transformam os discur-
s0s publicados na conta do Instagram
da revista feminina brasileira Glamour.
Pensamos, entdo, sobre como esses
discursos sdo apresentados, e se refor-
¢am ou refutam outros j existentes em
uma sociedade estruturalmente racista
(ALMEIDA, 2018), como a brasileira.
Além disso, analisamos como as bran-
quitudes fundamentam e colaboram
com a construgdo dessa representaco
das mulheres negras, considerando
especificamente o contexto digital.
Para tal, refletimos sobre a atuacdo
da revista Glamour nas publicagdes
em sua conta de Instagram no Dia da
Consciéncia Negra, 20 de novembro,
no ano de 2022, especialmente, em re-
lacdo a raca, racismo e género. Levando
em consideracdo, principalmente, os
conceitos de performance (AMARAL;
SOARES; e POLIVANOV, 2018); capital
solidario (CAMPANELLA, 2014); coe-
réncia expressiva (SA e POLIVANOV,
2012); e daltonismo racial (BONILLA-
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Abstract

In this article, we reflect on how so-
cial changes echo in the market and
often transform the discourses publi-
shed on the Instagram account of the
Brazilian women's magazine Glamor.
We then think about how these dis-
courses are presented, and whether
they reinforce or refute others that
already exist in a structurally racist
society (ALMEIDA, 2018), such as the
Brazilian one. In addition, we analyze
how whiteness underlies and col-
laborates with the construction of
this representation of black women,
specifically considering the digital
context. To this end, we reflect on the
work of Glamor magazine in the pu-
blications on its Instagram account
on Black Consciousness Day, Novem-
ber 20, in the year 2022, especially
in relation to race, racism and gen-
der. Taking into account, mainly, the
concepts of performance (AMARAL;
SOARES; and POLIVANOQV, 2018); so-
lidary capital (CAMPANELLA, 2014);
expressive coherence (SA and POLI-
VANOV, 2012); and racial color blind-

Resumen

En este articulo, reflexionamos sobre
cdmo los cambios sociales resuenan
en el mercado y muchas veces trans-
forman los discursos publicados en
la cuenta de Instagram de la revista
femenina brasilefia Glamour. Luego
pensamos en cémo se presentan estos
discursos y si refuerzan o refutan otros
que ya existen en una sociedad estruc-
turalmente racista (ALMEIDA, 2018),
como la brasilefia. Ademds, analizamos
cdmo la blancura subyace y colabora en
la construccion de esta representacion
de la mujer negra, especificamente
considerando el contexto digital. Para
ello, reflexionamos sobre el trabajo de
la revista Glamour en las publicaciones
en su cuenta de Instagram en el Dia de
la Conciencia Negra, 20 de noviembre,
en el afio 2022, especialmente en lo
relacionado con la raza, el racismo y el
género. Teniendo en cuenta, principal-
mente, los conceptos de performance
(AMARAL; SOARES; y POLIVANOV,
2018); capital solidario (CAMPANEL
LA, 2014); coherencia expresiva (SAy
POLIVANQV, 2012); y daltonismo racial
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-SILVA, 2006; HAMILTON, 2020; e NO-
BLE, 2016).

Palavras-Chave: Racismo. Performan-
ce. Instagram. Instagram.
Introdugdo

Nas tltimas décadas vimos nascer uma
nova realidade nas préticas de Comunica-
¢do, com o surgimento e intensifica¢do do
uso das redes sociais. Esses espacos ganha-
ram uma dimens3o e importancia social e,
dessa forma, os veiculos mididticos tam-
bém se viram tendo de cumprir um novo
papel nesta dindmica. As redes sociais dei-
xaram de ter uma funcio apenas de exten-
sao das chamadas midias convencionais, e
passaram a ser entendidas como um espa-
co com fluxo e demandas préprios. Neste
cendrio, vemos as pautas relacionadas as
questdes socials, especialmente temas so-
bre diversidade sexual, de género e racial,
ganharem cada vez mais espaco e relevan-
cia. E, como consequéncia, as empresas se
posicionam sobre os mais diferentes assun-
tos ligados a essas questdes. E nos dltimos
anos a crise politica, socioecondmica e sani-
taria pela qual o pais passa vem inflamando
ainda mais as redes sociais, tornando-as um
ambiente no qual se manifestar socialmen-
te € quase uma obrigacio.

Nesse sentido, os usuarios vém enten-
dendo os espacos de enunciacdo virtuais
como um ambiente no qual as vozes difun-
didas precisam fazer sentido com os seus
valores. E, consequentemente, as empresas
vém buscando se adequar e assumir falas
sobre essas pautas, inclusive, sobre algu-
mas questdes factuais, quando essas geram

ness (BONILLA-SILVA, 2006; HAMIL-
TON, 2020; and NOBLE, 2016).

Keywords: Racism. Performance.

(BONILLASSILVA, - 2006; HAMILTON,
2020; y NOBLE, 2016).

Palabras clave: Racismo; Actuacion.
Instagram.

mobilizagdo popular. Buscaremos neste ar-
tigo, entdo, refletir a respeito da atuagio es-
pecificamente da midia em relagio a ques-
toes relacionados a raga, racismo e género,
considerando, principalmente, os conceitos
de performance (AMARAL; SOARES;
POLIVANOV, 2018); capital solidario
(CAMPANELLA, 2014); coeréncia ex-
pressiva (SA; POLIVANOV, 2012); e dal-
tonismo racial (BONILLA-SILVA, 2006;
HAMILTON, 2020; e NOBLE, 2016).
Primeiramente, é essencial compreen-
dermos que nos Ultimos anos vem cres-
cendo um novo carater do consumidor
nacional, que resulta consequentemente
em novos caminhos mercadolégicos. O es-
tudo global Edelman Earned Brand 2018!,
por exemplo, mostra que 69% dos brasilei-
ros compram ou boicotam uma marca em
virtude de sua posi¢do sobre uma questio
social ou politica. J4 a pesquisa “Edelman
Trust Barometer 2022: A Nova Dindmi-
ca de Influéncia”?® constatou que 63% dos
consultados esperam que a posi¢do de uma
marca sobre assuntos importantes este-
ja visivel na hora da compra; e 59% destes
deixariam de comprar um produto caso ndo
confiem na empresa por trds da marca.
Vale destacar que, hoje em dia, postar
ou nio sobre determinados assuntos nio
diz respeito meramente a escolha de se po-
sicionar. Em uma dindmica de mercado, a
acdo ou a omissdo pode significar a perda de

1 Disponivel em: https://www.edelman.com.br/estudos/eamed-brand-2018. Acesso em: 25 maio 2023.
2 Disponivel em: https://www.edelman.com.br/trust/relatorio-especial-nova-dinamica-de-influencia. Acesso em: 25 maio 2023.
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consumidores/seguidores e, consequente-
mente, de contratos publicitdrios. Em tem-
pos de cancelamento®, entdo, os veiculos
midiédticos precisam encontrar um caminho
mercadologicamente vidvel, considerando
o seu publico-alvo, para manter os atuais e
atrair futuros anunciantes. Nesse contexto,
¢ importante compreender que posiciona-
mento social virou uma importante commo-
dity. O que pode significar aderir a campa-
nhas e movimentos que envolvem assuntos
de relevancia para a sociedade, mas que as-
sumirdo um cardter de manutencio de uma
imagem mercadolégica.

Buscaremos, entéo, neste artigo, a partir
de uma breve pesquisa bibliografica, pensar
sobre como as mudancgas sociais refletem no
mercado e, muitas vezes, transformam os
discursos publicados na conta do Instagram
da revista feminina brasileira Glamour. A
partir de uma ideia de linguagem que ndo
se separa ‘‘da materialidade, ou seja, dos
corpos; ela os constréi, os faz nascer e mor-
rer” (MELQO, 2021, p. 9, traducdo nossa).

Analisaremos como esses discursos sdo
apresentados, reforcando ou refutando
outros ja existentes em uma sociedade es-
truturalmente racista (ALMEIDA, 2018)
como a brasileira. Além disso, focaremos
em como as branquitudes fundamentam e
colaboram com a construcdo dessa repre-
sentacdo das mulheres negras. Ja que, para
ser possivel uma nova construcio de si, é
relevante entendermos a importincia da

representacio de corpos racializados e de
como a branquitude, tomada como lugar
de poder, atua em nossa sociedade, hierar-
quizando-a racialmente.

Para tal, consideraremos as postagens
no Instagram da Revista Glamour no Dia
da Consciéncia Negra*, 20 de novembro,
no ano de 2022. E refletiremos sobre como
a atuagdo da publicacio se da em relagdo a
raca, racismo e género, principalmente se
tratando de uma data na qual questdes ra-
ciais ganham os holofotes em todo o pais.

Perfil da revista Glamour

A revista feminina Glamour foi lancada
em 1939, nos Estados Unidos, publicada
pela Condé Nast Publications, e intitulada
inicialmente Glamour of Hollywood. O ti-
tulo, hoje, estd presente em 17 paises, in-
cluindo o Brasil, onde chegou em abril de
2012, e é editado e publicado pela Editora
Globo. A revista no pais, antes mensal,
desde maio de 2022 passou a ser publicada
apenas duas vezes ao ano, com um numero
langado para o outono/inverno, em maio; e
outro para a primavera/verdo, em setem-
bro. As duas edi¢bes anuais sdo intituladas
de “premium” e contam com matérias es-
peciais e mais paginas do que a antiga ver-
sdo. Considerando a pagina no Instagram,
a revista conta com 1 milhio e 900 mil de
seguidores, segundo numeros conferidos

no dia 24 de maio de 2023.

3"Emmeados de 2017, 0 termo ‘cancelamento’ surgiu para nomeara pratica virtual de boicote a personalidades (famosas ou ndo) que come-
teram alguma violéncia ou tenham dito ou feito algo considerado moralmente errado pelos padrdes de determinado grupo dentro e fora da
internet". Disponivel em: https://guiadoestudante.abril.com.br/redacao/tema-de-redacao-como-funciona-a-cultura-do-cancelamento/. Acesso

em: 25 maio 2023.

4 Segundo o site Brasil Escola, "0 Dia Nacional de Zumbi e da Consciéncia Negra, celebrado em 20 de novembro, foi instituido oficial-
mente pela Lei n® 12.519, de 10 de novembro de 2011. A data faz referéncia a morte de Zumbi, o entdo lider do Quilombo dos Palmares
- situado entre os estados de Alagoas e Pernambuco, na Regido Nordeste do Brasil”. Disponivel em: https:/brasilescola.uol.com.br/datas-
-comemorativas/dia- nacional-da-consciencia-negra.htm. Acesso em: 25 maio 2023.
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Vale destacar que o publico-alvo da pu-
blica¢io, de acordo com o “midia kit” de
2022, é formado majoritariamente por mu-
lheres jovens, 82,6%; das chamadas clas-
ses AB, 41,7%; com 1dade de até 34 anos,
80,4% do seu publico.

Revista Glamour sob a luz da raca, do
género e do mercado

A revista Glamour dialoga com questoes
de classe, ja que faz parte de uma empresa
inserida em um contexto econdmico neo-
liberal. Consideramos que a légica liberal
“sempre se afirmou como uma filosofia da
universalidade” que, apesar de ser um dis-
curso que “apela a valores universais e a
humanidade comum de todas as pessoas,
serve, com frequéncia, para neutralizar a
compreensio do impacto que as desigual-
dades concretas tém sobre a possibilidade
de agéncia autbnoma dos diferentes indivi-
duos” (BIROLI; MIGUEL, 2014, p. 64).
E para compreendermos as desigualdades
que esse sistema busca neutralizar é crucial
refletirmos sobre questdes relacionadas a
raga e racismo.

Nesse sentido, Bonilla-Silva (2006) en-
tende que o liberalismo é um dos bragos do
conceito que ele chama de “racismo dal-
ténico”, que “tornou-se a ideologia racial
dominante & medida que os mecanismos e
praticas para manter os negros e outras mi-
norias raciais ‘no fundo do pogo’ mudaram”
(BONILLA-SILVA, 2006, p. 2-3, tradugdo
nossa). O autor analisa que “a desigualda-
de racial contemporanea é reproduzida por
meio de praticas do “novo racismo” que sido
sutls, institucionais e aparentemente nio ra-
ciais (BONILLA-SILVA, 2006, p. 3, tradu-
cdo nossa). Bonilla-Silva afirma que:

A estrutura do liberalismo abstrato
envolve o uso de ideias associadas ao
liberalismo politico (por exemplo,
“oportunidades iguais”, a ideia de
que a forca ndo deve ser usada para
alcangar politicas sociais) e liberalis-
mo econdmico (por exemplo, escolha,
individualismo) de maneira abstra-
ta para explicar questdes raciais. Ao
enquadrar as questdes relacionadas a
raga na linguagem do liberalismo, os
brancos podem parecer “razodveis”
e até “morais”’, enquanto se opdem
a quase todas as abordagens praticas
para lidar com a desigualdade racial
de fato. (BONILLA-SILVA, 2006, p.
28, tradugio nossa).

Trazendo esse debate para o campo di-
gital, a autora Safiya Noble (2016) busca
desmistificar narrativas neoliberais que
constroem uma ideia de que a internet é um
ambiente de total libertacdo social e empo-
deramento. A autora destaca que:

O objetivo de teorizar sobre uma in-
ternet interseccional e libertadora é
aumentar a consciéncia de que a in-
fraestrutura da comunicacdo global
ndo é apenas um local de recursos de
comunicag¢do, nem tampouco € dis-
ponibilizada de forma igualitiria e
equitativa para todas as pessoas. Pelo
contrario, estd implicada em uma série
de condi¢des ambientais e opressivas
para a vida negra. Ao tornar essas co-
nexdes mais visivels, minha esperanca
¢ desviar dos discursos de argumentos
simples sobre as possibilidades liber-
tadoras da internet, e me direcionar
para engajamentos mais criticos sobre
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como a internet é um local de poder e
controle sobre a vida negra — em uma
perspectiva relevante para académicos
que abordam “Black Studies”, estudos
de género e estudos de informacio.
(NOBLE, 2016, n.p., traducdo nossa).

Considerando essa dindmica, podemos
refletir sobre o cendrio social no qual estdo
inscritas as pessoas negras e, principalmen-
te, as mulheres negras, e questionar como
essa traducio se dd no contexto da midia
digital, visto que na sociedade em geral os
corpos femininos negros ainda s3o violen-
tados e subalternizados nas mais diferentes
instancias. Entretanto, ao longo dos ulti-
mos anos, testemunhamos um aumento dos
questionamentos sobrea auséncia de corpos
negros na midia e, consequentemente, da
presenca destas pessoas nestes espacos. E
importante, porém, nos atentarmos modo
como esses corpos ainda sio representados
e como se dé a resposta do mercado a essas
demandas. Nesse sentido, quando pensa-
mos em mudangas de narrativas em produ-
tos com o peso mercadoldgico de revistas
populares, como a Glamour, € crucial refle-
tirmos sobre os interesses econdmicos que
lhe d3o sustentacio. E como estes podem
afetar as escolhas editoriais das publicacdes,
que passam, porexemplo, pelas postagens
em sites de redes sociais, como o Instagram.

Considerando, entdo, o contexto socioe-
conémico no qual vivemos, Silva destaca,
que a interseccionalidade é essencial “para
entender como o capitalismo se reinventa
para manter e aproveitar a0 maximo a ‘su-
bordinagio estrutural, a confluéncia entre
género, classe, globalizagio eraca’ (CREN-
SHAW, 2002, p. 14)” (SILVA, 2019, p.
139). E, considerando a o contexto digital,

entendemos que hd uma “opresséo estrutu-
ral e interseccional” (HAMILTON, 2020,
p. 4, traducdo nossa), que gera resultados
desiguais, “devido a assumida brancura (e
masculinidade) dos espacos digitais, mar-
cando mulheres e/ou pessoas de cor como
desviantes devido a mera presenca de seus
corpos nesses espacos (Gray 2017)” (HA-
MILTON, 2020, p. 4, traducido nossa).

A partir dessas questdes, no proximo to-
pico refletiremos sobre a atuacdo da revista
Glamour nas publicagdes em sua conta de
Instagram no Dia da Consciéncia Negra,
20 de novembro, no ano de 2022.

Performance midiatica no Dia da
Consciéncia Negra:

No dia 20 de novembrode 2022, a revis-
ta Glamour publicou oito posts em sua con-
ta no Instagram e, destes, dois abordavam
diretamente o Dia da Consciéncia Negra.
No primeiro, hd um video com a professora
e influencer Jessilane Alves, com a seguinte
legenda:

Neste 20.11, Dia da Consciéncia Negra,
Jessi Alves (@jessilane) pegou o gancho
de sua profissdo, a de professora, para
refletir sobre a importancia de educa-
dores pretos na formacido de criancas
negras. Em depoimento preparado para
no6s, da Glamour, ela também relem-
bra as situagdes que passou durante seu
tempo de colégio e de como a presenca
de duas professoras em especifico foram
fundamentais em sua caminhada: “é
muito importante a gente se ver repre-
sentado nesses lugares porque a gente
fica com um sentimento de que é possi-
vel. Mesmo nio sendo facil, é possivel”,
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destaca. Que neste domingo, e em todos
os demais dias do ano, essa representa-
tividade exista, como luta e resisténcia.
(INSTAGRAM GLAMOUR BRA-
SIL, 2022).

Ja na segunda postagem celebrando a
data ha a seguinte legenda:

Que neste Dia da Consciéncia Negra,
sigamos ampliando vozes de mulhe-
res pretas para representar todas as
outras, que sdo potentes, referéncias
e que merecem visibilidade e escuta.
Que sdo mies, filhas e netas dignas
de amor, cuidado e, principalmente,
de equidade. Para a data de hoje, que
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reforca a importancia de ouvir ndo s6
mulheres, mas pessoas pretas, reuni-
mos histérias inspiradoras publicadas
no ultimo ano nas nossas plataformas
e listamos 11 livros sobre raca e privi-
légios para repensarmos onde e de que
forma temos nos colocado no mundo
— e na luta antirracista. Link na bio.
(INSTAGRAM GLAMOUR BRA-
SIL, 2022).

Em ambas as postagens estdo presentes
questdes sobre representacio, visibilidade,
poténcia e luta por equidade, porém, nas
duas a palavra “racismo” néo é exposta de
forma explicita, com excec¢do de um frame

e segundos no comego do video de primei-
d d dovideod

T

glamourbrasil & jesuilane

igdio onganal

G glamourbras O MNeste 20,11, Dsa da
ssilang)
E580. @ 08 pIoTessD
sobre a importinga de educadores
die que & potsive
ndo senda facil & possivel”, destac
e & doming 0%
demais dias do ano. e55a

1120 curtidas

®

Foto 1 - Postagem com video da influencer Jesse Alves

Fonte: https://www.instagram.com/p/CIMPYMFtJfY/
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Foto 2 - Postagem sobre histdrias inspiradoras de pessoas pretas e indicacdo de 11 livros sobre

raca e privilégios
Fonte: https://www.instagram.com/p/ClLxITduob2/

ra postagem, no qual aparece a frase: ““Jessi
Alves reflete sobre o impacto do racismo na
educa¢io”. Mesmo durante o video, a in-
fluenciadora digital nio cita a palavra “ra-
cismo”, apesar de relatar detalhadamente
como isso afetou a sua trajetéria como alu-
na e professora. Essas escolhas do veiculo
vao ao encontro do conceito de racismo dal-
ténico, ja que, mesmo abordando questdes
racials, algumas palavras cruciais parecem
ser evitadas, enfraquecendo o debate pro-
posto.

Nas outras postagens do mesmo dia
questdes relacionadas a diversidade tam-
bém ganham espaco, como em um video
com a cantora e empresaria Raquel Vir-
ginia, mulher negra trans, em um evento
promovido pelo Marsha Shopping, primei-
ro shopping LGBTQIAP+ no metaverso

dedicado a incentivar marcas e trabalhos
da comunidade no ambiente virtual. Em
outra postagem, o assunto foi a estreia de
mulheres como arbitras e assistentes, além
de narradoras e comentaristas, na Copa do
Mundo 2022, realizada no Catar. Outras
publicacdes trataram sobre a edi¢io de
2022 da semana de moda “Sdo Paulo Fa-
shion Week”, com destaque para a partici-
pacdo da atriz negra Camila Pitanga; da po-
litica Erika Hilton, travesti negra vereadora
pelo municipio de Sdo Paulo; e da estilista
indigena Day Molina. Além disso, hd um
video com cinco modelos, todas mulheres
negras, falando sobre as suas rotinas de cui-
dados com a pele e com os cabelos.
Acreditamos que neste contexto se en-
caixa o conceito de “coeréncia expressiva’,
mesmo que este seja atribuido inicialmente
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a atores humanos, a partir do entendimen-
to de que, hoje, empresas também buscam
construir uma “histéria partilhada” (SA;
POLIVANOV, 2012, p. 581) negociada
com os seus seguidores nas redes sociais.
Segundo 54 e Polivanov, “coeréncia expres-
siva’ é um processo:

[...] intensamente complexo, preca-
rio, inacabado, de ajuste da “imagem”
propria aos significados que se quer
expressar para o outro, e que é muito
fortemente ancorado na utilizagio de
bens culturais-midiaticos, tals como
letras de musicas, filmes, clipes, etc.,
utilizados a partir da avaliacdo pelos
atores de sua adequacio ao que que-
rem expressar, traduzir, apresentar e
comunicar nos sites”. (SA; POLIVA-
NOV, 2012, p. 581).

Vale destacar que o “midia kit” de 2022
da revista Glamour destaca, em relagdo ao
publico-leitor da publicagdo, que “71%
consideram a internet como o primeiro
lugar onde buscam informagio” (MIDIA
KIT GLAMOUR, 2022, p. 17). Além dis-
so0, o material enfatiza que em 2022 a pu-
blicacgéo se tornou prioritariamente digital,
assim como fizeram os titulos dos Estados
Unidos e do Reino Unido. S3o destacadas,
ainda, imagens de mulheres negras e pala-
vras como: auténtica, acessivel e relevante.
No texto também é salientado que a revista
segue um caminho nos Gltimos dez anos de:
“Mudar de cara, de tom, de opinido. Evo-
luir e crescer com as mulheres. Abracar o
espirito do tempo” (MIDIA KIT GLA-
MOUR, 2022, p. 2). E o material frisa que
o titulo acredita “em belezas plurais e que
autoestima se constrol com experimenta-

¢do e conhecimento de si” (MIDIA KIT
GLAMOUR, 2022, p. 5); e que tem o ob-
jetivo de informar “a leitora sobre questdes
pessoais e politicas” (MIDIA KIT GLA-
MOUR, 2022, p. 5). Porém, novamente,
nio ha qualquer mencéo direta a assuntos
relacionados a raca ou racismo.

Analisamos, entdo, que abordar ques-
tdes relacionadas a raga é um importante
capital midiatico. Porém, nos materiais
analisado, ndo ha uma mudanca de pers-
pectiva, que parece ainda ser guiada por
um olhar mercadolégico da branquitude.
Bell Hooks analisa que:

Imagens deraga e representacio se tor-
naram uma obsess3o contemporanea.
O tratamento da negritude como uma
commodity criou um contexto social
onde a apropria¢io da imagem negra
por pessoas ndo negras nao encontra
limites. Se muitas das pessoas ndo ne-
gras que produzem imagens ou narra-
tivas criticas a respeito da negritude e
das pessoas negras nio questionarem
suas perspectivas, elas podem sim-
plesmente recriar a perspectiva impe-
rialista — o olhar que procura dominar,
subjugar e colonizar. (HOOKS, 2019,
p. 35-36).

E importante ressaltarmos que o “midia
kit” é um produto voltado ao mercado pu-
blicitario, logo, é necessario compreender-
mos a revista Glamour em seu contexto am-
plo. Isto é, um produto midiético, editado
por uma empresa que faz parte do Grupo
Globo, 0 maior conglomerado de midia e
comunicag¢do do Brasil e da América La-
tina, e que segue ¢ atende a demandas de
uma légica capitalista e neoliberal.
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Podemos, entdo, entender que ha nesta
elaboracdo da imagem da publicagio uma
proposta de constru¢do de um “capital so-
lidario”. Isto ¢, “uma capacidade do indi-
viduo de se fazer visivel na midia, conju-
gada com sua disponibilidade de sustentar
publicamente atitudes moralmente exem-
plares acerca dos grandes desafios de seu
tempo” (CAMPANELLA, 2014, p. 737).
De acordo com Campanella, “assim como
as formas imateriais de capital descritas
por Bourdieu e Heinich, o capital solidario
ndo se mostra claramente como uma for-
ma de capital, mas sim como um conjunto
de competéncias legitimas desenvolvidas
por um dado agente” (CAMPANELLA,
2014, p. 737).

Neste contexto mididtico contempora-
neo, sobre o qual estamos nos debrucando,
é importante, entdo, pensarmos diretamen-
te no conceito de “performance”, o que, se-
gundo Amaral, Polivanov e Soares, “signi-
fica enfrentar os problemas da visibilidade
em uma época na qual, diante dos constan-
tes acionamentos do corpo, via fotografias,
selfies, apari¢bes em sites de redes sociais, a
metafora da teatralidade se faz presente”
(AMARAL; POLIVANOV; SOARES,
2018, p. 64). Segundo os autores, pensar
sobre essas questdes significa:

[...] necessariamente, abrir-se para
o ato, a acdo, o cénico. Aquilo que
se faz, como se faz, em que contex-
to. Parte do que chamamos de auto-
consciéncia das agdes significa reco-
nhecer que tais a¢des sdo feitas “para
alguém”, para um “outro” visivel ou
invisivel, uma “audiéncia imagina-
da” ou “publico intencionado”, como
propde Boyd (2011) ao pensar as per-

formances em sites de redes sociais.
(AMARAL; POLIVANOV; SOA-
RES, 2018, p. 64).

Sobre essa chamada “audiéncia imagi-
nada”, podemos concluir, dado o objeto de
analise deste artigo, que a revista Glamour
em sua conta do Instagram entende que
o seu publico espera da publicacio deter-
minados posicionamentos e abordagens
sociais. Vale ressaltarmos, entdo, a reper-
cussio publica das duas postagens que des-
tacamos neste artigo (foto 1 e foto 2). Até o
dia 25 de maio de 2023, na primeira ima-
gem ha 1.175 curtidas e 39 comentérios,
todos positivos e 23 deles apenas com emo-
jis. Dentre eles, ressaltamos o da usuaria
@folheados_luizal (“Seus conteudos sio
maravilhosos. Me sinto muito representada
por vocé”); e o da @elieparaty (“So6 tive 1
Professora Preta,Prof. D Portugués, no 1ul-
timo ano do Ensino Médio, na zona oeste
Carioca... Foi A Salva¢io,me orientou pro
setor das Artes, da Histéria e do Patri-
ménio... 1””x”). Ja na segunda foto, até a
mesma data, foram registrados 176 likes e
apenas um comentario, com um emoji em
formato de coragdo. Podemos analisar nos
comentarios destacados, e também nos ou-
tros publicados na primeira postagem, que
sdo transmitidas ideias relacionadas a re-
presentacio, pertencimento e orgulho, por
conta da presenc¢a de uma mulher negra na-
quele espaco de poder abordando questdes
sobre educagio, racismo e representativida-
de. Dessa forma, é importante compreen-
dermos a importancia da representagio na
midia hegemonica e como este ¢, ainda, um
campo de luta e de disputa. Entendemos,
entdo, que é essencial analisarmos os mo-
dos de constru¢do midiatica de corpos mar-



134

Performance como estratégia mercadolégica: branquitude na... « Amanda dos S. Moura

ginalizados, considerando principalmente
o ambiente da internet. Desafiando, assim,
segundo Carrera e Carvalho,

[...] a utopia “colorblind” (HAMIL-
TON, 2020, p. 293) em estudos so-
bre ambiente digital, indicando que
tecnologias ndo estdo imunes as di-
namicas culturais que atribuem desi-
gualdades, tensionamentos e disputas
entre os sujeitos, reproduzindo e re-
forcando tanto processos de violéncia
e opressdo como, em contrapartida,
fornecendo o espago para constru-
cdo de técnicas de resisténcia, forta-
lecimento comunitério e narrativas de
coletividade. (CARRERA; CARVA-
LHO, 2022, p. 20- 21).

Ruptura de performance: quem
aparece versus a hegemonia da
branquitude

Neste contexto, € essencial que analise-
mos ndo apenas o que é exposto no Insta-
gram da publicagdo, mas também os ele-
mentos que escapam aos olhos dos segui-
dores. De acordo com Polinavov e Carrera:

No contexto das interagdes, atores e
plateia constroem sentido a partir do
gerenciamento de recursos dramattr-
gicos expressivos, denominados “fa-
chada” e “cenario” O segundo con-
siste na significacio do espaco e dos
objetos para fins representacionais.
[...] Ja a fachada é a montagem final

que visa a definicdo da situagio para
a plateia, dispondo de varios elemen-
tos (como o cendrio e a aparéncia) em
prol do sucesso do que serd encenado.
[...] Fugindo do que Goffman chama
de “faux pas” — gafes cometidas pela
falta de entendimento do enquadre
social — ou entdo das “intromissdes
inoportunas” da plateia nos bastido-
res da representacgdo — quando o outro
desmascara o ator por conhecer sua
regido de fundo, que contrapde a sua
regido de fachada —, o ator social busca
esconder determinados elementos da
sua vida que podem prejudicar a ma-
nuten¢io da sua representagdo (Goff-
man, 2009).” (POLIVANOV; CAR-
RERA, 2019, p. 79-80).

No caso da Revista Glamour, analisamos
o expediente® da publicacio, espaco no qual
constam os nomes dos membros da equipe
de producéo da publicacio. Identificamos,
inicialmente, que é primordialmente com-
posta por mulheres, porém a excecéo fica
por conta de um dos principais cargos de
lideranca, o de editor-executivo, que é ocu-
pado por Guga Santos, um homem bran-
co. Atendo-se a questdo racial, a equipe é
composta em sua maioria por pessoas nio
negras®, e dos 12 profissionais que constam
na lista apenas cinco sio negros. Este cena-
rio, noqual as mulheres negras ainda sdo mi-
noria em lugares de poder, vai de encontroa
analise de bell hooks (2019), que destaca a
urgéncia das pessoas negras assumirem a
frente da producdo da imagem de si, para

5 Disponivel em: https://glamour.globo.com/expediente/. Acesso em: 25 maio 2023.
6 Essa analise foi feita a partir da busca, no dia 25 de maio de 2023, pelas profissionais da equipe nas redes sociais (Instagram e LinkedIn).
Consideramos as imagens disponibilizadas nestes sites e o fendtipo de cada uma para definirmos essa questao.
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que haja uma mudanca efetiva quando fa-
lamos em raga, racismo e representacio.
Também é um cendrio contrario ao enten-
dimento de Cida Bento, quando a autora
analisa que é crucial que a branquitude,
“nascida do medo e cercada de siléncio, fiel
guardido dos privilégios” (BENTO, 2002,
p. 44), entenda o seu papel de mudar oseu
olhar e perspectiva imperialista em relagio
aos corpos das pessoas pretas.

Vale ressaltar nessa dindmica o conceito
de “ruptura de performance, ja que a “coe-
réncia expressiva’” construida pela revista
Glamour, a partir das escolhas relacionadas
as suas postagens no Instagram, principal-
mente na data analisada neste artigo, nio
dialoga com as escolhas relacionadas aos
gestores e a equipe como um todo que pro-
duz esse material. Nesta construcio de si,
podemos constatar que alguns fatores dos
“bastidores” da publicacio ndo dialogam
com a “persona’ elaborada junto ao seu in-
terlocutor. A partir da visio de Goffman,
Polivanov e Carrera, destacam que:

[...] as escolhas discursivas apresentadas
em uma interacio, sobretudo, revelam
impressoes que o interlocutor constréi
a partir do que vé; isto €, tendo como
ponto de partida a representagio que
se apresenta a sua frente, o outro com-
preende o ator social ndo s6 pelo contet-
do do que se diz, mas a partir daquilo
que se deixa escapar; aqueles elementos
que complementam o discurso. (POLI-
VANOV; CARRERA, 2019, p. 79).

Consideracdes finais
E importante ressaltar que a propos-
ta deste artigo ndo é analisar a verdade por
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tras da performance da revista Glamour em
relacdo a questdes raciais, mas sim proble-
matizar a autenticidade e a coeréncia ex-
pressiva em sua atuacdo. J4 que partimos
do pressuposto colocado por Goffmam,
que “entende que tudo que somos e temos
sd0 as mascaras, s30 precisamente as per-
formances. Nesse sentido, é fundamental
refletir sobre como podemos nos construir e
nos apresentar aos ‘outros’ enquanto figuras
criveis, auténticas” (AMARAL; SOARES;
POLIVANOQOYV, 2018, p. 68). Consideran-
do que todos nés, individuos ou empresas,
buscamos construir imagens, que julgamos
adequadas conforme as situagdes nas quais
estamos, ndo ha aqui um julgamento sobre a
honestidade da atuac¢do da publicacio. Mas,
sim, uma busca por refletir interseccional-
mente, brevemente, sobre algumas questdes
que permeiam essa performance em relagio
a raca, género, fatores mercadoldgicos, den-
tre outros elementos. Também vale pontuar
que quando falamos neste trabalho sobre
raga, consideramos as formas contempora-
neas de racismo e como a branquitude vem
operando para manter os seus privilégios e
manter o seu olhar como hegemonico, inclu-
sive no campo midiatico.

Dessa forma, tentamos neste artigo en-
tender como a publicagio, ao jogar luz em
uma data que celebra a Consciéncia Negra,
se insere em um contexto no qual posicio-
namentos sobre questdes sociais sdo quase
mandatérios, principalmente considerando
fatores e demandas mercadolégicas.

Porém, acreditamos que ndo podemos
entender todo esse contexto apenas con-
siderando o mercado. E importante com-
preendermos que existem pessoas por tras
desses produtos, que estdo vivenciando as
mudangcas sociais pelas quais passamos nos
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ultimos anos, quando pautas sobre diversi-
dade, nas mais diferentes esferas, ganham
cada vez mais os holofotes. Entdo, para este
artigo fol essencial o entendimento de que a
internet nio é neutra em relacio as questdes
raciais e reflete as mazelas sociais, dentre
elas o racismo, que vivenciamos off-line e,
consequentemente, on-line.

Por isso, sdo essenciais questionamen-
tos sobre as imagens produzidas neste
contexto, especialmente por pessoas nio
negras. Para que possamos ter na midia
representacdes diferentes daquelas que
mantém a branquitude como a norma e que
condicionam os nossos olhares e mentes a
manter pessoas negras em um lugar perma-
nente de subalternidade e subserviéncia.

Outro pensamento crucial é: até que
ponto podemos considerar a presenga de
corpos negros na midia como uma revolu-
¢do sociocultural? E em qual medida pre-
cisamos entender este processo como uma
apropriacgdo ilusoria, com fins meramente
comerciais? Por isso, se faz necessaria a
reflexdo sobre se a presenca de tematicas
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