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Resumo

0 artigo busca aprofundar a reflexao
sobre os processos de comunicacdo
contemporaneos e as religides e reli-
giosidades, nos quais a internet e as
plataformas sociodigitais vao-se cons-
tituindo como ambiente midiatico de
pratica religiosa e de inter-relagdo entre
fiéis e comunidades religiosas, caracte-
rizando um fenémeno de midiatizagdo
digital da religido. Para isso, primeira-
mente, analisa a especificidade digital
daquilo que se costumou chamar de
midiatizacdo da religido. Em seguida,
a partir do caso catélico, examina al-
guns aspectos da manifestacdo do “re-
ligioso" em rede. A partir disso, reflete
sobre 0 conceito de reconexdo, enten-
dida como as acdes sociossimbélicas
a partir das interfaces e dos protocolos
das plataformas sociodigitais, ou seja,
processos sociais e simbélicos de cone-
xao em rede. Assim, como conclusao,
aponta que emerge um novo modo de
"religagdo” entre 0 humano e o divino
a partir de processos sociossimbdlicos,
0 que complexifica o papel da religido
em tempos de conexdes digitais.

Palavras-chave: Midiatizacdo da reli-
gido. Reconexdo. Internet. Plataformas
sociodigitais.
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Abstract

This article seeks to deepen the reflec-
tion on contemporary communication
processes, and religions and religio-
sities, in which the internet and the
socio-digital platforms are becoming
a mediatic environment of religious
practice and of interrelation between
religious individuals and communities,
characterizing a phenomenon of digi-
tal mediatization of religion. In order
do to this, it firstly analyzes the digital
specificity of what has been called as
mediatization of religion. Then, from
a Catholic point of view, it examines
some aspects of the manifestation of
the networked "religious". After, it re-
flects on the concept of reconnection,
understood as the socio-symbolic ac-
tions operated from the interfaces and
protocols of the socio-digital platforms,
thatis, social and symbolic processes of
networked connection. Thus, in conclu-
sion, it points out that a new way of "re-
legation” between the human and the
divine emerges from socio-symbolic
processes, which complexify the role of
religion in times of digital connections.

Keywords: Mediatization of religion.
Reconnection. Internet. Socio-digital
platforms.

Resumen

El articulo busca profundizar la reflexion
sobre los procesos de comunicacién
contemporaneos y las religiones y reli-
giosidades, en los cuales la internety las
plataformas sociodigitales se van consti-
tuyendo como ambiente mediatico de
préctica religiosa y de interrelacion entre
fieles y comunidades religiosas, caracte-
rizando un fendmeno de mediatizacion
digital de la religion. Para ello, primero,
analiza la especificidad digital de lo que
se ha acostumbrado a llamar de media-
lizacién de la religion. A continuacion, a
partir del caso catdlico, examina algunos
aspectos de la manifestacion del "reli-
gioso” en red. A partir de eso, reflexiona
sobre el concepto de reconexion, enten-
dida como las acciones sociosimbdlicas
a partir de las interfaces y de los proto-
colos de las plataformas sociodigitales,
0 Sea, procesos sociales y simbdlicos de
conexion en red. Asi, como conclusién,
apunta que emerge un nuevo modo de
"religacion” entre lo humano y lo divino
a partir de procesos sociosimbdlicos, lo
que compleja el papel de la religion en
tiempos de conexiones digitales.

Palabras clave: Midiatizacion de la
religién. Reconexion. Intemnet. Platafor-
mas sociodigitales.
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Para as religides em geral, o ambiente di-
gital emerge! como um novo lécus religioso
e teologico. Formam-se novas modalidades
de percep¢io, de experiéncia e de expressdo
do “sagrado” em novos ambientes comuni-
cacionais, mediante a exponencial quanti-
dade de textos, imagens, sons e videos reli-
glosos que circulam ininterruptamente em
plataformas sociodigitais’ como Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube e WhatsApp,
dentre outras. Essas relagdes e préticas so-
ciais no ambiente on-line, a partir de l6gicas
mididticas, complexificam hoje o fenéme-
no religioso. Nesse ambiente, a sociedade
em geral se apropria de crengas e praticas
de religides e religiosidades de forma mais
auténoma (sem uma supervisdo institucio-
nal nem uma aprovacéo oficial em relagdo
a autenticidade ou integridade daquilo que
¢é comunicado) e, a0 mesmo tempo, de for-
ma publica (potencialmente sem limites de
alcance social “em massa”), alimentando a
circulagdo comunicacional.

Religido e religiosidade articulam-se
como “duas faces complementares”, em
que “a religido responde a religiosidade,
a religiosidade pede e provoca religides”
(LIBANIO, 2002, p. 101), que existem
“porque pessoas concretas, em comuni-
dade e socialmente, as praticam” (p. 100).
Em rede, religides e religiosidades se ma-
nifestam como experiéncias e préticas
voltadas ao “sagrado” e ao transcendente,
marcadas por uma crescente diversidade,
pluralidade e heterogeneidade de senti-

dos: ou seja, aquilo que as pessoas fazem
publica e socialmente com aquilo em que
acreditam.

Se falamos de “religioso”, contudo, ndo
nos interessa tanto analisar se tais manifes-
tacdes se enquadram no dispositivo ideol6-
gico, doutrinal, teol6gico e juridico das re-
ligides institucionais. O “religioso”, aqui, é
entendido como uma “crenga”’, no sentido
dado por Certeau (2012, p. 252). Ou seja,
envolve nio apenas uma certeza teoldgica,
mas principalmente o “ato de enuncid-la
considerando-a verdadeira — noutros ter-
mos, uma ‘modalidade’ da afirmagdo e nio
o seu conteudo”: isto é, uma agdo propria-
mente comunicacional.

Em um periodo histérico em que os
processos de comunicagio mididtica se
tornam generalizados no tecido social, a in-
ternet e as plataformas sociodigitais, como
ambiente midiatico, vao-se constituindo
como um ‘‘meio de comunicag¢io, de intera-
¢do e de organizacio social” (CASTELLS,
2005, p. 257) e também de pratica religiosa
e de inter-relacio entre fiéis e comunidades
religiosas, caracterizando um fenémeno de
midiatizacdo digital da religido. Entendi-
da como um sistema social de significagio
cultural em torno do “sagrado” e do trans-
cendente, a religido, hoje, depara, nesse
processo, com contextos comunicacionais
emergentes, nos quais a fé é percebida e
expressada de formas inovadoras em com-
paragdo com os contextos pessoais e insti-
tucionais tradicionais.

1 "Emergéncia” diz respeito ao surgimento de uma qualidade nova com relacéo as qualidades anteriores dos elementos de um fendmeno. Ela
é a0 mesmo tempo fenoménica (por ser produzida pela organizacdo do sistema em que nasce), mas também epifenoménica (por seu cardter

acontecimental, novo, que retroage sobre o fendmeno) (MORIN, 2008).

2 Entendemos por plataforma sociodigital aqueles ambientes comunicacionais on-line caracterizados por interfaces e protocolos multimodais espe-
cificos voltados a comunicagdo interpessoal (como Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, WhatsApp etc.), cujos padrdes de acionamento envolvem,
a0 mesmo tempo, softwares, sites e aplicativos prdprios, todos interconectéveis, que também podem se inter-relacionar com as demais plataformas e
podem seracionados mediante os mais diversos aparatos digitais (computador, celular, tablet), a eles se ajustando de modo interdependente.
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Em sociedades em midiatiza¢io, o fluxo
comunicacional dos sentidos ndo se deixa
deter ou delimitar por estruturas quaisquer.
Os sentidos sobre o que é “ser religioso” —
seus saberes e fazeres — encontram brechas
e escapes no processo de circulacdo social,
indo muito além (ou ficando muito aquém)
dos interesses das institui¢des e autoridades
religiosas. Isso gracas a emergéncia de novos
agentes midiaticos — pessoas e grupos — que
passam a promover modalidades complexi-
ficadas de significacdo do socius e do sacrus
em rede, de forma publica. Essas processua-
lidades ocorrem na especificidade do am-
biente digital, onde se desdobra o avango de
complexas “redes de redes” que constituem
a internet, em um processo de midiatiza¢io
digital, marcadas pela construcdo comum
de sentido. Advém dai um novo tipo de
“gestdo” do social e do religioso, que passa,
agora, pela mediagio desses novos agentes
midiaticos, que ndo substituem, mas se ar-
ticulam aos agentes tradicionais.

O sentido do “ser religioso” na socieda-
de contemporanea, mediante essas novas
mediacbes comunicacionais, passa por uma
construcdo social de relacbes e sentidos
emergentes, porque as pessoas em geral,
nos diversos ambitos da rede, em conexao,
também podem agora dizer e fazer publi-
camente o ‘religioso”’, operando (micro)
transformacdes de sentido. Ou seja, se o
“Verbo se fez bit” (SBARDELOTTO,
2012)—em que tal “Verbo”, a partir da con-
cepcdo cristd, é a manifestacdo do “sagra-
do”, em sentido amplo —, ele também passa
a fluir, deslocar-se, circular pelos meandros
da internet mediante infindéaveis acoes de
construcdo de sentido por parte de inume-
ros interagentes em conexdo (aqueles que
“agem com” os outros).
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Neste artigo, buscaremos aprofundar
a reflexdo sobre tal processo, analisando,
primeiramente, a especificidade digital da-
quilo que se costumou chamar de midiati-
zagdo da religido. Em seguida, a partir do
caso catolico, examinaremos alguns aspec-
tos da manifesta¢do do “religioso” em rede.
A partir disso, refletiremos sobre o conceito
de reconexdo, entendida como as a¢oes so-
ciossimbdlicas a partir das interfaces e dos
protocolos das plataformas sociodigitais,
ou seja, processos sociais e simbolicos de
conexdo em rede. Assim, como conclusio,
apontaremos que emerge um novo modo
de “religacdo” entre o humano e o divino a
partir de processos sociossimbolicos, o que
complexifica o papel da religido em tempos
de conexdes digitais.

A especificidade digital da
midiatizacdo da religido

Vivemos atualmente em uma “nova
ambiéncia” sociocomunicacional (GO-
MES, 2008). No contexto contemporaneo,
sdo inimeros os agentes sociais conectados
que manifestam comunicacionalmente as
suas competéncias sobre diversos ambitos
do social, inclusive o religioso, para além da
acdo das corporac¢des mididtico-industriais.
Trata-se de uma “virada midiatica”, mar-
cada por um “‘grau historicamente tinico’
de integracdo do tecnolégico e do sociocul-
tural” (FRIESEN; HUG, 2009, p. 65, tra-
ducdo nossa).

A ideia de midiatizacio aponta para
esses fendmenos, sendo “a chave herme-
néutica para a compreensao e interpretacio
da realidade” contemporanea (GOMES,
2008, p. 30), por revelar a natureza comu-
nicativa e comunicacional das culturas e
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das sociedades. E 0 “contetdo” do fendome-
no da midiatizagdo sdo os processos midia-
ticos, cada vez mais abrangentes, cada vez
mais acelerados, cada vez mais diversifica-
dos (cf. ibidem, 2010). Isto €, as condi¢des
de possibilidade de interacio humana, de
comunicacdo social e de organizacio so-
cietal passam a ser condicionadas (mas nido
necessariamente determinadas) por logicas
e dindmicas midiaticas. E 1sso também diz
respeito as praticas sociais de instituicdes
como a Igreja e da sociedade como um todo
na sua relacdo com o catolicismo.

Com o processo de digitalizacdo, a relacdo
midia/religifo passa a ser marcada principal -
mente por uma ruptura de escala espacotem-
poral e por uma descontextualizagio e recom-
binacio de sentidos. Se estamos vivendo uma
“reviravolta comunicacional”’ a partir da digi-
talizacdo, as crengas e praticas religiosas, ao se
embeberem da cultura emergente, passam a
se constituir a partir de novos processos que
merecem reflexdo e andlise.

A digitalizagdo impele as religides e re-
ligiosidades a assumirem novas formas de
percep¢ao do mundo em que habitam e no-
vas formas de expressio de suas tradigdes
e doutrinas dentro desse contexto. Ocorre
um deslocamento das préticas de fé para o
ambiente on-line, a partir de logicas midia-
ticas, complexificando o fenémeno religio-
so e as processualidades comunicacionais
mediante novas temporalidades, novas
espacialidades, novas materialidades, no-
vas discursividades e novas ritualidades

(SBARDELOTTO, 2012).

Hoje, segundo Pace (2013), estariamos
testemunhando também o surgimento de
uma “comunicagido de quarta ordem” no
campo religioso.? Isso porque, na internet
e nas midias digitais, a sociedade como
um todo reconstr6i comunicacional, so-
cial e publicamente a matriz original das
mensagens religiosas. Ou seja, em redes
comunicacionais, a religiio — neste caso,
o catolicismo — “se expde a interacdo com
um ambiente muito mais vasto, complexo
e diferenciado daqueles com os quais ha-
bitualmente entra em contato” (ibidem, p.
93, trad. nossa).

Essa ruptura de escala da pratica reli-
giosa, no processo de midiatiza¢do em am-
bientes digitais, é marcada principalmente
por dois emergentes decisivos, a saber, o al-
cance e a velocidade, exponenciais possibi-
litados pelos processos mididticos contem-
poraneos (VERON, 2012). Desse modo,

[...] a religido na sociedade complexa
entrou em ‘“flutuacdo”, ou seja, numa
relacio de mator indeterminacdao — e,
portanto, de maior liberdade — em rela-
¢do as outras esferas sociais, especial-
mente aquela da producéo, e a l6gica da
racionaliza¢io instrumental nelas do-
minantes. Isto ¢, a religido, constituin-
do um recurso de sentido e uma reserva
de significados, é capaz de assumir em
sl mesma as relacdes sociais existentes,

conferindo-lhes formas diferentes e

3 Em suas anlises, Pace (2013) afirma que uma religido nasce a partir de uma "palavra viva', manifestada como uma revelagdo, uma epifania, uma
comunicagdo a um interlocutor original, a uma autoridade (comunicagdo de primeira ordem). Essa palavra viva se transforma em uma “palavra
dada’, mediante a “comunicacdo da comunicacao” desse intérprete autorizado ou de um texto sagrado, explicitando socialmente essa identidade
religiosa (comunicagdo de segunda ordem). Por sua vez, essa palavra dada é conservada na memdria e na comunicacao de uma “comunidade da
palavra’, que realiza uma comunicagdo de terceira ordem, cuja unidade é mantida na comunicagéo de suas teologias e liturgias, em sua ritualidade.
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favorecendo diversas mixagens entre os
elementos da tradigcdo e da modernidade,
com resultados ndo apenas acomodati-
cios, mas inovadores e até disfuncionais
em relacdo ao sistema social, e governa-
dos por uma légica especifica: a da co-
municagdo simbolica. (MARTELLI,
1995, p. 26, grifos nossos).

A religiosidade on-line, portanto, é
tanto um produto quanto um sinal da
mudanga produzida pelo fenémeno da
midiatizagdo, no qual as religides em ge-
ral encontram-se em um ambiente muito
mais complexo, em que coexistem iniime-
ros pontos de vista religiosos diferentes e
heterodoxos. Isso porque, em rede,

[...] os significados que os diversos
componentes atribuem ao que os
reine [como as crengas e praticas re-
ligiosas] sdo discutidos, submetidos a
uma continua negociagdo, aceitos e re-
definidos, acolhidos com entusiasmo
ou com criticas. Tudo isso contribui
para formar significados intersubje-
tivos que, por definicdo, nio podem
exibir um fundamento absoluto. A
participacdo de mais pessoas em tal
processo de definicdo e redefinicio dos
significados dilata o sentido a ser atri-
buido a palavras-chave (por exemplo:
as palavras “Deus” ou “espirito”) ou
a objetos que pretendem incorporar
uma mensagem simbolica. (PACE,

2013, p. 22, traducio e grifos nossos).
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Desse modo, é relevante observar o que
acontece quando a experiéncia e a comuni-
cagido religiosa se manifestam nos ambien-
tes digitais, que concedem um grau de au-
tonomia e liberdade muito maior a constru-
¢do de sentido em uma escala mais ampla e
abrangente. Isso libera “uma subjetividade
que pode por em crise o principio de auto-
ridade sobre o qual se baseia a for¢a comu-
nicativa das religides historicas” (PACE,
2013, p. 191, tradugio nossa).

O desafio, portanto, é “religar”, teorica-
mente, o elo entre os processos mididticos
digitais e as préticas religiosas, buscando
compreender os vinculos que unem, hoje,
os universos simbolico-religiosos e os am-
bientes comunicacionais em mudanca no
tempo, no espaco e em suas materialidades.
Assim, se o foco é a comunica¢do em torno
de crencas e praticas religiosas, é preciso
também refletir sobre como estas geram e
sdo geradas, por sua vez, mediante agoes de
comunicagdo sobre o “religioso”.

0 “religioso” em rede: o caso catdlico

As praticas sociais no ambiente on-line,
a partir de logicas midiaticas, complexifi-
cam hoje o fenémeno religioso. Formam-
-se novas modalidades de percep¢io e de
expressio do ‘“‘sagrado” em novos am-
bientes comunicacionais, como as plata-
formas sociodigitais. O “religioso” passa
a circular, fluir, deslocar-se nos meandros
da internet por meio de uma ac¢do nio ape-
nas do dmbito da “producdo” eclesiastica
nem s6 industrial-midiatica, mas também
mediante uma acdo comunicacional das
inimeras pessoas conectadas. Em platafor-
mas sociodigitais como Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube e WhatsApp, dentre
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outras, institui¢des religiosas e sociedade
em geral encontram-se agora marcadas por
novas possibilidades de relag¢do e de cons-
trugdo de sentido.

Nos mais diversos ambitos da internet, o
“religioso” vai sendo retrabalhado, ressigni-
ficado, ressemantizado em sua experiéncia,
identidade, imaginario, crengas, praticas,
doutrinas, tradi¢des, atualizando-o a novos
interagentes sociais e a publicos ainda maio-
res, em uma trama complexa de sentidos.
Em suas inter-relacoes, tais acdes acionam
um processo de circulagdo comunicacional,
por meio de logicas e dindmicas mididticas.
Se podemos entender o “religioso” como
uma “rede” de ideias, metaforas e imagens,
mais ou menos interligadas livremente”
(MOSCOVICI, 2011, p. 210) sobre o “sa-
grado” e o transcendente, é possivel entrever
uma triplice rede em jogo e que merece ana-
lise: uma rede (internet) de redes (platafor-
mas sociodigitais) em que circula uma rede
de construtos religiosos (o “religioso”).

Mediante a possibilidade de publiciza-
¢do e socializagdo digitais, por conseguinte,
explicita-se ndo apenas uma pluralidade de
sentidos religiosos em circulagdo, mas tam-
bém a possibilidade de sua reconstrugio
publica, em uma ruptura de escala em ter-
mos de alcance e de velocidade em relagdo
a processos socio-histoéricos. Isso, por sua
vez, transforma a relacdo entre o mididtico
e o “religioso”.

Podemos perceber essa transformagio
na “traducdo” da tradi¢do catélica em rede.
Especialmente no Brasil, a Igreja Catolica
tem uma grande relevancia socio-histérico-
-cultural.* Para além dos dados estatisticos,
atradicdo, a doutrina e a pratica religiosa do
catolicismo constituem uma referéncia co-
municacional da cultura no Brasil, porque,
embora a populacio catolica brasileira este-
Jaem queda nos dltimos anos, “nio se pode
afirmar que o catolicismo deixou de figurar
como uma das referéncias religiosas estru-
turantes da nacionalidade e da cultura na-
cionais” (STEIL; TONIOL, 2013, p. 224,
grifos nossos). E, se a cultura é construida
por “media¢des comunicativas” (MAR-
TIN-BARBERO, 2009), o catolicismo
contemporaneo também passa a ser (re)
construido nas plataformas sociodigitais.

A Igreja Catolica, ao longo do tempo,
tentou se aproximar, captar e responder
a esses ‘“sinais dos tempos’ comunica-
cionais. Dois grandes marcos historicos,
nesse sentido, foram a entrada do entdo
Papa Bento XVI no Twitter, em 2012,
com a criagdo das diversas contas @ Pon-
tifex,’ e, em 2016, com o ingresso do Papa
Francisco no Instagram, com sua conta @
Franciscus.® Nao se trata mais apenas da
conta de um meio de comunicacdo do Va-
ticano (porta-voz, jornal, radio, TV, site
etc.), mas sim da presenca da prépria ins-
tancta mdxima do catolicismo — o pontifice

4 Em termos quantitativos, os dados apontam uma reducgo histdrica do nimero de catélicos no territdrio brasileiro: em 1872, 99,7% da popu-
lacdo brasileira era catdlica; em comparacdo, no ano 2000, 73,6% dos brasileiros permaneciam catdlicos. Contudo, ainda hoje, a Igreja Catdlica
detém a maioria religiosa da populacdo do pafs, com 64,6% do total (dados mais recentes sequndo o Censo 2010 do IBGE. Dados do Censo

2010 do IBGE, disponiveis em: <http:/migre.me/ddYsQ>.
5 Disponivel em: <https://www.twitter.com/pontifex_pt/>.
6 Disponivel em: <https://www.instagram.com/franciscus/>.

7 Desde o Papa Ledo XIlI, em 1896, o primeiro pontifice a ter a suaimagem filmada, passamos a contar com “papas midiaticos”, em sentido
contemporaneo, 0s quais encontraram o seu auge em Sao Jodo Paulo II. Em tais casos, a construgdo de sentido social sobre a persona
pontificia era agenciada pelas operagdes dos meios de comunicacdo oficiais da Santa Sé. A situacdo atual, contudo, é muito mais complexa.
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— em tais plataformas. Emergem, assim, os
primeiros “papas-midias”,” pois as contas
@Pontifex e @Franciscus, em sua persona-
liza¢do pontificia, apontam para um papa
pessoalmente midiatizado em uma pla-
taforma sociodigital ou, vice-versa, para
uma midia personificada na pessoa papal,
na tentativa de criar novas conexdes com
as pessoas e a cultura contemporanea.

Segundo Bento XVI (2011, s.p.), seu
gesto de entrar no Twitter se deveu ao fato
de que, ao se tornarem “cada vez mais parte
do préprio tecido da sociedade”, as redes
sociais digitais geram “‘uma nova dgora, de
uma praga publica e aberta [...] e podem
ainda ganhar vida novas relacoes e formas
de comunidade” (2013, s.p.). Ja para Fran-
cisco, “as redes da comunicagdo humana
atingiram progressos sem precedentes. Parti-
cularmente a internet pode oferecer maio-
res possibilidades de encontro e de solida-
riedade entre todos; e isto é uma coisa boa,
¢ um dom de Deus” (2014, s.p., grifo nos-
s0). Entram em jogo, portanto, ndo apenas
uma “‘atualizacdo” das praticas eclesidsticas
institucionais, mas sim novos modos de se
relacionar com a cultura contemporanea e
de “traduzir” a fé crista-catélica para as lin-
guagens e estilos digitais.

Em resposta ao processo de midiati-
zacdo digital, em 2016, o Papa Francis-
co também instituiu a Secretaria para a
Comunicacio. Esse novo 6rgio da Curia
Romana assumiu a tarefa de reestruturar,
reorganizar e incorporar os Varios meios
de comunicagio vaticanos (como o Cen-
tro Televisivo Vaticano; a Livraria Editora
Vaticana; o jornal L’Osservatore Romano;
o ex-Pontificio Conselho para as Comu-
nicacdes Socials; a Rddio Vaticano; a Sala
de Imprensa da Santa 5¢; o Servi¢o Foto-
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grafico; o Servigo Internet do Vaticano; e a
Tipografia Vaticana). No documento que
institul tal secretaria, Francisco situa tal
necessidade de reforma no “atual contex-
to comunicativo, caracterizado pela pre-
senca e pelo desenvolvimento dos meios
de comunicagio digitais, pelos fatores da
convergéncia e da interatividade” (FRAN-
CISCO, 2015, s.p., grifo nosso). Aqui
também retorna a necessidade da Igreja de
buscar novas “interacdes” com o mundo
contemporéaneo, na busca de “convergén-
cia” tecnologica e simbdlica com a reali-
dade. Com a criacdo de uma nova marca
midiatica — “Vatican News” — buscou-se
reforcar ainda mais a presenca da Santa
S¢é especialmente no Facebook, Twitter,
Instagram e YouTube, construindo novas
conexdes socioeclesiais em rede.

Para além das acdes vaticanas, poderia-
mos citar aqui indmeras outras presencas
institucionais da Igreja em nivel global,
nacional, regional e local, levando-se em
consideracdo a capilaridade catélica em
suas dioceses, paréquias, movimentos
e grupos. E muito dificil nio encontrar,
hoje, alguma expressdo catélica oficial,
nesses varios niveis, nas mais diversas pla-
taformas sociodigitais, seja para a vivéncia
e o anuncio da fé, seja para estreitar rela-
¢des entre fiéis e comunidades. Para além
das presencas institucionais, o ambiente
digital é um verdadeiro “ecossistema” de
catolicismos em rede, que emergem de
modo auténomo, sem vinculagdo oficial
com a instituicdo, nas suas mais variadas
expressbes socials, geograficas, politicas,
teolégicas etc.

O ambiente digital, assim, torna-se
um lécus de ressignificacdo da tradigio, da
doutrina e da pratica catolicas nas conexdes
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entre bits e pixels, pessoas e institui¢des. E
o ambiente eclesial se articula com o am-
biente digital inclusive em suas tensdes e
confrontos, como no caso de mobilizagdes
intracatodlicas on-line que se manifestam a
favor ou contra expressdes alternativas do
catolicismo, determinadas questdes de fé e
moral no debate eclesial ou posicionamen-
tos claros (ou a falta deles) por parte da hie-
rarquia eclesidstica.

A esse respeito, o Papa Francisco quis
esclarecer, em um dos principais docu-
mentos de seu pontificado, o risco de cer-
tos extremismos e desvios na construcdo
de relagdes e conexdes entre cristdos-cato-
licos em rede:

Pode acontecer também que os cristios
facam parte de redes de violéncia verbal
através da internet e vdrios foruns ou es-
pagos de intercdmbio digital. Mesmo nas
midias catolicas, é possivel ultrapassar
os limites, tolerando-se a difamacéo e
a caltinia e parecendo excluir qualquer
ética e respeito pela fama alheia. Gera-
-se, assim, um dualismo perigoso, por-
que, nestas redes, dizem-se coisas que
nio seriam tolerdveis na vida ptblica e
procura-se compensar as proprias insa-
tisfagdes descarregando furiosamente
os desejos de vinganca. (FRANCIS-
CO, 2018, n. 115, grifo nosso).

Em sintese, as plataformas sociodigitais
revelam a presenca de inimeras expressdes
publicas catdlicas — oficiais ou desprovi-
das de qualquer vinculagio oficial com a
institui¢do eclesiastica — que ddo novos

sentidos ao catolicismo. Nesses ambien-
tes, para além da vigilancia ou da restri¢cdo
institucionais, tais sujeitos em conexio, por
meio de contetidos diversos (sob a forma de
textos, imagens, sons e videos) vinculados
a tradicdo, a doutrina e a prética da Igreja
Catolica, em meio a tensoes e polarizacoes,
interagem com um alcance e uma velocida-
de inéditos, produzindo ou ressignificando
contetudos religiosos de forma piblica e em
rede, alimentando os fluxos circulatérios
da comunicagcio religiosa (SBARDELOT-
TO, 2017).

Nesse movimento, a construcdo de re-
lacdo e de sentido s6 é possivel a partir do
reconhecimento prévio de outras relagdes e
outros sentidos, e tal reconhecimento leva
a novas producdes de relagdo e de sentido.
“Um determinado discurso em circula¢do
na sociedade produzird uma multiplicida-
de de efeitos, uma vez que tal estratégia vai
lidar com uma existéncia e multiplicidade
de outros discursos” (FAUSTO NETO,
2007, p. 23). Por isso, “os efeitos de uma
producdo de sentido sio sempre uma pro-
ducio de sentido” (VERON, 2004, p. 60),
que ndo encontra um “fim” ou um “desti-
natario final” — trata-se de uma construgio
sempre continua, social e histérica. Desse
modo, torna-se muito mais complexo de-
limitar quem “produz” e quem ‘“recebe”
nessas relacoes, assim como os “pontos de
partida” e os “pontos de chegada” do pro-
cesso comunicacional.

Dada a sua facilidade de acesso e de uso,
e pela expansio do alcance e da abrangéncia
das interagdes sociais e de suas potenciali-
dades no tecido social, o ambiente digital
dd o poder da “palavra publica” aqueles
que ndo tém acesso aos aparatos midiati-
cos e eclesiasticos tradicionais. Embora nio
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tenha a institucionalidade mididtica nem
eclesidstica em sua retaguarda, essa palavra
socioindividual se torna ubiqua. Manifes-
ta-se ai um “processo de democratizagdo
das competéncias que estd no coragio da ati-
vidade amadora” (FLICHY, 2010, p. 79,
trad. nossa), em que especialistas e ndo es-
pecialistas, iniciados e ndo iniciados coope-
ram em uma constru¢ao comum — em suas
aproximagdes, distanciamentos e tensdes
— dos diversos saberes-fazeres religiosos,
aquilo que aqui chamamos de reconexdo.

Reconexao, acao de “religacao” digital

Em sociedades em midiatizagdo, como
aponta Castells (2000), “usuarios e criado-
res podem tornar-se a mesma coisa’, a par-
tir dos “processos de criagcdo e manipulagdao
de simbolos (a cultura da sociedade)” (p. 51,
grifo nosso). No caso das plataformas so-
ciodigitais, manifesta-se na circulagdo do
“religioso” a capacidade de constituir digi-
talmente “processos de objetivacdo simboli-
ca” (RODRIGUES, 2012, p. 13) sobre as
religides e as religiosidades, mediante co-
nexdes sociais e técnicas (interagdes, textos,
imagens, sons, videos).

Na comunicacdo religiosa em geral,
“todo o agir comunicativo é de natureza
simbolica” (DIANICH, 1993, p. 71, tra-
ducgdo nossa). Segundo o autor, crengas e
doutrinas podem ser possuidas mediante
ideias na consciéncia individual, mas s6 se
tornam dado constitutivo de uma conscién-
cia coletiva na acdo simbodlica, que é capaz
de designar e “reconciliar a profundidade
da interioridade do sujeito com a dimen-
sdo global do universo” (ibidem, p. 70,
tradugio nossa). Os simbolos organizam,
ou seja, conectam (syn-bdllein). Por isso, o
simbolo é um mediador, “um condensador
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semidtico” (LOTMAN, 1996, p. 156, tra-
ducdo nossa). A natureza da simbolizacio,
portanto, é dupla:

Por um lado, ao atravessar o espessor
das culturas, o simbolo se realiza em
sua esséncia invariante. Nesse aspec-
to, podemos observar sua repeticdo.
O simbolo atuard como algo que nio
guarda homogeneidade com o es-
paco textual que o rodeia, como um
mensageiro de outras épocas culturais
(= outras culturas), como um recor-
datério dos fundamentos antigos (=
“eternos”’) da cultura. Por outra parte,
o simbolo se correlaciona ativamente
com o contexto cultural, se transforma
sob a sua influéncia e, por sua vez, o
transforma. Sua esséncia invariante se
realiza nas variantes. (LOTMAN,
1996, p. 146, traducio e grifo nossos).

Assim também podemos pensar em ter-
mos do “religioso” como um ‘“invariante
varidvel” de nivel simbolico — das diver-
sas tradicoes e doutrinas religiosas — que
se realiza e se manifesta nas suas variantes
simbélicas, inclusive nos ambientes socio-
digitais contemporaneos. Nesse processo,
percebe-se uma acdo simbolica de cons-
trucdo de sentido — uma agdo cosmoldgica,
portanto, que converte signos caoticamente
dispersos em simbolos organizados. Signos
comportam “a distingdo forte entre a sua
propria realidade e a realidade designada”
(MORIN, 1999, p. 188, grifo nosso) — de-
sordem e desconexdo. Ja o simbolo com-
porta “a relagdo forte entre a sua prépria
realidade e a realidade designada” (ibidem,
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grifo nosso) — ordem e conexdo. O simbo-
lo, em suma é um “coagulum de sentidos”
(DUPORT apud MORIN, 1999, p. 190),
como indicio de um processo comunicacio-
nal e como possibilidade de construcdo de
sentidos outros.

No ambiente digital, nessa acdo sobre
simbolos religiosos, mediada por tecno-
logias e praticas sociais, encontramos a
explicitacdo especifica daquilo que Morin
(1999) chama de computacdo. Trata-se de
“um complexo organizador/produtor de
carater cognitivo” (p. 51), que pode ser
concebido mais simplesmente como “tra-
tamento de simbolos” (p. 50). Portanto,
ndo se trata apenas das operacdes de uma
“maquina artificial” (que também se fazem
presentes nas plataformas de redes sociais
on-line), mas principalmente das “ativida-
des inteligentes do espirito humano” (ibi-
dem, p. 51). Mas a construcido de sentido
sobre o “religioso” em rede se dd como uma
computagdo de terceira ordem, ou seja, a
computagio (a producio de sentido do in-
teragente) de uma computacio (o reconhe-
cimento por parte do interagente de senti-
dos em circulagio) de uma computagio (a
producio “primeira” de sentidos por parte
de diversos outros interagentes sociais em
conexao).

Nesse sentido, o “religioso” em rede,
como macroconstruto social, envolve ina-
meras agOes locals de computacdo, que,
em suas inter-relacbes complexas, fazem
emergir aquilo que chamamos de recone-
xdo. Ao (re)dizer e (re)fazer os discursos, os
simbolos, as crencas e as praticas religiosos,
mediante computacdo simbdlica, os inte-
ragentes operam acgdes sociossimbolicas a
partir das interfaces e dos protocolos de tais
plataformas. Ea reconexao, portanto, que

possibilita a percepcio e a expressdo de sen-
tidos, e também a interacdo entre intera-
gentes sobre e para além de tais sentidos: ou
seja, trata-se de processos sociats e simbdlicos
de conexdo em rede. Assim, podemos enten-
der que “as expressdes [simbolico-discur-
sivas] ndo tém sentido em si mesmas [na
mera computacio]; adquirem-no dentro do
quadro que delimita as interacdes em que
sdo usadas ou em que sdo jogadas” [na re-
conexdo, portanto] (RODRIGUES, 2011,
p. 272).

A reconexdo diz respeito a acdes comu-
nicacionais de constru¢do de sentido em
plataformas sociodigitais que dependem
da “conexdo” e da “computacdo” stricto
sensu de um computador e de um compu-
tante humano. Mas que também vio além
delas, mediante uma agio de “conexdo das
conexdes” e de “computacdo das computa-
¢oes” em rede, gerando uma “conexdo”’ e
um “computo” muito mais complexos do
que algo meramente humano e/ou tecno-
logico: os processos sociais e simbolicos
das redes comunicacionais on-line, para
além dos seus elementos informacionais/
computacionals.

Se, em geral, o conhecimento humano
passa por dois eventos psicoldgicos dife-
rentes — “1) uma sensagdo clara e inequivo-
ca e 2) uma conexdo clara e inequivoca entre
essa sensagdo e partes de uma linguagem”
(FEYERABEND, 2011, p. 91) — a reco-
nexao é a conexdo dessa sensa¢do com outras
conexoes em nivel comunicacional, na dire-
¢do de outros interagentes e contextos so-
ciais. Gera-se, assim, uma ‘“‘conexdo’” e um
“computo” muito mais complexos do que
algo meramente humano e/ou tecnologico,
envolvendo também outros interagentes e
contextos comunicacionais.
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Os processos sociais e simbolicos das
redes comunicacionais, para além dos seus
elementos informacionais/computacionais,
explicitam a coprodugdo de sentido nas inte-
ragdes em rede. Como redes de conexdo, as
reconexdes, portanto, revelam o modo re-
gular de acdo em redes comunicacionais, ja
que, sem acdo de conexdo, nao hd rede.

Conclusoes

As interacdes sociais possibilitadas
pelas plataformas sociodigitais operam
principalmente por reconexdes: com o co-
nhecimento, com as redes, com os outros,
nas quais se manifestam a experimenta¢do
e a invengdo social sobre o “religioso” nos
processos de circulacdo comunicacional.
Esse processo sociossimbolico ndo possui
um comeco absoluto, sendo impossivel
tudo destruir ou tudo construir ab ovo. “O
novo apresenta-se sempre como sintese e
assuncdo diferente do anterior e do velho”
(BOFF, 1994, p. 141).

Ocorre, assim, em redes comunicacio-
nais, uma experimentacdo religiosa, que
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