Politica

Missao da revista

Promover e disseminar o conhecimento na drea da comunicacido, em
didlogo com a filosofia e a tecnologia, permitindo a conexdo com outras

areas das ciéncias.

Escopo

Ser um relevante espaco de producio e troca de conhecimento na érea
da comunicagio e suas interfaces com a filosofia e a tecnologia no campo
das ciéncias.

A revista prima pelo rigor da pesquisa cientifica no campo da comuni-
cagdo, observando, entre outros aspectos, a forma metodologica, teodrica e
critica. Recebe artigos cientificos de professores e pesquisadores com nivel
de doutorado, sendo trabalhos individuais ou coletivos que apresentem
pesquisas relevantes para a area e que estejam articulados com o pensa-
mento classico a contemporaneidade, para refletir com criticidade os tem-
pos atuais.

O conselho editorial define os temas da revista e em edital abre a cha-
mada para submissio de artigos via o Nucleo de Pesquisa da FAPCOM.
Os autores do Dossié e da Entrevista sio colegiadamente definidos pelo
conselho editorial, ouvindo parecer do conselho cientifico. O conselho
cientifico € constituido por professores doutores. Sdo aceitas somente pro-
dugdes originais e de doutores. O artigo internacional ¢ uma tradugio iné-
dita ou texto de impacto académico do ano anterior & publicagdo da revista.

A resenha da tese ¢ escolhida no campo da comunicagéo, sendo a pre-
miada pela COMPOS em um niimero, e em outro nimero a escolhia pela
ANPOF, tendo como referéncia o ano anterior de publicacio da PAU-
LUS: Revista de Comunica¢do da FAPCOM.
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PAULUS: Revista de Comunica¢do da FAPCOM

revista recebe o nome de um dos grandes pensadores do mun-

do ocidental, Paulo de Tarso. Paulo (Paulus) é o sujeito que

pensa o acontecimento e sua relagio com a vida. Vive a ex-
periéncia de estar num mundo plural, expde-se a dialogar com os
intelectuais de seu tempo, encontrando-se com os de fora, com os
diferentes, com as culturas e a fé. E um pensador das fronteiras e do
universal. Paulo, acima de tudo, fo1 um amante e buscador ousado
da verdade. A Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicagio —
FAPCOM - nasce do espirito paulino, porque inspirada no apds-
tolo Paulo estabelece para si a missdo de pensar e ser referéncia na
area da comunicagio.

A palavra comunicagdo tornou-se uma das mais conhecidas e re-
petidas a exaustdo, da o nome aos meios diversos de comunicacdo
e no dia a dia aparece nos didlogos informais. Contudo, vale a per-
gunta: o que é a comunicagdo? Realmente as pessoas se comunicam?
As tecnologias e seus aparatos podem realmente se comunicar? A
revista propde ser um espaco onde possa se discutir académica e
criticamente esse acontecimento fundamental que é a comunicacéo.

O acontecimento da comunica¢do implica que este reluza nas
fronteiras da filosofia e das tecnologias. A filosofia torna-se uma
das principais areas com as quais o acontecimento comunicacional
deve dialogar, pois foi ela que pos primeiro a questdo do que é a
comunicagdo. Outra fronteira sfo as tecnologias que, no mundo
contemporaneo, fazem-se presentes em todos os processos da vida
humana. O ntcleo de atuacdo da revista estabelece o didlogo entre
comunicagio, filosofia e tecnologia, com abertura ao que ocorre na
sociedade contemporinea e aos seus desafios.

A posi¢do assumida pela revista é a da criticidade. Para dar con-
ta de tal desafio de didlogo com o acontecimento comunicacional,
publicar-se-4 um dossié sobre o tema central de cada revista, ela-
borado por um pesquisador sénior. Trara um artigo internacional
de importancia académica que ajude a ampliar a discusso central
do tema da revista. Os artigos compdem-se de rica producio aca-
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démica de doutores, pluralizando a visdo sobre o assunto tratado.
Uma entrevista feita por um pesquisador junior ajudard a compor
uma nova visdo, outra perspectiva ao tema estudado. Fundamental
sera a resenha de obras nacionais ou internacionais de autores que
ajudem a pensar a comunicacdo. Por fim, a resenha da melhor tese
desenvolvida na drea de comunicacido ou da filosofia.

A FAPCOM e a Paulus Editora unem-se a este espirito e dese-
jam consolidar a sua missio de pensar a comunicacao.



