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Imagem e vinculo

Alguns pressupostos: a imagem é um objeto complexo, relacional. Nio € o objeto deli-
mitado dentro de uma area de conhecimento circunscrita, apenas. Tampouco é o objeto de
uma area de atividade do homem, um mero veiculo da sua sociabilidade, uma ferramenta
de sua inter-relagdo com a natureza, com o entorno ou consigo mesmo. Sendo um objeto
relacional, presente em todas as esferas da existéncia humana, ela esta presente no ambien-
te externo como também esta presente no ambiente interno. Quando pensamos “de onde
vém as nossas imagens?”’, necessariamente chegaremos a uma ponta neste objeto de muitas
pontas, e uma das repostas possiveis seria: elas vém da caverna escura da nossa mente. Mas
ndo apenas dessa caverna interior. Esta é também uma referéncia as grandes cavernas de
imagens de quarenta, de trinta, de vinte, de quinze mil anos atrds (Chauvet, Lascaux, Al-
tamira, Gargas, Castillo, S. Raimundo Nonato e tantas outras). Entéo, elas vém do escuro,
nossas imagens primordiais ocorrem ndo na luz, mas na sua auséncia, no escuro. Sabe-se
ainda que elas estdo presentes também no mundo animal, tanto na capta¢do do mundo ex-
terno, como — naquelas espécies dotadas de homeotermia — internamente no sonho. Assim,
na relagio entre o dentro e o fora comeca a interagio com o meio, com o outro, com o am-
biente e seus habitantes. Tal intera¢io é constitutiva de toda comunicacdo. E comunicagio
ndo ¢é informacdo, é transformacéo, é percepcao e acio, € afeicdo, afetar e ser afetado pelo
entorno, € movimento, mover(-se) e comover(-se). E a comunica¢io langa mao de som, mo-
vimento, performance, gesto, sabor, tudo aquilo com que capturamos o mundo ou o mun-
do nos captura. Assim, todas as ciéncias da natureza também lidam com alguma forma de
comunicacdo, de interacdo, de afei¢do que gera modos de agir. A comunicacdo da maioria
dos animais ndo é verbal, sequer vocal. Baleias, golfinhos, pdssaros e humanos operam com
a linguagem vocal (o que ndo exclui o visual, o olfativo, o gustativo, o tatil, de situacdo para
situacio e de espécie para espécie). Ja no amplo universo dos insetos predomina a interacio
olfativa. E predominantemente pelos cheiros que eles sincronizam atividades de enorme
complexidade em suas imensas comunidades; formigas, abelhas, cupins vivem em socie-
dades com muitos milhares de individuos. Hoje sabe-se mesmo que tais “imagens” tam-
bém estdo sujeitas a variacdes no tempo e no espaco, o que permite explicar o conceito de
“estrangeiro” entre diferentes colmeias ou formigueiros. Transcri¢coes espectrograficas de
cantos de sabids demonstram que ja ha varia¢oes entre S3ao Paulo e Rio. O mesmo acontece
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com péssaros europeus que habitam regides vastas desde o Mediterraneo até a Escandiné-
via: seus cantos sofrem variagbes regionais. Assim, esses objetos relacionais, vinculadores
dos ambientes externos e internos e vinculadores sociais, nao sdo exclusivos dos ambien-
tes humanos, mas sao constitutivos de toda sociabilidade, sdo constitutivos de ambientes
maiores que o pequeno entorno de um dnico individuo.

Imagem e ambiente
Vamos pensar a partir de alguns pressupostos,
Um corpo qua|quer e aqui segue o primeiro deles. Vimos que imagens
- .. sdo complexos relacionais ou vinculadores e como
nao contem Imagens a tal, s3o criadoras de ambientes. Convém enfatizar
nao ser quando @ visto,  que imagens ndo sdo apenas complexos perceptivos

heirad ido. tatead visuais, mas podem ser auditivos, olfativos, gustati-
Cheirado, ouvido, tateado vos, gestuais performaticos, tateis e proprioceptivos.

ou saboreado. A imagem Também é conveniente relembrar que uma imagem
sempre ¢ lacinal, 21 5 e s sl e
por um olhar, ouvir, cheirar,
esta no interno-externo, tatear, saborear. Um corpo qualquer nio contém
no eu-outro, no m eio imagens a nio ser quan@o é visto, cheira'do, oqvido,
tateado ou saboreado. A imagem sempre é relacional,
ambiente da relagéo. estd no interno-externo, no eu-outro, no meio am-
— biente da relagdo. Assim, é oportuno entendermos a

dinimica daquilo que chamamos de ambiente.

A etimologia da palavra nos revela um traco arcaico do objeto, as vezes uma literali-
dade a ser resgatada. Ambio (ambire) é um verbo latino, seu significado primeiro é “an-
dar em volta, rodear, cercar”. Por sua vez, tanto a palavra latina quanto a palavra grega
amphi procedem do indoeuropeu ambhi, com o significado de ‘ao redor’. Um ambiente,
portanto, é um mundo que nos cerca (conforme também diz a palavra alemd Umuwelt,
“mundo em volta”). Tal conceito nos oferece um método distinto daquele que as ciéncias
da Comunicac¢do normalmente praticam, de buscar compreender o objeto em si mesmo,
independentemente de seu contexto ou seu entorno. A perspectiva metodolégica que se
oferece agora pressupde uma indissociabilidade entre objeto e entorno, uma vez que o
objeto se encontra imerso em um ambiente, determina-o e é determinado por ele. Ha
aqui ainda outra consideracdo a ser feita a respeito da reciprocidade determinante, algo
a ser compreendido como fator principal da eficdcia das imagens (reitero, ndo apenas
visuais) em sua funcio vinculadora.

E algo que Aby Warburg denomina de Pathosformel, formula de pathos. Trata-se
aqui do mesmo fenémeno apontado pelo médico e filosofo Viktor von Weizsicker em
sua proposta de medicina antropoldgica, algo que ele nomeia como Gestaltkrets, circulo
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da forma.' Sua teoria, elaborada nas décadas de 1930 e 1940, aponta que o complexo mo-
vimento e percepgio (motricidade e sensibilidade) é constituido por um entrelagamento
no qual néo se diferencia um do outro. Sua teoria constituiu o fundamento da medicina
psicossomatica, desenvolvida nas décadas que se seguiram (cf. Emog¢io e imaginacio).

Retornando para o conceito de ambiente, deduzimos, portanto, que néo apenas esta-
mos dentro de um entorno, mas que o entorno esta dentro de n6s, indistintamente. Assim
também ocorre com as imagens que criam um ambiente tanto como s3o criadas por esse
ambiente. Por isso mesmo, tanto a imagem determina a qualidade de um ambiente como o
ambiente determina a qualidade de uma imagem, em um movimento constante de desesta-
bilizagdo de perspectiva, em permanente crise.

Como o conceito de imagem é extremamente amplo e nio esta lastreado apenas nas
ciéncias sociais e da Comunica¢do mas também nas ciéncias da vida, convém despi-lo de
sua compreensdo como mero produto apartado dos movimentos do sujeito, apartado do
entorno e apartado da visio de permanente movimento e transito, instauradores de crises.
Assim, imagens internas e imagens externas sio instantaneos de um transito incessante

O segundo pressuposto: a imagem como objeto da comunicacdo. Indubitavelmente, a
imagem é um objeto da comunicagio, talvez o objeto hegeménico de toda comunicagio,
por sua natureza relacional, construtora de mediagdes plurissensoriais. Contudo, a grande
comunicacdo mididtica que se expandiu no século XX, bem como todo o investimento em
velhos e novos meios de comunicacdo, em velhas e novas midias, demonstram a hegemonia
de um tipo de sensorialidade, na qual é inegavel o predominio do visual. Aqui estamos
falando particularmente da imagem visual, ou seja, da imagem que é a “menina dos olhos”
da chamada comunicagido midiatica. Este é um fendmeno particular dentro de um estudo
amplo sobre a imagem plurissensorial e um capitulo importante nos ambientes da comu-
nica¢do contemporanea. Sobre esta hegemonia ja se teceram reflexdes e cenarios extrema-
mente elaborados e de enorme relevancia para os estudos sobre impactos dos ambientes
comunicacionais sobre a vida (cf. KAMPER, Mudanga de horizonte).

O terceiro pressuposto € a imagem como objeto da cultura imemorial desde sempre. Se
ela esta na natureza (os primatas em geral se comunicam pelo gesto, produzem uma ima-
gem performitica que deve ser percebida pelo outro), possui um lastro arcaico que néo se
perdeu ao longo da evolucio, apenas se transformou e se diversificou. A comunica¢io vocal
esta presente entre outros primatas que ndo o homem, mas ndo concorre com a hegemonia
do gesto. Seu vocabulario vocal é pequeno perto do nosso desenvolvimento verbal. Houve
um desvio na rota evolutiva da comunicagio humana, uma elaborada comunica¢io verbal

1 “El circulo de la forma significa esto: el fendmeno bioldgico no se explica por una serie causal de funciones subyacentes que lo producirian,
sino que es un elemento de un acto completo. Su unidad resulta del analisis de la crisis. Su atributo propio es lo patico, que se opone a lo éntico.
Su estructura aparece en la disociacion dialéctica de la decision critica en las catogorias subjetivas, del yo quiero, yo debo, yo puedo, etcetera. La
manera sequin la cual se ordenan éstas entre si no puede ser representada por una categoria dntica, como el espacio, el tiempo, la causalidad,
sino solamente por la ordenacién social del yo y tu, él y ello, etc. Todo acto bioldgico concebido como circulo de la forma no es el eslabdn de una
cadena, ni una cifra de una serie, sino una transicién hacia lo que viene desde lo que precede; es una revolucion.”

WEIZACKER, V. £l circulo de la forma (Der Gestaltkreis). Teoria de la unidad de percepcién y movimiento. Madrid: Ediciones Morata, 1962. p.273.
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somou-se a comunicag¢do performativa gestual. Portanto, a imagem acaba se constituindo
no outro da palavra. Ou seria o oposto, a palavra se constitui no outro da imagem. A palavra
falada é o sopro que emana do corpo, a imagem nasce do gesto que nasce do corpo. A pala-
vra € o imaterial, é o invisivel, o corpo é o visivel, e o visivel é que da origem a escrita. Por-
tanto, a escrita é imagem, isto estd comprovado pela histéria da propria escrita, toda escrita
nasceu da imagem. Entdo escrita € visualidade, o sopro transmutado em imagem visivel.

Pressuposto ntimero quatro: a imagem visual,
por sua capacidade de captura do nosso olhar, foi
A palavra falada é o SOpro apropriada por todas as atividades humanas de co-

municacdo, desde aquela interpessoal, de intimida-

que émana do corpo, a de e proximidade, até aquela massiva, de distancia

imagem nasce do gesto eem grandes escalas. Ha uma escalada do visual em

d A uma escada que deveria ser construida por degraus

que nasce do corpo. que se transmudam do tatil ao tele. Quanto mais

palavra é o imaterial, é intimidade e proximidade, mais corporeidade. E

0 invisivel, 0 COTpO é0 quant.o mais dlstancg, menos.c?rp'o. E 1.mportar?te

mencionar que o sentido da visdo é sentido de dis-

ViS|’V€|, e o visivel é que tancia e, como tal, sentido de alerta. O ambiente

da origem 3 escrita. criado pela visua}idade, amk?iente de alerta, fobico,

portanto, pode ndo ser o mais adequado para as re-

— lagdes de proximidade e intimidade. Uma ecologia

da visualidade mereceria talvez um pouco de nossas atengdes, quando até mesmo insti-

tuigdes de ensino pré-escolar ja introduzem em seus recursos pedagdgicos aparatos de
imagens como tablets e telas eletrdnicas.

Ainda a respeito de “ambiente” e cultura deve ser mencionado o pensamento do fil6sofo
japonés Tetsuro Watsuji, em seu ousado livro Fudo, escrito entre 1929 e 1935. Trata-se de
uma instigante reflexdo sobre as relagdes entre paisagem, ambiente e cultura. Propondo que
hd trés grandes padroes culturais humanos, associados com trés grandes tipos de clima, o
clima das mongdes, o clima do deserto e o clima dos prados. A cultura nascida em cada um
dos ambientes climaticos difere essencialmente, estimulando cada um deles ao desenvolvi-
mento de sociabilidades absolutamente distintas.

A primeira paisagem é a mongdnica, das regides de alta pluviosidade no Oriente: parte
do Japio, India, Indonésia. A chuva cai abundantemente faz com que a natureza exploda
em vida, seja generosa, produza tudo o que o homem precisa para se alimentar. Essa pai-
sagem criou um vinculo do homem com a divindade, com os deuses, em que o homem néo
precisa assumir um papel ativo, pois os deuses lhe oferecem a sobrevivéncia. Porque os
deuses estdo 14 na natureza: na chuva, na raiz, na planta, na flor, no sol, no vento, o homem
aprende a ser paciente.

O segundo modelo de paisagem ¢ o deserto. L4 ocorre, em tudo, o contrério. O am-
biente é extremamente hostil, 0 homem néo sobrevive, porque se ele nio providenciar a
sua sobrevivéncia, o deus do deserto s6 ajuda aquele que se ajuda a si préprio, assumindo

Sao Paulo, v. 3, n. 5, jan./jul. 2019




PAULUS: Revista de Comunicacao da FAPCOM e DOI: http:/dx.doi.org/10.31657

nas maos seu proprio destino. Como o individuo é fragil diante disso, formam-se tribos,
agrupamentos socials que se unem para obter meios de sobrevivéncia. Nascem ai os deuses
tribais, que protegem apenas aqueles que pertencem a uma determinada comunidade.

A relagdo com esse deus tem que ser de crenga e abstracdo. Ai nascem também a escrita,
a ciéncia, a Matematica, a Aritmética e a Algebra, a Astronomia

A terceira paisagem, pastoril, dos prados, que é o brando e previsivel clima mediter-
raneo, quente no verdo seco, e brando no inverno com chuvas moderadas, com muita luz,
com muita previsibilidade na natureza, que possibilita o nascimento da racionalidade. Tal
estudo nos apresenta uma leitura de grandes padrées de ambiente cultural em suas caracte-
risticas mais arcaicas e nos permite um relance sobre uma arqueologia profunda da cultura
humana e seus ambientes.

Imagem e cultura

A histéria da imagem visual, por sua forca e por sua longa trajetéria conhecida, constitui
por si um campo fascinante de estudos. Apropriada pela Historia da Arte por séculos, eram
consideradas subalternas aquelas manifestagdes imagéticas prosaicas e menos voltadas
para uma exibi¢io de talentos e genialidade autoral. Contudo, tal apropriagio disciplinar
também tem contestadores bem fundamentados, no século XX, ja em seus primérdios, em
inGmeras tendéncias e escolas das chamadas vanguardas histéricas, em uma pratica artis-
tica que quebrava a sacralidade dos objetos e ambientes da imagem dita artistica. Mencio-
nem-se aqui especialmente o Futurismo, o Cubofuturismo e o Dadaismo. Mas também
na Histéria da Arte ha vozes que modulam o conceito universalizante da imagem como
exclusividade artistica em todos os tempos. Desde ja deve ser mencionado Aby Warburg,
um sélido critico da visdo “exclusivamente estetizante” sobre a imagem. Destaca-se tam-
bém, pela solidez de seus estudos e pesquisas, o historiador da arte Hans Belting, que, com
seu alentado estudo sobre as imagens de culto, repropée a rubrica de arte sacra, pontuando
que se trata de imagens de culto, longe das pretensdes artisticas, de natureza completa-
mente distinta. Em Imagem e culto, o autor investiga as relagdes que cercavam as imagens
de diversos tipos, desde a Antiguidade Cléssica até o inicio da era da arte, relagdes que se
distinguiam pela funcéo de culto, imagens em ambientes de culto.

O que o estudo de Hans Belting trouxe a luz foi uma expansio sobre o entendimen-
to da imagem até entfo, uma enorme contribuic¢do para os estudos da imagem na area da
Comunicagio. Muda o foco da compreensio da imagem a partir de seu ambiente cultural
e ndo apenas de seu suporte técnico (que criou as definicdes de imagem a partir de seus
veiculadores, p. ex. imagem fotografica, imagem cinematogréfica, imagem técnica etc). Ha
uma ampliacdo do entendimento do que é uma imagem, da sua capacidade e sua forca de
vinculagdo e, portanto, da sua natureza social, de sua participacdo ativa na constituicdo e na
consolida¢io de ambientes da cultura humana.

Depreende-se a partir do estudo seminal de Hans Belting uma outra logica para en-
tendermos historicamente a imagem e suas transformac¢des. Como hoje vivemos em um

Séo Paulo, v. 3, n. 5, jan./jul. 2019




66

Dossié  Aimagem mediatica e Norval Baitello Junior

ambiente cultural fortemente pautado pelos meios de comunicacdo de grande alcance,
chamados meios de massa, toda imagem produzida neste ambiente é imagem midiética,
o que quer dizer, segue as diretrizes ditadas por esse ambiente. Mesmo as que estdo nos
catdlogos de museus, mesmo as que estdo nos sites de museus ou nos sites dos artistas ou
das galerias de artes sdo mididticas, porque sendo ndo sobreviveriam na nossa época (como
artista também ndo sobreviveria sem o aparato mediatico). Portanto, quando se diz que a
arte estd morta, significa que ela foi envolta por outro
f— ambiente que ndo é mais o ambiente restrito dos mu-
A imagem artistica nos seus e das cole¢des. Uma ecologia da comunicagio
. e da imagem nos ensina que a imagem nao pode ser
traz para 0 aqui e agora, compreendida apenas na sua materialidade, tampou-
enquanto a imagem de  cofechada em sua imanéncia, a imagem em si e por
| | & si mesma. Ela s6 pode ser compreendida relacional-
culto nos leva pa raoalem mente ao seu entorno e portanto, ao seu ambiente.

e fora de nds. A pa rtir O ambiente dos museus que comega com as gran-

disso, é preciso entender des cc(l)le(;()'es quecilecoravam castelos e palacios, com

grande numero de retratos, se configura como um

d imagem desde uma outro ambiente, distinto dos templos e cultos. Esse

perspe ctiva ecolé gl ca, novo amblem.:e_ surge com a intengdo de expor (flOS

amigos, aos visitantes, aos que circulam neste meio).

uma ecologia da imagem. Ja ndo se trata de um ambiente de culto mas de ex-

posi¢do. O duque, bardo, conde, rei, principe que

se deixa retratar pelos pintores e se coloca na parede

quer ser visto. Nasce ai um novo valor que Walter Benjamin chama de “valor de exposigio”,

que atinge seu dpice com a reprodutibilidade mecanica (technische Reproduzierbarkeit). O

ambiente da imagem artistica é ainda restrito a tais espacos, embora almeje a exposicdo. E

sua logica é oposta aquela dos ambientes de culto, € a transcendéncia, a imagem esta 14 para

nos transportar para longe da realidade mundana imperfeita e nos aproximar da divindade.

Nos ambientes da arte, a logica é da imanéncia, a imagem nos traz para o aqui e agora, para
a “aisthesis”, ¢ um chamado para a percep¢io, para a sensagio.

A imagem artistica nos traz para o aqui e agora, enquanto a imagem de culto nos leva
para o além e fora de nés. A partir disso, é preciso entender a imagem desde uma perspecti-
va ecoldgica, uma ecologia da imagem. E esta ecologia da imagem recebe uma grande con-
tribuicio de um pensador das ciéncias da cultura, Aby Warburg (1866-1929). Esquecido
durante muitas décadas, foi ele um dos primeiros a buscar entender a imagem em suas mul-
tiplas camadas histéricas e em seus sentidos acumulados através de suas intimeras “vidas”
em diferentes ambientes. Algumas de suas contribuicdes sdo: a imagem é uma “férmula
de pathos” (Pathosformel). A palavra grega pathos significa “emocio positiva ou negativa,
sofrimento ou ndo sofrimento, paixdo”. A imagem tem a capacidade de nos apaixonar, para
0 bem e para o mal. Entdo, o que caracteriza uma imagem € o seu impacto, é a capacidade
de nos tocar. E a segunda defini¢do: uma imagem é a presenca de uma p6s-vida (Nach-
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leben). Nio se trata de vida ap6s a morte, nem de vida sobre outra vida, é vida depois da
vida.? Entdo sempre uma imagem tem uma camada anterior que tem uma camada anterior
que tem outra camada anterior, e dai vem a sua forca. E todas elas convivem em didlogo,
nem sempre amigavel. Isto nos leva de novo para a questio dos ambientes. E fundamental
entender uma imagem sempre associada ao ambiente onde ela se encontra. O ambiente é
determinante, é definidor. Sem compreendermos os ambientes pelos quais passou, ndo po-
deremos entender a complexidade de tensdes presentes em uma imagem, ja que ela carrega
em sl muitas outras imagens, ja que € a sua pos-vida.

Como o ambiente determina a natureza da imagem, ele também determina a natureza de
todos os vinculos comunicacionais bem como é determinante da natureza dos objetos e de
produtos da comunicacio. E o que se depreende da proposta das Kulturwissenschaften (cién-
cias da cultura) de Warburg, o principio diretor de sua notével biblioteca. Sua ideia de ciéncias
da cultura tem como principal meta investigar uma etimologia ou uma genealogia das ima-
gens para conhecer seu potencial de impacto. Isto pode-se chamar de uma ecologia da cultura,
um estudo dos ambientes que abrigam as imagens do grande acervo da cultura humana.

Desde uma perspectiva ecoldgica, a imagem de culto é uma imagem de um ambiente de
transcendéncia, a imagem que nos transporta para fora dela prépria, para esferas das crencas,
das existéncias para além do humano, das divindades. J4 a imagem do ambiente de arte é
aquela que nos traz para o aqui agora, para a imanéncia, para a observagio, para a admiracio,
para a experiéncia estética. A imagem no ambiente da midia logicamente ndo serd imanente
como a imagem estética. Vejamos por que motivo e com que recursos a imagem medidtica
possul uma natureza transcendente. Tudo aquilo que se vé nos nossos celulares e tablets, na
televisdo, na rede (www) procura nos tirar do aqui e agora, nos levar para outro lugar. O que
observamos nos nossos celulares, na televisio, no radio, nos outdoors, nos painéis eletréni-
cos tenta nos transportar para onde ndo estamos. H4 ai uma nova mistica, novas divindades
que ndo sdo aquelas que deram forma aos ambientes de culto. Nikolaj Berdjaev diagnostica
que vivemos uma nova Idade Média. As imagens querem nos levar para o consumo, para
as sedugdes da moda, para as compras, querem nos levar para a balada, querem nos levar a
outros padrdes de vida, a aspirar uma ascensio social ou uma realizacdo diferenciadora. Os
grandes apelos das imagens midiaticas s3o apelos para sairmos do aqui e agora e entrarmos
num mundo outro, num mundo idealizado, que é muito mais bonito, o mundo do igual, das
tribos contemporaneas, da expulsdo do outro (conforme nos alertou Jean Baudrillard e refle-
tiu o coreano Byung-Chul Han) .

Dentro dessa logica, a imagem de culto é transcendente, a imagem de arte é imanente, a
imagem da midia retorna a uma transcendéncia em torno de novos deuses. Devemos aqui
nos perguntar se teria havido ambientes anteriores da imagem, que precederam os ambien-
tes de culto. E, com toda a probabilidade podemos pensar em um ambiente ancestral que

2 Giorgio Agamben traduziu a expressdo alema "Nachleben" como "vida péstuma, uma vida apds a morte”, a meu ver incorretamente, pois
se trata de algo depois da vida e ndo depois da morte. E ndo hd morte na palavra alema. Ja Georges Didi-Hubermann a traduziu como
"imagem sobrevivente’, igualmente imprecisa, pois sobrevida é vida "acima, sobreposta”, e ndo a continuidade pretendida por Warburg
com o prefixo "nach” (depois, apés). O préprio Warburg teria escolhido a palavra "Uberleben" (sobrevida, sobrevivéncia), que pressupde a
vida que se sobrepde a uma crise e/ou a uma catdstrofe.
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podemos chamar de “mitico” ou ambiente de imagens miticas, das construcdes miticas em
torno do mundo, das coisas e do homem, da natureza e seus fendmenos. Por tudo o que nos
ensina a Mitologia, trata-se de um ambiente de imanéncia, de conexdes e redes causais, de
explicacdes e genealogias para objetos e fenémenos, de narratividades e de encantamento
pelas narragdes, encantamento pela voz que conta e pelo momento de contar.

E, com toda a
probabilidade podemos
pensar em um ambiente
ancestral que podemos

chamar de "mitico” ou
ambiente de imagens
miticas, das construgoes
miticas em torno do
mundo, das coisa e do
homem, da natureza e
seus fendmenos.

Como tudo em histéria, como tudo em cultura, é
cumulativo, ou seja, o passado jamais é descartado,
entdo o grande lastro da imagem mididtica vem da
for¢a da imagem de culto, da forca da imagem de arte
e da forga ancestral das imagens dos mitos.

Imagem e midia

Diante do cenério hipotético tragado acima, cabe-
-nos agora verificar sua plausibilidade no que toca ao
sentido, a for¢a e ao uso da imagem em nosso tem-
po, a imagem midiatica, que desde inicios do século
XX vem conquistando mais e mais espacos de con-
vivéncia e capilaridades cada vez mais profundas e
abrangentes, bem como provocando mudangas de
comportamentos em escalas anteriormente desco-
nhecidas.

A primeira caracteristica é a hegemonia quase

— absoluta do visual. Por ser nosso principal sentido
de alerta (bem como de todos os outros primatas), a visualidade possui um enorme poder
de captura de nossas aten¢des. O psicanalista Aaron Bodenheimer denomina esta forca de
“Den Blick fangen” (Aprisionar o olhar). Nem os ambientes estéticos, nem os ambientes
de culto e muito menos os ambientes do mito foram tdo hegemonicamente visuais como
o tempo presente. As imagens artisticas exigem o deslocamento a um espaco préprio para
a exposi¢do e uma atitude corporal especifica. Em um museu, em uma exposi¢io, em um
concerto, em uma sessdo de cinema, em um show, em uma performance, em cada uma das
situacdes de fruicio ha uma concentracio e uma atitude especificas. E o espectador quem
se predispde a operacdo de absor¢io dos acontecimentos estéticos. Ha uma concentracio e
uma participa¢io ativa, ainda que seja muda e contemplativa.

A segunda caracteristica da imagem mididtica: é a imagem que possui maior lastro, que
tem todas as imagens por debaixo dela. Portanto, é aquela que possui mais camadas herdadas
dos outros ambientes. Por isso é de facil producdo, é de facil acesso, é de facil distribuicdo, de
facil assimilacdo, aparentemente ingénua e inconsequente, porque fugaz e substituivel.

Terceiro ponto: grande poder de captura. Porque ela é imagem-luz e nés naturalmente
somos seres diurnos, a luz exerce um grande fascinio sobre todos nés.
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Quarta caracteristica: grande capilaridade. Capilaridade significa entrar em qualquer
fresta, entrar em qualquer minimo espaco, porque é de uma capilaridade edlica, que se
transmite pelo vento, pelas nuvens posso acessar e mandar agora uma imagem do celular
para outro celular, sem nenhum fio ligado, apenas pelo ar, pelo vento, pelas ondas. A ca-
pilaridade eolica é importante para a comunicagido de massas de hoje, vivemos em uma era
de capilaridade elétrica e edlica. Antes, a capilaridade da midia impressa envolvia levar o
livro e o papel até 14. Isto limitava o acesso, ja que o transporte do objeto fisico é penoso e
caro. A capilaridade edlica significa que podemos ser alcancados a qualquer momento e em
qualquer lugar por meio de aparatos que portamos conosco em todos os lugares.

Quinto tépico: um aparente low cost, um aparente nio custo. O que custa mandar uma
imagem a um amigo? Aparentemente nada... ja se comprou o celular (que custou caro),
ja foi paga a operadora (que também custa caro), passamos o nosso tempo com o celular
na mao (que é o que custa mais caro, que é o nosso tempo de vida). No entanto, dada a
facilidade, temos a impressdo de que o custo foi zero. Na verdade pagam-se altos custos
e ndo apenas financeiros, mas também culturais, emocionais, psicolégicos, custos poucas
vezes perceptiveis a olho nu. “O que custa o virtual?” foi o titulo de um artigo de Dietmar
Kamper e tema do V ComCult, Encontro Internacional de Comunicagdo, Midia e Cultura,
em 2015. O que custa o virtual? Custa essa aparente facilidade e imaterialidade do vento,
custa o corpo, porque enquanto existamos nas imagens medidticas, existimos fora do nosso
corpo. Sdo os custos de uma nova transcendéncia.
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